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ONsOz
Kadinlar yGzyillarca Gretimin her asamasina katkida bulunduklar halde kal-
kinmanin olanaklarindan yeterli pay alamadiklari gibi, yoksulluktan da diinyada
en fazla etkilenen kesimi olusturmaktadirlar.

T.C. Hukumeti ve Birlesmis Milletler Kalkinma Programi igbirligi ile 1993 yi-
linda baglatilan "Kadinin Kalkinmaya Katihmini Gli¢glendirme Projesi" iste bu
noktadan hareketle, kadinlarin kalkinmaya katilimi politikalar olusturmak bagta
olmak lzere birgok olumiu cabaya imza atmigtir.

Bu kapsamda, Devlet istatistik Enstitisii Toplumsal Yapi ve Kadin
istatistikleri Subesi taraftndan cinsiyete dayali veri toplanmasi igin alt yapi olustu-
rulmus ve basgta Universitelerin kadin merkezleri olmak Gzere kadin sorunlarina
duyarl yetismis insan kaynaginin desteklenmesi saglanmistir.

Cesitli kesimlerden kadinlarin toplumsal cinsiyet duyarlilidi kazanmasini
amaglayan kisa dénemli egitim ¢alismalar gergeklestirilmistir. Bu gergevede, bu
gine kadar Ankara Universitesi (KASAUM), istanbul Universitesi (KAUM) ve
Cukurova Universitesi (KADAUM) Kadin Sorunlart Arastirma ve Uygulama
Merkezleri'nin ¢alismalan desteklenmistir. Bu merkezler tarafindan toplumun
farkll kesimlerinden yaklagsik 800 kadina ¢esitli egitim programlar uygulanmistir.

Ayrica, Orta Dogu Teknik Universitesi "Toplumsal Cinsiyet ve Kadin
Calismalarn Yiksek Lisans Programi” proje kapsaminda desteklenmistir. Program
aracilijiyla, kadin konulu arastirmalar desteklenmis ve bu konuda olusturulacak
bilgi kaynaginin gelistiriimesi saglanmistir.

Proje kapsaminda, gonilli kadin kuruluglar ve vakiflar da desteklenerek,
kadinlar igin gelir getirici faaliyetleri artirmayi amaglayan pilot projeler sonucunda
istanbul ve izmir'de birer satig birimi agilmistir. Kadin Eserleri Kiitiiphanesi ve
Bilgi Merkezi Vakft da "Turkiye'de Kadin SézIu Tarihi" adl pilot projeyi gergekles-
tirmesi icin desteklenmistir.

1998 yili sonuna kadar uzatilan projenin bundan sonraki ¢aligmalarinin 6n-
celikli olarak Dodu ve Guneydogu Anadolu Bélgelerinde ylr{ttimesi planlanmis-
tir.

Kadinlar hakkinda, kadinlar i¢in ve kadinlar tarafindan Uretilen bilgilerin gide-
rek gogalmasi yéninde ¢alismalarimiz devam edecektir. Bu proje gergevesinde,
Tarkiye'de kadinin durumunu saptamaya ydnelik aragtirmalann, kadinlann her
alanda daha etkin yer alabilmesini sadlayacak politikalar olugturuimasinda yol
gosterici olmasini umut ediyorum.

Istlay SAYGIN
Devlet Bakani







GIRI$

Kadin kurtulug hareketinin toplumsal muicadelesi ayni zamanda bir demok-
rasi mucadelesi olmugtur. Demokrasi ise tam ve 6zgur bir iletisim ortamini gerek-
tirir. Kigilerin kendilerini 6zglirce ifade edebilecekleri ve iddialarini diger insanlarin
tarigmasina sunabilecekleri agik bir forum, demokratik iletigimin 6zinG olugturur.
Gandmiz toplumlannda kitle iletisim araglannin (izerine dugen, 6zgur ve gergek
demokrasinin olugumuna katkida bulunacak olanaklarin yaratiimasini saglamak-
tir. Ancak kitle iletigim tarihi, bu araglar araciligiyla belirli kesim ve gruplar adina
tanimlar yapildidini, buna karsiik gruplarin kendilerini ifade etmeleri igin gekinceli
kaldiklarin ortaya koymaktadir. Bu gruplardan birini de kadinlar olugtururur. Kitle
iletisim araclan bu nedenle kadin galigmalarinin ve kadin kurtulug hareketinin
toplumsal elestirilerinin temelinde yer alan kurumiardan biri olmustur. Bu bir ikti-
dar elegtirisinin pargasidir. Kitle iletisim araglarn kadin ve kadinlik hakkinda yarat-
t§1 imgelerle kadin kimliginin tanimlanmasinda geleneksel 6gelerin altini gizer-
ken, ayn: zamanda bu araglarin kamusal alanin éziinde yer almalari, geleneksel
olarak 6zel alan igine hapsedilmis olan kadin s6zinin bu alanda degerli géril-
memesine neden olmustur. Kutsal ev kadini, anne, sadik es, evin koruyucu ve
kollayicisi ve bir tiiketici gibi imgeler bir yandan kadinlara atfedilen stattileri koru-
maya yonelirken bir yandan da kadinlar kendi kimliklerini temsil etmeyen bu
imgelerle miicadele etmeye baglamigtir. Feminizm cinsiyetgi imgelerin kadiniar
aleyhine nasil Gretildigini sorgularken iletigim araglaninin elestirisini ayni zamanda
kadinlarin biz kimliklerinin gtiglendirilmesine dontigtarmastar.

Bu caligmada kitle iletigim araglar ve kadin arasindaki iliski bu alanda ya-
piimig olan ¢aligmalara dayanilarak incelenirken feminist hareketin bu iligkiyi d6-
nastirmedeki katk|$| da ortaya konmaya caligilacaktir. Calisma genel olarak kitle
iletigim araglan ve kadin iligkisinde kendisini gosteren belli bagl sorun noktalarina
deginmektedir.

Cahgmanin birinci bélimiinde kadin ve teknoloji iligkisi iletisim teknolojileri
baglaminda incelenecektir. Kadinlarin toplumsal kimlik tanimiarinin basinda tek-
nolojik olarak yetersiz olduklan gelmektedir. Bu anlayis bazen agik bazen de 6r-
tlk bir bigimde kadinin yagam dinyasini sinirlayan etkilere neden olmaktadir. Bu
bélimde toplumsal cinsiyet taniminin belirleyicilerinden biri olan diinyaya iligkin
sahip olunan bilginin kadinlar aleyhine nasil kuruldugu incelenirken iletigim tekno-
lojilerinin kadin mesledi olarak kabul edilen alanlara katkisinin nasil oldugu ki-
saca degerlendirilecektir.




ikinci bolumde kadinlarin iletisim sektérindeki konumlari ele alinacaktir.
Gazetecilik ve yayincilik mesleginin kamusal alanin tam da merkezinde olmasi
tarihsel olarak bu alanin erkek alani oldudu én yargisini da beraberinde getirmis-
 tir. Kitle iletigim Grinlerinin cinsiyetgi yapisi bu alanda ¢aliganlarin iginde yer al-
diklari profesyonel ideolojiden kaynaklanmaktadir. iletisim endustrisi bir yandan
kadini ataerkil ideoloji icinde annelik, ev kadinhigi ile konumlandirirken bir yandan
da ilgi cekicilik, en ¢ok izlenme.ve sansasyon kaygilarina boyun egmis bigimde
kadin bedenini kullanmaktadir. Diger yandan iletisim 6zgirliginin evrensel
kurali sayilan herkesin, hi¢ bir aynnma ugramadan fikirlerini 6zgurce ifade
edebilmesi, basin yayin alaninda galigsabilmesi kogulunun tersine, kadina y6nelik
mesleki ayrimeciligin en yogdun.yasandidi alanlarin basinda iletisim sektori gel-
mektedir. Kadinlarin iletisim sektériinde gecikmeli olarak yer almalar ve ugradik-
lari aynimeilik, iletisim araglarimin Griinlerinin cinsiyetgi niteligine bir anlamda kat-
kida bulunmustur.

Uglinci bsliimde iletisim araglarinda kadinlarin nasil temsil edildigi dzellikle
televizyon programlari, reklamlar ve haberler baglaminda incelenecektir. Kadinin
medyada temsil edilme bigimi, Uzerinde en gok tartigilan konulardan birisidir.
Feminist elestirinin temelini de bu temsiller olusturmaktadir. Basin-yayin Uriinle-
rinin, televizyon programlari, reklamlar ve haberlerin diinya Ulkeleri arasindaki do-
lagimi gz 6nine alindiginda, kadin temsillerinin ulusal ve kalturel sinirlarin di-
sinda uluslararasi ve kiltiirlerarasi bir etki yaratacadi da sdylenebilir. Amerika’'da,
Almanya’da ya da Meksika'da Gretilen bir televizyon programi dinyanin her
yerinde izlenebilmekte bu-sayede cinsiyet tanimlar evrensellestirimektedir. Bu
bélimde Ozellikle televizyon programlarinda, reklamlar ve haberlerde kadin
kimliginin nasil temsil edildigi diinya ve Tirkiye 6rnekleriyle incelenecektir.

Son bdlim ise demokrasi micadelesi iginde feminist hareketin iletisim siire-
cine yaptig katkilar ve alternatif iletisim bigcimlerine ayrilmistir. Son 30 yildir ka-
dinlarin kendileri i¢in yaptigi en 6nemli islerin baginda kendi iletisim araglarina
sahip olmalari, kendi iletisim bigimlerini varolan egemen iletisim ortaminda yasatir
kilmaya calismalari gelmektedir. Bu kadinlarin distince ve ifade 6zgurlGgu,
¢ogulcu iletigsim adina gergeklestirdikleri en énemli kazanimdir. Turkiye'de de bu
yénde atilimlar yapilmigtir. '



TEKNOLOJi VE KADIN

Son yillarda kitle iletisim araglannin Gretimi, kullammi ve bu araglarin verdik-
leri mesajlar teknoloji ve toplumsal cinsiyet arasindaki iligki acisindan yeni bir
tartigma alanint ortaya koymustur. Kadin ve erkedin toplumsal yasamda aldig
rol, varolduklar alanlar ve 6zellikle is gliciiniin toplumsal cinsiyete gore farklila-
san kullamm bigimi bu iligkinin toplumsal olarak nasil kurulduguyla oldukga ya-
kindan iligkilidir. Toplumlarda varolan yaygin kani, kadin ve erkegin teknolojiyle
farkl bir iligki icerisinde olduguna yéneliktir. Evrensel kabul edilen bu iligki gocuk
dogdugu andan itibaren baglar ve onun toplumsal kimliginin pargatarindan biri
haline gelir. Toplumsallagma sureciyle birlikte ailede baglayan bu iligki egitim ku-
rumlarindan gegerek devam eder ve kitle iletisim araglan tarafindan pekistirilir.
Ornegin kiz gocuk bebekle oynar, erkek gocuk araba ile, okullarda kizlara ev
ekonomisi dersi verilir, erkek 6égrencilere tamir, bakim ve onarim, reklamlarda er-
kek gocuk bilgisayarla oynarken kiz gocuk barbi bebeklerle oynar. Bu ve benzeri
sayisiz 6rnek, toplumsal cinsiyet ve teknoloji arasinda farkl bir iliski oldugunu or-
taya koyar. “Teknik adam” deyimi bu iligki tarzinin tirkgeye terciime edilmis bi-
¢imlerinden yalnizca birisidir. Kadin teknolojinin yalnizca ev igi kullamimiyla iligki-
lendirilirken, erkek teknolojinin Ureticisi olarak dustnulur.

Teknoloji ve cinsiyet arasindaki iligki bigimini agiklamaya yénelik yaklagimlar,
ataerkil toplum ve bundan kaynaklanan iligki bigimlerini tanimlayan farkh gelenek-
lerin iginden yl'Jksélir. Bu agiklama tarzlarinin bazilan bu iligkiyi sosyolojik, bazilari
da 6zinde biyolojik olarak kavramsallagtirir. Toplumsal cinsiyet konumunu
belirleyen 6zelliklerin dogal olmayip, yeniden tretilen bir stire¢ oldugunu vurgula-
yan bu yaklagimlar kadin ve erkedin bilim ve teknolojiyle ilgili olarak nasil tanim-
landidindan hareketle, kitle iletisim araglarinda kadinlann istihdami, bu araglarda
yer alan simgesel kodlamalarin toplumsal sonuglari agilarindan farkli kavramsal-
lagtirmalarda bulunmaktadirlar. Genel olarak bu yaklasimlarin zerinde durdugu,
kadinlarin yeteneklerini gelistirmek i¢in sahip olduklari olanaklar ve bunlarin ta-
rinsel slire¢g iginde nasil degistigi, kadinlarin yeteneklerinin nasil degerlendirildigi,
kadinlarin nasil sessizlestirildigi, erkekler tarafindan kendilerine uygun gériilen
etkinlikleri kendi yasamlarinda nasil anlamlandirdiklarn ve erkeklerin kadinlar
aleyhine kendi yasamlarini nasil anlamlandirdiklart sorulandir (Rakow,1986).

Bu yaklagimlardan baglicast liberal feminizm olarak adlandirilan bir Qelenek-
ten kaynaklanmaktadir. Liberal feminist yaklasima gére kadin ve erkek temel in-
sani yetenek ve kapasite agisindan birbirlerine esittir. Ancak kadinin kapasitesi
toplumsal cinsiyet kalip yargilar aracihgiyla sinirlandiriimistir. Toplumsallagsma
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stireci kadin ve erkek olarak bireylerin belirli davranig kaliplarini benimsemelerini
saglarken, ayni zamanda kimi tolumsal alanlar da kadin ve erkede gore ayirir.
Aileden toplumdaki ¢esitli kurumlara kadar uzanan bu alanlar igerisinde kadin ve
erkegin nasil davranmasi, nasil yagamasi ve ne ile ugragmasi gerektigi, cogu
zaman dogal oldugu dastnilerek sorgulanmadan kabul edilir. Liberal feminist
yaklasima gére bu alanlar kadin ve erkege esit derecede uzak ya da yakindir.
Ancak kadinin toplumsal konumunun 6zel alanla sinirlandiriimis olmasi kadina
bu alanlara girme gansi vermez. Liberal feminizm basta aile ve devlet olmak
Uzere toplumsal kurumlarin yaratacag esitlikgi ortam igerisinde kadinlanin da
varolan rasyonel kapasitelerini kullanarak geri biraktirildiklan bu alanlarda ilerle-
yebileceklerini savunur. Bu anlamda kadinlarin geleneksel olmayan mesleklerde
aktif olarak yer almalan bilim, mihendislik, bilgisayar gibi alanlarda kadinlar igin
6zel egitim programiarinin hazirlanmasi sorunun ¢6zimd igin yeterli olacaktir
(Van Zoonen,1992:15; Gill and Grint,1995:6).

Toplumsal cinsiyet ve teknoloji iligkisini agiklamaya yénelik bir diger yaklagim
ise son yillarda ortaya ¢ikan ve gevreci-feminizm (eco-feminizm) 6larak adlandiri-
lan bir yaklasima dayanmaktadir. Diger feminist yaklagimiardan farkii olan bu
anlayisa gore kadin ve erkek arasindaki temel ayrim ézlinde biyolojiktir. Kadin
dogurma yeteneginden kaynaklanan biyolojisi geregi dogaya daha yakin olarak
degerlendirilir. Kadin dogaya daha yakindir ve doganin bir pargasidir. Bu an-
lamda dinyaya iligkin bilgi ve algilamada erkekten farkli olarak duygulara, sezgi-
lere ve bedene dayall bir yaklagim icerisindedir. Cevreci-feminizme gére kadinsi
degerler olarak adlandinlan bu degerler gergek insani &zelliklerdir ve erkek de-
gerlerinden farkhdir. Erkek fiziksel olarak daha gigli olan yapisini doga ve top-
lum Gzerinde bir iktidar olusturmak igin kullanirken, doganin bir pargasi olan kadin
Uzerinde de bir egemenlik olugturmustur. Ataerkil toplumsal iligkilerin baglangicini
da olusturan bu baskilama sireci sonucunda kadinin diinyayla ilgili yaratma ve
dretme kapasitesi yalnizca dogumia sinirli kalmistir. Bu yaklagima gére teknoloji
yalnizca basit bir Gretim degil, ayni zamanda erkegin dogay ve kadini egemenlik
altina alma araglarindan yalnizca birisidir ve erkek egemen her alanda oldugu
gibi erkek degerlerini tagimaktadir. Cevreci-feminizmin kendisini temellendirdigi
en dnemli alanlardan birisi askeri teknolojinin varolan yapisidir. Bu alandaki
teknolojik tretimin kontrol almaya ve yok etmeye yonelik yapisi erkek degderlerinin
kendisini géstermektedir. Benzer olarak tibbi, ézellikle dogum teknolojisi kadin
bedenini kontrol altina almanin bir araci olarak geligtirilmigtir. Cevreci-feminizm,
varolan erkek egemen teknolojik siregte yer almak yerine bu sirecin diginda
alternatif teknoloji Gretimini 6zendirerek dogayla butinlesmeyi 6nermektedir (Van
Zoonen,1992; Gill and Grint,1995).

Diger bir yaklaglm’ ise kadinin téknolojiden uzaklagmasini endistri devrimiyle
baglayan bir dizi degisimlerin sonucuna ve kapitalizmin gelismeye basladigi
doneme dayandirir. Marksist ve sosyalist feminizm olarak adlandirilan bu yakla-
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simlar géreli olarak birbirinden farkli politik yaklagimlari igermekle birlikte 6zinde
sinif ve toplumsal cinsiyet temelli elestirileriyle birlikte aniimaktadir. Marksist fe-
minizm kadinin varolan toplumsal ve ekonomik statsintn nihai belirleyicisi ola-
rak sinif kavramini irdelerken, sosyalist feminizm sinif ve toplumsal cinsiyetin esit
olarak kadinlar Gzerindeki baskici karakterine dikkat geker (Whelehan,1995;45).
Bunun yaninda sosyalist feminizm cinsellik ve toplumsal cinsiyet kaliplarinin
yeniden Uretimi (1zerine yogunlasir. Her iki yaklagima gdre kadinlarin bir cinsiyet
olarak bilim ve teknolojiden uzak kalmalarinin nedeni kapitalist Uretim sidrecinin
gelismesiyle baglayan temel toplumsal degigimler ve ataerkil sistemdir. Liberal
feministler kadinin 6zel alandaki roliine daha fazla dikkat g¢ekerken,
marksist/sosyalist yaklasim kadinin kamusal alandaki ve is yerlerindeki
konumlarini 6zel alanla birlikte ele almakta ve elestiri noktasinin temelini olug-
turmaktadir. Bu yaklagima gdre endustri devrimi ve kapitalizmin bir ideoloji olarak
yukseligiyle birlikte yasanan toplumsal degigimlerin en belirleyici olani 6zel ve
kamusal alanin birbirinden kesin sinirlarla ayrnimasidir. Bu ayni zamanda ataerki-
'nin, kadin-erkek kimliginin yeniden tanimlandigi bir slirecin baglangicini da olus-
turur. Uretim iligkilerinin gelismesine paralel olarak ev igi dretimin ev digina ve
fabrikalara kaymasi emegin cinsiyetci ayrigmasini da beraberinde getirmigtir. Bu
anlamda endustri devrimi stresince olugan teknoloji bir dncekinden daha ataer-
kildir. Endustri devriminin teknokratlan erkek olunca buna uygun olarak {iretilen
bilgi de erkek egemendir. Kadin bu bilgi Gretim sdrecinin diginda kalirken, hem bir
isci hem de kadin olarak toplumsal konumu farklilagir (Gill and Grint,1995:9).
Kadin emeginin 6ncelikle ev igi tretimle sinirlandinimasi kadini Gcretsiz is¢i ha-
line getirirken, ev bakimi ve gocuk yetistirmeyle birlikte aile, kadin toplumsal kim-
liginin de pargalarindan biri haline gelir. Bu sorumiuluklar maddi bir toplumsal de-
ger tagimadigindan, kadimin bu alanda harcadigi emek gbérinmez ve degersiz
kilinir. Bu ayni zamanda tiiketime dayali ekonominin tiketici yaratma arzusunun
da bir sonucudur. Ekonomik Uretimin tiketimle ayakta duran yapisi bu pazarin
gerektirdigi dénusimu ve sarekliligi saglayacak kitlelere ihtiyag gosterir. Kadinlar
da bu arzunun hedefi olarak, iiretici olmaktan ziyade tiketici olarak konumlandi-
nlir. Kamusal alanda ig guciine ihtiyag duyuldugu anda da kadin emegi yar-
dimci/destekleyici is glict olarak nitelenmesi nedeniyle daha az degerli hale gelir.
Ozellikle savas donemlerinde kadinin toplumsal Gretime katilmasi, ekonominin bu
emege duydudu ihtiyagtan kaynaklanir ve kadina 6denen Ucret normalde igin
gerektirdigi Gcretten daha az olur (Zimmerman,1983:20). -

Kisaca 6zetlemeye ¢aligtigimiz bu yaklagimiar birbirinden ¢ok farkli gelenek-
lerden kaynaklanmakla birlikte aralarinda ortak olan sey toplumsal cins‘ifyet ve
teknoloji arasinda kadinlarin aleyhine bir konumlanmanin varligina i§are’t ediyor
olmalaridir. Bu doga ve toplum Gzerinde egemenlik kurma miicadelesinin bir
yansimasidir. Ancak bu konumlanmada géralen sireklilik, bUtin zamanlara 6zgi
ve tarih digi bir sureklilik olarak algilanmamalidir. Her tlrli bilgi belirli bir tarihsel
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doénem ve toplumsal yapi iginde Uretilir ve olugtugu kosullarin degerlerini iginde
barindinr. Teknolojik bilgiyi ve bunun uygulamasini da, iginde olustugu dénemin
kosullari, dederleri ve dislince yapilan ile birlikte ele almak anlamhidir.”Endistri
devrimi éncesi bilgi ve teknolojinin'kadin ve erkek emegi Uzerinde énem siniflan-
dirmasi yapmayan yapisi, kadin ve erkek rollerinin tanimlanma bigimini de etki-
lemistir. Ayni sekilde endustri devrimi sonrasinda olusan bilgi ve teknoloji ile bir-
likte emegdin kamusal ve 6zel alanda toplumsal cinsiyete dayali olarak ayrismasi,
kadin kimliginin de yeniden tanimlanmasina neden olmustur. Erkek, teknolojik
yeterlilikie birlikte gug, kontrol, akil ve bilimle tanimlanirken kadin, itaat, duygu ve
dogayla esit kihnmigtir. Feminist yaklasimlar bu iktidar iligkilerine meydan oku-
may! ilke edinmiglerdir.

iletigim agisindan konuya yaklagtigimizda, iletisimin kendisinin toplumlar
modemlestikge teknolojiye artan oranda bagimii oldugu hemen kendisini goste-
recektir. Her ¢agd ve dénem kendi iletisim bigimlerini de yaratmaktadir. Kagik 6l-
cekli sanayi 6ncesi yapilar iginde toplurnsal iletigimin temeli yuzylze ve sézludur.
Ticaret yapisindaki gelisme, sehirlesme ve okuryazarliga bagli olarak énce mat-
baayla birlikte kitap, gazete ve dergiler, 20.yy’In bagindan itibaren ise telgraf ve
telsizle baglayan, radyo, televizyon ve bilgisayaria devam eden teknolojik gelis-
meler topumsal iletisimin kanallarini ve yapisini da degistirmistir. Ganimz top-
lumlarinda birincil grup, ylzytze iligkilerin disinda, toplumsal iletisim belirli tekno-
lojik araglarin destegdine ihtiyag géstermektedir. Bu, endUstri devrimiyle hatta on-
dan da 6nce baslayan toplumsal degisimlerin bir sonucudur. Bugiin artik haber,
bilgi ve eglencenin hemen tamami kitle iletisim araglari olarak adlandinlan tekno-
lojiler araciligiyla saglanmaktadir. Nasil s6zlU iletisimde iletigsimin niteligini belir-
leyen yiizylze iligkilerin yarattigt yakinlik, mimik ve jestlerse, kitle iletisim araglari
araciligiyla iletisim kurmanin da kendine 6zgl nitelikleri vardir. Dolayisiyla bugin
artik iletisim denilince radyo, televizyon ya da bilgisayar gibi araglart disinme-
mek imkansizdir.

Kadinlar agisindan iletisim teknolojilerinin sorgulanmasi ikili bir isleve sahiptir.
Oncelikle kadinin ikincil toplumsal statiistiniin kurulmasinda ve strdirtimesinde
kitle iletigim araglarinin-nasil bir iglev yiiklendigi iletisim teknolojilerinin toplumsal
cinsiyetle iligkisi agisindan 6nemlidir. Kadinlarin iletisim teknolojilerinin
kullamimimin diginda kalmasi/birakilmasi kendi anlam, pratik ve degerlerinin de bu
stirecin diginda kalmastna neden olmustur. Bu teknolojilerin tretiminin hangi
toplumsal siiregler igerisinde gerceklestigi, kimler tarafindan ve nasil kullanildigi
bu anlamda énemlidir. ikincisi ise bu soruya verilecek yanitla birlikte, iletisim ala-
ninda meydana gelen teknolojik yeniliklerin kadinin varolan esitsiz toplumsal
statlstndn dénustirilmesinde nasil bir potansiyel rol oynayabilecegidir.

Matbaanin icadiyla birlikte kadinlar da iletisim diinyasina girmeye baglamisg-
lardir. Ancak bu erkekten farkli bir stregte geligmistir. Kadinin yukarida séz edil-
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digi gibi kamusal alandan ev igine gegisi vasifll ig glici gerektiren basin yayin
alantndan kadinin diglanmasini beraberinde getirmistir. Matbaayla birlikte kadin-
lar bazi makineleri kullanir, bazi makineleri kullanamaz duruma diserken ayni
zamanda dizgi ve baski isleminin gerektirdigi bilgi ve pratikten yoksun kalmalar:
da kadin emeginin bu alanda vasifsiz hale gelmesine ve kadin ve erkek arasinda
teknolojiyi kullanim agisindan bir farklihgin olugmasina yol agmistir. Kadin basin
yayin sektdrinin gerektirdigi bilgi birikiminin diginda kalirken ayni zamanda bu
alanda kullanilan teknolojinin fiziksel olarak gug¢ gerektirmesi de kadinlarin bu
alanin diginda kalmasinin nedenlerinden birisidir. Tarihsel sliregte matbaanin
gelisimiyle birlikte kadinlar bu alanda gocuklarla birlikte ucuz emek olarak kullani-
lirken yapilan is genel olarak ciltleme olmustur (Cockborn,1983:58).

Elektronik iletisim araglarinin ortaya ¢ikis! ve gelismesi baslangigta askeri
amaglar tagimaktadir. Telsiz ve telgrafin bulunusu ve kullanihgi, radyonun ve
daha sonra televizyonun icadi butlinlyle askeri amaglar icermektedir. Yurttaghk
taniminin kadin ve erkek agisindan igerigi disinuldigunde, kadinin Glke sa-
vunmasinda sorumlu bir yurttas olarak ele alinmadid! agik¢a gorliimektedir. Bu
tanim kadinin toplumsal konumunu belirlerken hangi alanlara girip hangilerine
giremeyecegini de saptamigtir. Ulke savunmasiyla ilgili bir alanin-bu aragtirma ve
gelistirme islerini icerse de-kadinlara baglangigtan itibaren kapall olmasi iletigim
araglarinin retimi ve geligtiriimesinde de kadinlarin yer almamasi bu anlayisin bir
uzantisidir. Ornedin 1979 yilinda bir grup Amerika’li kadinin NASA'ya “kadinlar
icin bugiine kadar ne yaptiniz” sorusuna karsilik olarak aldiklar yanit “gelik
tencere, mikrodalga firin ve dondurucu buzdolaplan”dir (Zimmer-man,1979).
Askeri sistem savunma ve haber alma konusunda yapilan geligmeleri erkek
yurttas igin distinip, kadinlan mutfak ve ev igi teknolojinin kullanicilan olarak
konumlandirirken, kadinlarin aragtirma-gelistirme birimlerinin iginde yer almalar
neredeyse imkansiz olmustur.

lletigim Teknolbjileri ve Caligma Yagami

iletigimin alt yapisini olugturan teknolojilerin geligimi toplumsal iletigim stire-
cini kitlesel hale getirdigi gibi toplumsal istihdam yapisini da dénuistiriict etkilere
neden olmustur. Bu istihdama bagll olarak iletisim teknolojilerinin toplumsal cinsi-
yetle iligkisi ayni zamanda kadin ve erkek mesleklerinin de tamimlanmasina yar-
dimci olmustur. Kitle iletigim araglarinin kadinlar tarafindan nasil kullanildigina
ilerleyen sayfalarda deginecegiz. Ancak burada kadinlarin g¢aligma yasaminda
énemli roller Ustlenen teknolojik gelismelerden kisaca séz etmekte yarar vardir.
Teknoloji kendi icinde nétrdir, ancak her tarlti Gretim aracinin oldugu gibi,-tekno-
lojinin kullanim bigimleri de toplumsal iligkiler aginin siirdiriiimesinde yardimci
olabilmektedir. Daktilo, telefon ve bilgisayar, iletigim alt yapisini etkileyen teknikler
olarak kadin ve erkegin yasaminda kendi basina birgey ifade etmez ancak
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bunlann toplumsal kullaniminin nasil oldudu toplumsal cinsiyet tarihi agisindan
bize ¢gok sey katabilir.

Kadinlarin calisma hayatina girigleriyle birlikte en gok istihdam edildikleri ve
ilk elde kadin meslegi olarak dusinulen iki alan bu teknolojilerle de yakindan ilig-
kilidir. Bu iki alan sekreterlik ve santral operatérliigidir. Bu her iki meslek kadina
hem ev disinda kamusal alanda bir 6zgurlesim alamn yaratiyor gérinmekle birlikte
yapilan igin niteligi, kadina gelecek i¢in bir bilgi ve beceri katmamasi ve endiis-
tride ilerleme olanadi saglamamasi agilarindan ayni zamanda emegin cinsiyetgi
aynsmasini da beraberinde getirmigtir. Hemen butiin dinyada tarihsel olarak
hizmet sektori ve blro igleri kadinlarin bu iki araca bagli olarak en ¢ok sayida yer
aldiklan grubu olugturmaktadir.

Daktilonun g¢alisma yasamina girisi bu araci kadinin teknolojiyle kurdugu
iliskinin en énemli pargasi haline getirmistir. Sekreterlik mesleginin kadinlar ara-
sinda yayginlagsmasiyla birlikte daktilo, ¢alisan kadin kimligini tanimlayan en
6nemli araglardan birisi haline gelir. Ancak daktilo, ¢calisma yasamina girdiginde
baglangigta kadin igin fazla karmasik bir ara¢ olarak tanimlanir ve erkeklerin
kullammina agilir. Kisa sire sonra bu araci kullanarak yapilan isin fazla dikkat ve
sabir gerektiren ve kendini tekrarlayan niteliklere sahip oldugunun anlagiimasi
kadinlann daktilo kullanicisi olarak ¢alisma yasamina girmesine neden olur.
Sekreterligin giderek kadin istihdamina daha adirhk vermesi bu igin iglevini ve
statiisind de degistirmistir. Kadinlar daha az Ucret alarak bu isi surdirirken y6-
netim kademeleri erkek galiganlar tarafindan doldurulmustur. Erkek yéneticinin
altinda g¢alisan bir ya da birden fazla kadin sekreter yapilanmasi is yerlerindeki
hiyerargik yapilanmayi da belirlemistir (Davies,1988:29-40).

Kadin meslegini tanimlayan ikinci arag ise telefondur. Telefon daktilodan
sonra kadinlara yaygin olarak istihdam olanagi yaratan ikinci iletisim aracidir.
Telefon teknolojisinin gelistigi ilk yillarda, bu araci kullanarak gérismeler yapmak
santral-operatére bagdliydi. Bu ilk dénemlerde telefon endUstrisi bu is igin teknik
olarak vasifli olduguna inanilan erkekleri segmistir. Ancak iyi bir operatér belirli ni-
teliklere sahip olmak zorundadir. Bir slire sonra erkek operatérler endistri tara-
findan “garilticd, sabirsiz ve hatta kaba olmakla” telefon gériismesi yapan
musterilerin rahatsiz olmalarina neden olduklan inanciyla kadin operatorleri
segme yoluna gider. Dolayisiyla kadinlar onlara atfedilen kadinsi toplumsal kim-
likleriyle santral-operatér olarak endistride istihdam edilir. Endistrinin inancina
gbre kadinlar “sabirli, yumusgak ve en 6nemlisi melodik bir sese sahiptir’, ayrica
kendilerine ddenen Ucret ayni isi yapan erkek operatériere 6denen (cretten daha
azdir. 1880 yilinda ABD'de ve ingiltere’de hemen hemen bitiin operatérlerin
geng kadinlardan olustugu belirtiimektedir (Frissen,1995:80).

Bilgisayarin galigma hayatina yaygin olarak girmesiyle birlikte kadinlarin is
yasaminda bu aragla olan iligkileri eskinin bir uzantisi olmustur. Kadinlar hizmet
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ve biro sektdriinde énceden varolan kiavye bilgileri sayesinde bu araci kullan-
mada herhangi bir zorlukla kargilagmazken, bilgisayar kadinin statlistinin de-
gismesinde herhangi bir rol oynamamig, yalnizca isteki verimliligin artmasina
katkida bulunmustur. 1993 yilinda Avrupa telekomiinikasyon-bilgisayar sirketle-
rinde yapilan bir arastirma bilgisayar kullanimiyla toplumsal cinsiyet arasindaki
iliskiyi ortaya koymaya yardimct olmaktadir. Bu aragtirmada incelenen bilgisayar
sirketlerinde st diizey yonetici kadro butiinlyle erkeklerden olugsmaktadir. Teknik
ve mihendislik hizmetieri ile orta dizey program ve tasarim hizmetleri yine erkek-
lerden olugmaktadir. Kadinlann istihdam ediididi alan ise alt diizey biro hizmet-
leridir (Mitter,1995:19-44). Latin Amerika Ulkelerinde yapilan arastirmalarda da
1970'lerden sonra bilgisayar kullaniminin galigma hayatinda hizla artigina kargilik
kadiniarin statlierinde bu araca bagii olarak bir degisikligin gérlimedigi ve
Ozeliikle bilgisayar program ve tasarim iglerinin hemen butuniyle erkek egemen
oldugu géridlmektedir (Caio, 1995:205-232).

S6z ediimesi gereken diger bir nokta ise bilgisayar-elektronik endustrisinin
uluslararasi pazarda kadin emegini kullanim bigimidir. Ozellikle giincii diinya l-
kelerinde yogunlagan fabrikalarda ¢ok sayida kadin, ucuz emek olarak galigtini-
maktadir. Singapur, Malezya gibi Ulkelerde elektronik Uretimde fabrika is¢isi ola-
rak istihdam edilenierin ylizde doksanini kadinlar olusturmaktadir. Genel olarak
16-23 yaglar arast geng kizlardan olusan bu istihdam politikasinin nedenleri ara-
sinda bu kadinlann a2idiklan tcretin aile gelirine bir katki olarak nitelenmesi ve
Ucretlerinin vasifsiz is¢i olarak ¢alisan erkeklerden daha az olmas! 6n sirada
gelmektedir. Evlilik nedeniyle meydana gelen is¢i boslugu da yine geng kizlar ta-
rafindan dolduruimaktadir.

Ayrica emirlefe uyma, dayanigmaci olma yaninda kadin bedeninden kaynak-
lanan 6zeliikler de bu fabrikalarda kadinlann tercih edilmelerinin temel nedenini
olusturur. Malezya hiikimeti tarafindan dagitilan bir brogtrde séyle denmektedir:
“El becerisi ve iyi géren godzler elektronik fabrika Gretimi igin bir zorunluluktur.
Asyali kadinlarin dogustan varolan kiguk elleri ve aligiimadik bir hizla galigmalar
bu alandaki bagarinin gizii silahidir” (Steves,1993:184).

iletigim Araglarinin Kadinlar Tarafindan Kullaniimasi

Daktilo, telefon ve bilgisayar, kadinin iletisim teknolojileriyle galigsma yasa-
minda kurdudu iligkileri ortaya koyan sinirh érneklerdir. Ancak zamanlarinin bi-
yuk bélimini ev iginde gegiren kadiniarin bu teknolojilerin Grlind olan araglarla
kurdugu iligki daha ilging sonuglar ortaya koymaktadir. Telefon érnedine geri
déndagumuzde bu aracin kullaniminin kadinlar igin erkeklerden daha farkh bir
anlam tagidigi anlagiimaktadir. Avustralya ve ABD’de yapilan arastirmalar tele-
fonun kadinlar tarafindan en yogun olarak kullanilan iletisim araci oldugunu or-
taya koyar. Her iki tlkedeki ¢alismanin buigularina gére telefon yas, egitim, sinif




10 MEDYADA CINSIYETGILIK

farki gézetmeksizin bitlin kadinlar tarafindan toplumsal iligkilerinin strddrdime-
sinin temel aracidir. Telefon aracilifiyla yakin ve uzak ¢evreyle yogun bir iligki
igine giren kadin kamusal alandan izole edilmigligini giderirken ayni zamanda bu
arag, kadinin yalniz olmadigi yéninde moral bir etki saglayarak guvenlik duygusu
vermektedir. Telefonun kadinin yasaminda oynadidi bu merkezi role karsin,
kadinlarin telefon kullanmalari endistri tarafindan genel olarak “gevezelik”,
“dedikodu” ve “boga zaman gegirme” olarak degerlendiriimektedir. Kadinlarin te-
lefon gérusmeleri ¢cok da ciddiye alinmayan sosyal amag olarak degderlendirilir-
ken, erkeklerin bu araci kullanmalari ise ydnelik ve dogrudan aragsal olarak go-
ralmektedir (Frissen,1995:85).

Telefona dayali iletigim sistemlerinin gelismesiyle birlikte kadin ve erkegin
teknolojik yeterlilik konusunda varolan deneyimleri oldugu gibi devam etmektedir.
Ornegin enformasyon ve eglencenin telefon araciligiyla dagitiididi bir sistem olan
audiotext ve videotext kullaniminda erkeklerin kadinlardan daha etkin oldugu
yapilan arastirmalarla ortaya konmustur. Dinyanin hemen her yerinde “yetigkin
eglence” hizmeti olarak iglev géren ve dodrudan erkek tiketiciyi hedefleyen bu
hatlari kullananlarin blyik bélumini dogal olarak erkekler olugturmaktadir.
Ancak telefonla bilgi alma konusunda ise kadinlar daha yogun kullanici olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Frissen,1995:90). Bu araglari kullanmada aracin sundugu
icerik yaninda teknolojik karmasiklik da kullanimdaki toplumsal cinsiyet ayrimini
belirginlestirmektedir. Her iki sistem basit iglemlere dayansa da belirli bir 6grenme
slrecini (deneme-yanilma) beraberinde getirmektedir. Hangi tusun ne iglem
yapacagini bilmek dncelikle kumanda aletinin 6zelliklerini 6grenmeyi, bu aletle
icice olmayi gerektirir. Ancak kadin ve erkegin ev i¢i teknolojiyi kullanma ve
Ozellikle televizyon izleme pratiklerini arastiran galigmalar, erkek egemen iligki bi-
ciminin bu alana da tasindigini ortaya koymaktadir. Ya da tersinden sdylemek
gerekirse erkegin kiltlirel egemenliginin ev igi iliskilerden baglayarak yayginlag-
tinldigr gérilmektedir.

Televizyon, video gibi en basit kitle iletisim araglarinin aile igindeki kullanimi
kadinlar agisindan ilging sonuglar ortaya koymaktadir. Bu, evin taniminin kadin
ve erkek i¢in aldi§) farkli anlamlardan kaynaklanmaktadir. Kitle iletisim araglari
kadinlar tarafindan serbest zaman ya da bos zaman etkinliklerinin araglari olarak
degil, gindelik hayatlarinin ayrilmaz bir pargasi olarak konumlandiriimaktadir. Ev,
calisan erkek igin bos zamanin merkezi, isten arta kalan zaman iginde vakit
gegcirilecek, rahatlayip, eglenilecek bir alan anlamini tagimaktadir. Erkekler tele-
vizyon izleme etkinliklerinde planli ve dikkatli bir izleme sergilerken, bu etkinlik
rahatlatici bir iglev gérmektedir. Dolayisiyla program tercihlerinde daha dikkatli ve
emindirler. Ev i¢i televizyon izlemeye yonelik arastirmalarin bulgulari erkek
izleyicilerin, kumanda aleti de dahil olmak Gzere televizyonun teknik donanimla-
rim kontrol altinda tutmada egemen olduklarini géstermektedir. Televizyonun ku-
rulmasi ve herhangi bir arizasinin gideriimesi neredeyse bltinlyle erkeklere ait-
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tir. Aile Gyelerinin birarada televizyon izleme surecinde de kumanda aletinin kul-
lanilmasi, kanal ve program tercihi evin yoneticisi olarak gérilen erkege aittir. Pek
gok arastirma babanin gocuklar Gzerinde otoritesini kurmak Uzere televizyonu bir
ara¢ olarak kullandigini gdstermektedir. Ornegin cocuklar (izerinde disiplin
saglama yodntemlerinden bir tanesi televizyon izlemenin zaman zaman ya-
saklanmasidir (Rogge,1985). Diger yandan kadinlar program tercihinde ya da
televizyonun teknik donanimlari (izerinde s6z sahibi olmada erkekler kadar aktif
degildir. Kadin ister digarda ¢aligsin isterse ev kadini olsun evin tagidigl anlam
her iki kadin igin de degismemektedir. Ev, kadinin birincil ¢alisma alanidir.
Dolayisiyla ev ve ¢ocuk sorumluluklarindan arta kalan sirenin evi bir rahatlama
alani haline getirmesi kadin i¢in s6z konusu degildir. Ev bitmek bilmez iglerin ya-
pildidi bir iglikten bagka bir anlam tagimamaktadir. is béyle olunca televizyonun
islevi ve bu araca zaman ayirma kadin agisindan farkl boyutlar tagimaktadir.
Kadinlar ev iglerinin bir uzantisi olarak televizyon izlemekte, bu izleme ise ¢ogu
zaman bir gz atma niteligi tasimaktadir. Bir yandan is yapilirken bir yandan da
sOyle bir gbz atilan bu araglara tam olarak vakit ayrilmasi eve ait sorumluluklarin
ertelenmesi ya da bos gegirilmesi anlamina gelebilecedinden izleme silreci bir tir
sugluluk duygusunu da igermektedir (Morley,1986). izleme bigimlerindeki farklili-
gin yaninda arastirmalar televizyon izlemede program tercihinin ve kumanda ale-
tinin kullaniimasinda da erkeg@in hakimiyetine dikkat cekmektedirler. Genel olarak
izleme tercihi baba ya da evin buyik oglu tarafindan belirlenmektedir. Bu karar
aile Uyelerinin agik bir tartismasi sonucunda alinmis uzlagimsal bir karar olmak-
tan ziyade babanin ailedeki egemenliginin bir géstergesidir. Kadinin televizyon
izleme pratigi ev igleri ve gocuk bakimi nedeniyle sik sik kesilirken dogal olarak
program tercihi ve kumanda aletinin kullanilmasinda da neredeyse hi¢ s6z sahibi
degildir. '

Televizyon yaninda videonun kullanimi da kadin ve erkek agisindan oldukga
dikkate degerdir. Pek ¢ok vyeni iletisim teknolojisi erkekler igin bir eglencelik bir
oyuncak olma 6zelligi tagimaktadir. Eglence 6zelligi giderek ev icinde bu araglarin
kurulmasindan kulianimina kadar erkek sorumluluguna kolayca dénismektedir.
Sorumluluk ve keyif almanin birlesmesiyle birlikte bu araglar Gzerindeki kontrol ve
bunun ev i¢i kontrole yansimasi erkekler lehine bir durum sergilemektedir.
Aragtirma kadinlarin bog zaman yaratip video izlemeye ¢ok az vakit ayirdiklarini
gostermektedir. Caligmalardan birinde ev igi teknolojinin kadinlar agisindan ne
anlam ifade etti§i ortaya konmak (izere bir renk kodu hazirlanir. Geleneksel cinsi-
yet renklerini simgeleyen pembe ve mavi renkler kullanilarak olusturulan bu goér-
sel siniflandirma iginde verilen yanitlarda 6rnegin 0t pembe, elektrik sigortasi
mavi renklidir. Camagir makinasi pembe, herhangi bir makinenin motoru ise da-
ima mavidir. Video ise genel olarak daha karmasik kodlara sahiptir. Videonun
baglatma, ileri geri sarma digmeleri cinsiyetsiz olarak nitelenen renk kodlarina
sahipken, zaman ayar ve programlama islevleri daima mavi renge denk dismek-
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tedir. Kadinlar videoyu erkek isi olarak algilamakta, kullanimindan uzak durmak-
tadir. Ancak bu uzak durus ayni zamanda bazi kadinlar tarafindan dile getirilen
bilingli bir kagisa da igaret etmektedir. “Eger videonun nasil galistigini 6grenirsem
bu da diger igler gibi benim isim olacak...”(Gray, 1987)

Ozetle hem ev igi hem de ev disi teknolojinin kullaniminda kadin ve erkek
arasinda belirgin farklar oldugu yalnizca akademik ¢alismalarin bir sonucu degil
ayni zamanda ampirik gézlemlerin de destekledigi bir olgudur. Televizyon, video
gibi ev ici iletigim araglarinin kullanimi dahil olmak Uzere teknolojinin kadinla ilig-
kisi ekonomik, kultirel ve toplumsal iligkilerin bir sonucudur. Herhangi bir alandan
diglanma ya da geri biraktinlma her toplumsal grup igin bu iligkilerin gerekliliklerini
yerine getirememeyi de beraberinde getirir. Kadinin teknolojik yetersizlikle ta-
nimlanmasini belirleyen toplumsal dénigiim slregleri kadinlanin galigma yasa-
minda bulunmalan gereken alanlardan, ev i¢i glindelik arag-gere¢ kullanma pra-
tigine kadar pek ¢ok seyi belirlemistir. Kadinlarin kamusal alandan izole edilmigligi
onlari ayni zamanda kamusal bilgi ve enformasyondan da izole etmistir. Kadin ve
erkek kimligini belirleyen farklardan birisi de diinyaya iligkin sahip olunan bilginin
icerigiyle iligkilidir. Bu bilgi kendisinin Uretilmesi de dahil olmak lzere, bazilarini
retici bazilarim kullanici durumuna iterken kadinlart alan, kullanan ve tiketen
konumuna indirgemistir. Elbette herhangi bir toplumsal grup belirli alanlarda kendi
adina s6z sdyleyemiyorsa, yok sayllmasi ya da yanlis temsil edilmesi de oldukga
dogaldir. Bunun en agik érnegini iletisim alaninda gérmekteyiz. Kadinlarin kitle
iletisim araglarinda temsil edilmemesi ya da yanlis temsil edilmesi tarihsel bir
diglamanin ve 6ncelikle kadinin gazetecilik ya da yayincilik mesleginin
gerektirdigi teknik bilgiye sahip olmadi§i iddiasinin bir sonucudur. Bu durum
kadinin iletisim araglarindaki istihdamini belirlerken, bu araglarda kadinlarin géreli
olarak daha az ¢aligiyor olmalari da araglarda varolan mesajin igerigini ve dilini
de belirlemigtir.

ILETiSIM SEKTORUNDE KADININ KONUMU

ABD’de 1934 yilinda radyo kariyerine baglayan Margaret McBride’a dnerilen
gorev bu alanda g¢alisan hemcinsleri gibi radyo programi slresince olgun, yasl
buyiikanne roll oynayarak kadinlara 6gutler veren radyo programlan hazirlama-
sidir. Bir kag programdan sonra yayin sirasinda cimlesini kesen McBride “bu
dogru degil, bunu daha fazla yapamam. Ben blytkanne degilim, bir anne degilim
hatta evli bile degilim. Ben bir gazeteciyim ve dyle davranmak istiyorum” diyerek
iginde bulundugu duruma isyanini yansitir (Marzlof,1977:125). McBride'nin isyani
kitle iletigim araglarinda galisan kadin gazetecilerin tarihinden kiglk bir drnektir.
Bu araglara kadinlarin ¢aligan olarak girmeleri, kendilerine 6denen Ucret ve yap-
malari beklenen goérevler tarihsel olarak erkek gazetecilerden farklilik gostermis-
tir.
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Onceki bdlimde de sdz edildidi gibi matbaanin icadindan bu yana kadinlar
aktif olarak basin-yayin dinyasinin iginde yer almiglardir. Bu alanda ¢aligan ka-
din gazetecilerin tarihine iligkin kaynaklarda farkh bilgiler olmasina karsilik, kitap
basim sektoriinde faaliyet gdsteren ilk kadin yayincilarin Florenca’da yasayan bir
grup rahibe oldudu bilinmektedir. Kendisine ait basimevi olan ilk kadin yayincinin
da 1480 yillarinda Almanya’da yagsayan Anna Rugerin of Ausburg oldugu kaynak-
larda yer almaktadir. ingiltere’de ise ilk giiniik gazete “Daily Courant” Elizabeth
Mallet adinda bir kadin tarafindan 11 Mart 1702 yilinda Londra’da basiimaya
baslanmis ancak bir ka¢ hafta sonra kapanmistir. Kadin gazeteciler igerisinde
ayricalikh bir yere sahip olan Marquerite Durand ise 1850-1920 yillan arasinda
Paris’te yasamistir. Kendisine ait “Le Fronde” isimli bir ginlik gazetede hem ya-
zarlk hem editérlik yapan Durand, ginin kosullarina gére oldukga liberal gizgi
izlemistir. Kendisini “kadinlar igin ve feminist’ olarak adlandiran bu gazetede ka-
dinlarin yasam kosullari, esitlik ve 6zgirluk konulan farkh ulke kadinlarindan 6r-
neklerle birlikte yer almistir. Fransiz kamuoyunda kadin haklan konusunda ol-
dukga etkili olan bu gazete, 1903 yilinda haftalik olarak yayinlanmaya devam
etmis, daha sonra kapanmistir (Braude,1973:7,Marzlof,1977:272).

Osmanl Devletinde ise kadinlann gazeteci olarak ¢alisma yasamina girme-
leri matbaanin girisine paralel olarak gecikme géstermistir. ilk basimevi ibrahim
Muteferrika tarafindan 1727 yilinda istanbul’da kurulmustur. Kadinlara yénelik
yayin yapan ilk sireli yayin ise 1868 yilinda Terakki gazetesinin ¢ikarttigi
“Muhadderat igin Gazete (islam Kadinlari igin Gazete)’dir. Bu gazetenin kadin
gazetesi olarak nitelenmesinin nedeni kadinlar tarafindan ¢ogu imzasiz ya da
takma isimlerle génderilen mektuplar yayinlamasi ve kadinlarin egitim ve égre-
timine verdigi dnemle ilgilidir. 1885 yilina kadar gesitli gazeteler tarafindan kadin
sayis| ya da kadin sayfalan agilarak devam edilmis, 1885 yilinda ise ilk kadin
gazeteci olarak bilinen Arife Hamm tarafindan “Sikufezar” isimli ilk kadin gazetesi
cikarilmistir. Butin yazarlan kadinlardan olusan gazetenin birinci sayisinda Arife
Hanim “biz ki sa¢i uzun akl kisa diye erkeklerin alayli guluslerine hedef olmusuz
bunun aksini ispat etmeye galisaca@iz” diye yazmaktadir (Tokgtz,1986:264).
1895 yilinda kadinlar tarafindan ¢ikarilan ve g¢alisanlarinin tamami kadin olan
“Hanimlara Mahsus Gazete” 1895-1908 yillarl arasinda 13 yil toplam 604 sayi
olarak g¢ikan en uzun 6murli kadin dergisi olma 6zelligini tagimaktadir. Bu haftalik
dergiyle birlikte kadinlarin kendilerini gazeteciden ziyade yazar olarak tanittikiari
gérulmektedir. Bu kadin gazeteciler arasinda Fatma Aliye, Sair Nigar, Makbule
Leman, Emine Semiye, sair ve bestekar Leyla, Fahriniisa, Hamiyet Zehra,
Kegecizade ikbal bagta gelmektedir. Il. Mesrutiyetin ilanindan sonra ise dénemin
politik yapisi kadin gazetelerinin de artigina sahne olmugtur. Bu dénemi izleyen
yillarda ¢ikarilan gazete ve dergilerin baglicalari Demet(1908), Mehasin(1908),
Kadin(1908), Hanimlar Alemi(1908) ve Selanik’te yayinlanan Kadin(1908)dir
(Tokgdz,1986:264; Tung,1988:134; Cakir,1993:18-42).
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Osmanl Devleti déneminde yayinlanan bu gazete ve dergiler digtinen ve
yazan kadinlarin ev iginden kamusal alana agilmalarinin temel araglari olmustur.
Bu dergilerin yayin hayatina baglamalarindaki itici gl¢ gazetelerin kadinlar po-
tansiyel bir okur-tiketici kitle olarak kesfetmeleri degil, kadinlarin kendileri adina
ve kendileri tarafindan s6z sdyleme isteklerinin sonucudur. Bu kadinlar her ne
kadar bugiin anladigimiz anlamiyla gazeteci kimligi tagimasalar bile bir yazar
olarak g6z 6nlinde olmalari nedeniyle erkek gazetecilerin karsi karsiya kaldiklari
sorunlari bir kadin olarak daha fazla yagsamiglardir. Bu dénemlerde kadinlarin
temel hedefi gazeteci olarak haber ve bilgiyi genis kesimlere dagitmanin étesinde
Osmanl Devletinde kadinlarin iginde bulunduklar siyasal, toplumsal ve kulturel
konumlarini dénlgtirme istekleridir. Dergi ve gazetelerin igerikleri incelendiginde
de gérulen sey kadin olmaktan kaynaklanan sorunlarin anlagiimasi, paylasiimasi
ve asiimasina ydnelik yayinlardir.

1919 yilindan itibaren yayinlanmaya baglanan dergi ve gazeteler hentiz yeni
bigimlenmeye baslayan Cumhuriyet ideolojisiyle birlikte kadinin toplumsal roliin-
deki dedismeye isaret eden yayinlarn icermistir. Kadinlara yénelik olarak hazirla-
nan dergiler arasinda Kadinlar Oyuncak Degildir (1919), kadinlar igin ¢ikarlan ilk
mizah dergisidir. Sedat Simavi'nin ¢ikardigi inci (1919), Kadin Yazilar Dergisi
(1926), Yediglin(1933) ve Cumhuriyet Kadin Dergisi (1934) belli basli kadin der-
gileri arasindadir. Bu tarihlerden sonra kadinlar gazeteci olarak sinirli da olsa
cesitli kurumlarda istihdam edilmeye baslanirken, kadinlara yénelik yayinlar hem
kadinlann kendileri tarafindan hem de ticari basin tarafindan hizla devam etmistir.

Kadin gazetecilerin tarihine bakildiginda bir kag istisna diginda kadinlarin
basin yayin sektdriine girmeleri ve gazeteci kimligiyle calismaya baslamalan tim
diinyada oldugu gibi bizde de gazeteci bir kocanin esi ya da kizi olmakla gergek-
lesmistir. Esler 6ldikien sonra da kadinlar bu alanda faaliyet gbstermeye devam
etmiglerdir. Ancak kadinlarin gazeteci olarak bir kimlik edinmeleri Avrupa ve
Amerika’'da 19.yy sonlari ve 20.yy baslarina, bizde ise Cumhuriyetin ilani sonra-
sina denk duser. Gazeteciligi meslek edinmis ilk kadinlar ise Sabiha Sertel,
Adviye Fenik, Suat Devres, Neriman Hikmet'tir (Tokgoz, 1986:266).

Kadinlarin gazeteci olarak aniimalarina kadar gegen sire iginde yazan ve ¢i-
zen kadinlarin bu g¢abalart egitimli kadinlarin bir hobisi olarak dustnulmastar.
19.yy roman yazarligi ve tiketimi Uzerine yapilan aragtirmalar kadin yazarlarin bu
dbnemde bir yazar olarak karsi karsiya kaldiklari ¢esitli toplumsal baskilanmalara
dikkat ¢ekerler. Egitimde demokratiklesme ve okur-yazarlik oraninin kadinlar
arasinda da artigi ile birlikte bu dénemlerde kadinlar bir gazeteci ya da yazar
olarak degil, ancak “romantik edebiyatin okuru” olarak degerlendirilir. Bu
dénemlerde yazarligin kadinin yagsaminda belirleyici bir etkinlik alani olmamasi
gerektigi duglncesi hakimdir. Kadinlarin roman yazarliyi ev i¢i ve aile
sorumluluklarini zedelememek kosuluyla, tesvik ediimekten ziyade hoggériien bir
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durumdur. Diger yandan roman yazari kadinlarin, erkek egemen basin sekts-
rinde agik bir dislanmayla kargi kargiya kaldiklar da bilinmektedir. Ozellikle
1840’lardan sonra Avrupa'da yazarligin statlisiindeki ylkselme, yazarlarin yayin
evlerinden badimsiz hale gelmeleri, kadin yazarlarin romanlarinin yayin evleri
tarafindan agik¢a reddedilmesine neden olur. Okurlarin azimsanmayacak bir
boélimuna kadinlar olusturmasina karsilik kadinlarin yazini ekonomik bir risk ola-
rak gorllir. Yeni kurulmaya baslayan biylk yayin evleri erkek yazarlara kadin-
lardan daha fazla bir (icret 6derken, kadinlarin romanlari dénemin gelisen ideolo-
jisiyle birlikte “gergekei” bulunmaz (Tuchman, 1978;7). Bu dénemlerde kadinlar
tarafindan sikga okunan romanlarin igerikleri de erkek-egemen degerleri 6ne ¢i-
karan ve bu degerler igerisinde énemli olanin ne oldugunu vurgulayan bir tarz-
dadir. Romantizm, kadinsilik, ev hayati ve annelik romanlarin genel temasidir.
Ask ve evlilik ideolojisinin romanlarda insa edilmesinin toplumsal islevi ayni za-
manda ddénemin ekonomik iligkilerinin de bir yansimasidir. 18.yy’dan itibaren bi-
¢imienmeye baslanan yeni ekonomik Gretim bigimi kadinin ev i¢i emegine daha
fazia ihtiyag gostermektedir. Gelisen endustriyel refahtan payini alan orta sinif
aile, bu refahi artirmak ve siirdirmek igin aile kurumuna ve bu kurumun koruyu-
cusu olarak da kadina ihtiyag duyar. Bu nedenle aile ve annelik kurumuna o giine
kadar gérilmeyen bir bigimde yiiksek ahlaki degerler atfedilir. Kadin ev igine ¢eki-
lerek toplumsal hayatta gérinmez kilinirken, ayni zamanda kadinlik deg@erlerinin
ideallestirilmesi araciliiyla kadinlarin baski altina alinmalari mesru kilinir
(Gallagher,1981;21). Bu dénemlerde kadin yazarlar tarafindan basvurulan yol
eserlerini takma isim almak ve bir erkek adiyla yayinlamak olmustur.

Hem yazar hem de okur olarak kadinlara gizilen bu alan gazetecilikte de de-
vam eder. Kitle gazeteciliginin geligimiyle birlikte gazeteler kadin okur kitleyi de
icine alabilecek bir yapilanmaya yoénelir. O gline kadar erkek okur kitleye ydnelik
oldugu varsayilan politika, ekonomi, uluslararasi iligkiler, spor haberleri disinda
gazeteler moda saglik, ev ekonomisi, toplum haberlerine de agirlikli olarak yer
vermeye baglarlar. Haber konusunun kapsamini genigleten bu gelismeler ayni
zamanda ginimuizde hemen hemen standart hale gelen, gazetelerin sayfa di-
zenlerini de bigimlendiren baslangigtir. Erkek okur igin distndlen politika, eko-
nomi, uluslararasi iligkiler, spor vb. gibi konular ciddi haber (hard news) olarak
degerlendirilip, gazetelerin 6n sayfalarini kapsar. Magazinel ya da yumusak ha-
ber olarak tanimlanan (soft news) toplum, kiltur, sanat, saglik, moda gibi haberler
orta ve son sayfalarda ya da ekler halinde sunulur. Gazeteler kadin ve erkeklere
yénelik olarak ciddi ve magazinel haber ayrimi yaparken ayni zamanda kadin ve
erkek gazetecilerin konumlarini da bu ikilik iginde belirlerler. Kadin ve erkek
gazetecinin ¢aligma alanlar bellidir. Gazetenin asil malzemesi erkeklere yonelik
haberler olarak dusunulirken, kadinlara yénelik haberler hem kiicimsenir hem
de bu haberleri hazirlamakla gérevli kadin gazetecilerin konumlari erkek ga-
zetecilerden daha agsagida géralir. Amerika ve Avrupa’da ciddi haber yapan az
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sayidaki kadin gazetecinin takma erkek isimieri aldiklari, yine benzer bigimde
6zellikle Amerika'da toplum, kilttr, sanat haberi yapan erkek gazetecilerin takma
kadin isimleri kullandiklan gérdimistir. 1914 yilinda “Times” kadinlarnin.oy hakki
istemelerindeki aktif taleplerine kargin ingiliz basininda tek bir ciddi haber yazan
kadin gazetecinin olmadigindan yakinirken, kadin gazeteciler, gazeteler tarafin-
dan kendilerine verilen gérevin moda ve toplum haberleri yapmak oldugunu ve
ingiliz basininin kadin okurlarin ciddi haberlerden hoglanmadiklari yéniinde bir 6n
yargiya sahip oldugunu séylerler (Marzlof,1977:273). Bu 6n yargl hemen tim
dinyada ve ginimuizde de kendisini gdstermektedir. Birinci Dinya Savagindan
sonra her ne kadar gazeteler erkeklerle egit haber hazirlama gansi vermese de
kadinlar artan bir bigcimde basin diinyasina girmeye devam ederler. 1910 yilinda
ABD’de 4000 kadin gazeteci tam zamanl olarak galisirken bu rakam 1920 yilinda
G¢ katina gikar. Sinirh sayida gazeteci disinda kadinlar kadin sayfalarinda
yazmaya devam ederler. ikinci Diinya Savag! ise kadinlara gazeteciligin her ala-
ninda ¢alisma firsati verir. Kadin gazeteciler kadin sayfalarina haber yapmanin
yani sira ciddi haberleri de izlemeye ve yazmaya baglarlar.

Radyonun 1920’lerde yaygin bir iletisim araci halini almasiyla birlikte kadinlar
radyoda da faaliyet géstermeye baglariar. Radyo kadinlar i¢in cinsiyet ayrimci-
liginin en az oldugu alanlardan birisidir. Ancak kadinlarin radyodaki gérevleri de
gazetelerdeki gorevlerinin bir devami niteligini tagir. Ciddi-magazinei haber ayrimi
radyoda da devam ederken, kadin programcilar McBride (Amerika) 6rneginde
oldugdu gibi, kadinlara ydnelik saatler i¢in kadin ve ¢ocuk programlar hazir-
lamakla géreviendirilir. Radyonun ilk dénemlerinde yasanan en dnemli ayrimcilik
kadin sesine yéneliktir. O yiliarda mikrofonda dlsik tonda ve kalin sesin en iyi
sonug verdigine ydnelik bir anlayis gecerlidir. Kadin sesi erkek sesine orania
daha yumusak ve incedir. Kadinlar mikrofonda seslerini istenen bigcime uygun
olarak degistirdiklerinde dogal olmayan ve zorlama bir ses ¢ikar, normal konus-
tuklannda ise sesleri yeterince gugli bulunmaz. Bu anlayisin bir dier nedeni ise
mikrofonun dogrudan insan kuladina hitap eden yapisinin radyo endistrisinde
yeni bir ikna ve etkileme araci olarak kullaniimaya baglanmasidir. Bu hem ends-
trinin gerektirdigi mal ve hizmetlerin tanitilmasi hem de radyonun politik bir gli¢
olugturmasi anlaminda énemlidir. Kadinlarin bu anlamda insanlar (izerinde etkide
bulunabilecek bir kapasiteye ve yetiye sahip olduklar dustnllemez. Kadin sesi
yeterince otoriter ve ikna edici bulunmaz. Bu anlayis nedeniyle kadinlarin 6zellikle
haber spikeri olmalan gesitli engellerle karsilagir. Mikrofona ¢ikan kadinlarin ise
ancak McBride érneginde oldugu gibi toplumsal kabul edilebilirligi daha fazla olan
orta yagli, bilge kadin rolini oynayarak 6gdtler veren, yol gosteren programiar
hazirlamalar beklenir (Crane,1977:83;Marzlof,1977:123).

ikinci Diinya Savaginin kosullan igerisinde kadinlarin haber spikerligi ve ciddi
haber hazirlamak da dahil olmak (zere radyonun her alaninda galisma firsati
bulmalan ¢aligan erkek sayisindaki azalma nedeniyle agiklansa da asi (izerinde
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durulmasi gereken kadin sesinin mikrofona taginmasinin ardinda yatan ideolojik
etkendir. Radyo sese dayall bir aragtir ve bu aracin sesinin erkek olmasi son
derece mesru kabul edilmektedir. Ancak ikinci Diinya Savastyla birlikte kadinlarin
bir yurttag olarak degeri bir kat daha artmistir. Kadin gocuklarin annesidir ve
nesilleri yetistirmekte erkekten daha etkili bir role sahiptir. Bu yetistirme rolinan
ulusal sinirar igindeki devletin ideolojisini kusaklar arasinda aktarmayi igermesi
de gerekmektedir. Bir Ulkenin savunulmasi sorumlulugu erkeklere yiklenirken,
kadinlar anne olarak dlkenin devamini sadlamakla ytukamld kilinmiglardir.
Dolayisiyla kadin sesini yikselttiginde iyi bir anne olmanin étesinde iyi bir yurttas
olmalidir. Nitekim ikinci Dinya Savas! sirasinda Avrupa Ulkelerinde ve 6zellikle
Almanya’da kadinlartn mikrofon bagina gegmeleri yurttaglik gérevlerini yerine
getirmelerinin bir sonucudur.

Tarkiye’de ise Cumhuriyetin ilanindan sonra kadinlar, Cumhuriyet'in baglica
taslyicisi olan yurttaglar olarak gérilmeye baglanmigtir. Geleneksel Osmanli
Devleti'nden modern Turkiye Cumhuriyeti’ne gegiste kadinin geleneksel annelik
ve es rolu aynt zamanda modern Cumhuriyetin iyi yurttaglant olmakla da es tu-
tulmustur. Batililasma yolunda atilan adimlar zellikle kadinlarin yasal haklarini
glivence altina alan degisimleri de beraberinde getirmistir. Medeni Kanunda yapi-
lan dUzenlemelerle birlikte 1934 yilinda kadina segme ve segilme hakkinin veril-
mesi dénemin Turkiye’sini diger llkelerle ve 6zellikle Misliman toplumlarla kargi-
lagttnidiginda birden ileri bir konuma yakseltmigtir. Laik ve batili bir Turkiye i¢in
esit yurttas olarak kadina verilen dnem, esit egitim ve is olanaklarinin yaratiima-
siyla da devam etmigtir. Bu gerceve iginde her is alaninda oldugu gibi iletisim
araglarinda da kadinlarin istihndami esit ise esit Gcret politikasi gergevesinde ola-
gelmistir. Kadinin egitim ve niteliklerine bagli olarak istihdami yasalar 6niinde er-
keklerle esit bir diizeye kavusmustur. Cumhuriyet sonrasi basin yayin kurumlan
devlet eliyle ya da destegiyle kurulmustur. Dolayisiyla resmi bir nitelikleri vardir.
Cumhuriyet TUrkiyesinin ilk haber ajansi olan Anadolu Ajansi ve 1927 yilinda 6zel
bir sirket eliyle yayinlara basglayan daha sonra bir devlet kurumu haline gelen
radyo, devletin iletisim alanina verdigi nemin Grlnleridir. Her iki kurumun devletgi
niteligi Turkiye’de gazeteci kadin igin énemli bir baglangi¢ ve firsat olmustur. Bu
kurumlarda calismada kadinlar éniine herhangi bir engel konulmamis, tersine
kadtnlarin calismasi modern Tirkiye'nin sesinin duyurulmasi anlaminda énemli
goraimistar. Batida kadinlarin haber spikeri olmak igin 1950°li yillarin sonlarini
beklemelerine kargilik Tarkiye’de radyonun ilk yillarinda kadinlar teknik hizmetle-
rin disinda &zellikle gevirmen, spiker ve seslendirme sanatgisi olarak énemli gé-
revler Gstlenmiglerdir. Bunlarin arasinda Emel Gazimihal 1940’ yillardan itibaren
haber spikeri olarak gorev yapan ve mesleki geligim i¢in Ingiltere BBC radyosuna
devlet tarafindan génderilen ilk kadin radyo spikeridir. Daha sonraki yillarda ise
Bedia Degim, Berter Esengiin, Mebrure Keskin spiker olarak ¢alisan ilk kadin
yayimctlardir. Ancak televizyonun yayina gegmesine kadar radyo haber daire-
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sinde gazeteci olarak galisan kadin muhabir ¢gevirmenlerin diginda ydk denecek
kadar azdir.

Televizyon 1950'li yillardan itibaren tim dinyada kadinlar igin yeni bir ga-
ligma alani yaratir. Radyodan televizyona gegen kadinlar yapimei, yénetmen,
yazar ve 6zellikle oyuncu olarak ekranlarda gérinmeye baglar. Ancak gazete-
lerde ve radyoda olagelen geleneksel kadin ve erkek gdrevleri agisindan televiz-
yonun ilk dénemlerinde de herhangi bir degisiklik gérilmez. Televizyonun 1950’
yillarda yaygin olarak kullanildigi Amerika ve Avrupa ulkelerinde hemen her te-
levizyon istasyonunda en az bir kadin ¢aligmasina karsilik, haber muhabirligi ve
spikerligi kadinlara kapahdir. 1950 ve 60’ll yillarda ABD’de bit{in televizyon mu-
habirleri erkek gazetecilerden olusmaktadir. ingiltere’de ise kadin gazetecilerin en
¢ok istihdam edildikleri alan kadinlara ydnelik basindir. Fransa’da 1974 yilinda
yazi igleri mensuplarinin, kadinlara yénelik basinda %43'Uni, ¢ocuklara yénelik
basinda %50’sini, gunlik yagsamin pratik konularini ele alan yayinlarda %57’sini,
gencglere yonelik basinda %43’Unu ve ergenlik ¢agindakilere ydnelik basinda
%47'sini kadinlar olugturmaktadir. Ayrica bu Ulkede kadinlarin belli tir islerde
yodunlastiklari gérilmektedir: Kadinlar 1964-1971 déneminde Fransa'da
stenograflarin %88'’ini, gevirmenlerin %45'ini, sayfa dizenleyicilerin %23’0n{
temsil ederken, editérlerin %10’unu yabanci muhabirlerin %7’sini, yildiz muhabir-
lerin %6'sin1 ve basin fotografgilarinin %1’ini temsil etmektedir. Fransiz Kadin
Haklar Bakanh@ 1982 yihinda yayinladidi bir bildiri ile kadinlann televizyonda
azinlikta kalip gogunlukla geri planda gérevlendirildigine, erkeklerin televizyon
dlinyasinda da kadinlara nazaran én planda olduguna dikkat ¢ekmistir. Bu Ulkede
1980 ortalarina kadar televizyonda galisan gazetecilerin 961’inden yainizca 115'i
kadindir (Bohere,1986:41).

1970'li yillardan itibaren bati Ulkelerinde kadin gazeteci sayisinda kismi bir
artig gorulmektedir. Bu artistaki etkenlerin baginda gazetecilik okullarinin mezun-
larinin hemen yansinin kadinlardan olugsmasi ve 1960’ yillanin sonlarindan itiba-
ren yukselen feminist dalga gelmektedir. Feministler her meslek alaninda oldugu
gibi basin yayin alaninda da kadinlarin eksikligine dikkat ¢ekerken bu eksikligin
kitle iletisim araglarinda yer alan toplumsal cinsiyet imajlarini énemli ¢lgtide etki-
ledigini séylemislerdir. 1993-1994 yiliart arasinda, 81 Ulke arasinda yapilan bir
aragtirmanin sonuclart bu Ulkelerin 50’sinde iletisim ve gazetecilik okuyan 6§-
rencilerin %50’sinin kadinlardan olustugunu gostermektedir. Turkiye'de de benzer
bir durum yasanmaktadir. Turkiye'de gazetecilik okullarinin ilki 1966 yilinda ku-
rulmustur (Ankara Universitesi Basin Yayin Yiiksek Okulu) ve o tarihten bu yana
bu okullarda okuyan kadinlarin sayisi erkek 6grencilerin sayisina esittir. Hatta
0Ozel televizyon ve radyolarin kurulmasindan sonra daha cazip hale gelen bu alani
tercih eden kiz 6grencilerin sayisi son Gg yildir erkek ddrencileri asmistir. Kadin-
larin gazetecilik egitimindeki yogunlagmalarina ve kadin hareketlerinin medyada



MEDYADA CINSIYETGILIK 19

kadin temsilleri ve kadin gazeteci arasindaki iligkiyi stirekli vurgulamasina karsilik
1994’e kadar bltln Asya, Afrika, Avrupa llkelerinde ve ABD’de kitle iletigim ala-
ninda galigsan kadinlarin orani toplam galisanlarin %30-40"in1 gegmez. Yénetim
kademelerinde ise bu oran ¢ok daha gerilere gider. ABD’de %5, Kanada'da %7,
italya’da %4, ingiltere BBC'de %2'dir. 30 llkede 200 organizasyonda yapilan
aragtirmalar bu organizasyonlarin yalnizca 7'sinin basinda kadin oldugunu gés-
termektedir. Bu 6rgiitlenmelerin gogu da yerel basin yayin kuruluglari ya da radyo
girketleri ile kadin dergileridir (Gallagher, 1995).

1993/1994 Medya’da Kadin isgiicii

Avrupa Radyo/TV Basin Asya Radyo/TV__ Basin
Belgika 31.3 21.5 Hindistan 12.2 7.9
Danimarka 42.6 28.9 Japonya 9.0 6.8
Fransa 36.6 - Malezya 27.7 255
Almanya 38.8 3.0
Yunanistan 36.3 - Latin

Amerika Radyo/TV__Basin
Idanda 32.7 - Sili 23.0 24.8
ltalya 30.1 21.0 Colombia  32.0 30.4
Liksemburg  28.6 371 Meksika 235 19.4
Hollanda 32.8 31.9
Portekiz 34.1 20.3
ispanya 30.2 257
ingiltere 39.8 24.7

Kaynak: Gallagher, 4. Diinya Kadin Konferansi, 1995

letisim Fakultelerinden mezun olan kadinlar idari birim, halkla iligkiler ya da
reklamcilik sektérlerinde gazetecilikte oldugundan daha fazla yer aimaktadirlar.
- Yukarndaki gizelgede isimleri gegen Ulkelerde yaptlan aragtirmalar kadinlann
%50’den fazlasinin idari ve hizmet islerinde gérevlendirildigini ortaya koymakta-
dir. Bu yonelim kimi yazarlara gére medya endistrisinin bazi alanlarimin kadinlar
icin daha kolay erisilebilir oldugunu gostermektedir. Ornegin geligmis Ulkelerde
dergi sektéri geleneksel olarak kadinlara daha fazla is olanagi sunmaktadir.
iletisim endiistrisinde bazi alanlarin digerlerine oranla kadinlara daha fazla olanak
tanimasinin nedenlerinden bir digeri de aracin statlsi ile ilgilidir. Kadin ve
erkegin ¢alisma alanlar geleneksel ideolojinin etkisiyle birbirine oranla simiflan-
maktadir. Kadinlarin ¢alistigi alanlar kiigimsenirken, erkeklerin ¢alistigi alanlar
dnemsenir, prestijli kabul edilir. Pek ¢ok llkede radyo, dinleyicisini televizyona
kaptirmistir. Bir tOr prestij kaybi anlamina gelen izleyici azalmasi bu aragta ¢a-
hsmay! ikincil bir konuma sokarken, aracin prestijini digirirken, bu alandaki er-
kek rekabetini de azaltmaktadir. Meydana gelen bosgluk kadinlar tarafindan dol-
durulmaktadir. Diger yandan gelismekte olan Ulkelerin ¢odunda radyo hala
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onemli bir iletigim aracidir ve bu alanda galisanlarin tamamin: da erkekler olug-
turmaktadir. Yerel ve ulusal medya ayrnminda da benzer bir segme sireci ha-
kimdir. Kadinlarin ulusal medya iginde yer aimalari son on-on bes yillik bir.siirecin
igindedir. Ancak ulusal medyaya gelene kadar ve gunimiizde de kadinlar yerel
televizyon, radyolarda ya da basili yayin kurumlarinda galismaktadir. Ulusal
iletigim araglarinda galigmak bir prestij iken yerel kurumlarda ¢alismak fazla
dnemsenmeyen bir durumdur. Diger yandan kadinlarin teknik alanlarda varliklari
gorinmemektedir.

Turkiye'de ise televizyon ile birlikte radyo da bir araya getirilerek Turkiye
Radyo ve Televizyon Kurumu 1964 yilinda hazirlanan bir yasa ile kurulmug ve te-
levizyon yayinlan 1967 yilinda baglamigtir. Gerek radyoda gerekse televizyonda
calismanin TRT Kurumu ydnetmeliklerine gdre resmi bir sinav sonucu gergeklie-
siyor olmasi bu alanda kadin ve erkeklerin esit ¢alisma sanslarina sahip olmala-
rina neden olmustur. Ancak gazeteciligin geleneksel olarak kadin meslegi olarak
gériimemesi kadinlann radyo ve televizyonda genellikle buro hizmetlerinde ve
mubhabirlik disindaki ¢alisma alanlaninda istihdamina neden olmustur. Tirkiye'de
gazeteciligin durumunu ortaya koymak (zere yapilan aragtirma 1992 yili verile-
rine gére Tlrkiye’de gazetecilerin %16’simn kadin oldudunu gostermistir. Yani o
dénemde basin karti sahibi olan 5820 gazeteciden toplam 4882’si erkek 928’i
kadindir. Ancak bu say: yillar icinde giderek artmaktadir. Ornegin, ayni aragtirma
bulgulanna gére 1930 yil éncesinde dogan gazeteciler arasinda kadinlarin orani
%9.9 iken, 1930 sonrasi doganlarda %12.3’e, 1940 sonrasi doganlarda %15.1’e,
1950 sonrast doganlarda %27.1'e ylkselmistir. Bu arastirma 1992 yihnda gaze-
telerde galisan basin karti sahibi gazetecilerin %37’sinin kadin oldugunu gés-
termistir. Kadinlarin yogunlukta oldugu ikinci alan ise TRT kurumudur. Burada
gahsganlarin % 30.8'i kadindir (Aitun,1993:139-141). Ancak 1990l yillara kadar
TRT kurumunda yénetim kademelerinde bulunan kadin ¢alisan orani % 0.5tir. Bu
oran butdn basin yayin kurumlan i¢in dasunulebilir, cinkd kadin gazetecilerin
muhabirlik gibi alt gérevierde galismasinin bir yénetici gérevde gahigmasindan
daha kolay oldugu gazeteci kadinlar tarafindan dile getiriimektedir.

Tirk basin sektérinde satig rakamlart agisindan itk dért olarak adlandirilan
Hurriyet, Milliyet, Cumhuriyet ve Sabah gazetelerinin tist diizey yonetim kademe-
lerinde koordinatér, genel midur ve yardimcilari, yazi isleri mudarlaga ve tem-
silcilikler diizeyinde yer alan kadinlarin sayisal orani ise oldukga disuktir. Buna
gére Harriyet gazetesinde yalnizca Reklam Mudarligi’'nde kadin yoneticiler yer
almaktadir. Ug reklam Ust diizey ydneticisinden gl de kadindir. Yazi igleri mu-
diriagande alti Gyenin biri kadindir. Dizi-aragtirma yazilar sorumlusu ve bilgi ig-
lem sorumlusu kadindir. Bu gazetede duzenli olarak yazan kdge yazar kadin
yoktur. Milliyet gazetesinde Ust diizey yonetimde yalmzca reklam miduari kadin-
dir. Dizenli olarak yazi yazan on yedi kdse yazarindan bir tanesi kadindir ve ha-
zirladigr sayfa “Tuketici Kdsesi” baghgini tagimaktadir. Cumhuriyet Gazetesinde
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{ist diizey yonetimde kadin yer almamakta ancak yayin kurulunun on bir Gyesin-
den birini kadin Gye olusturmaktadir. Bu gazetede duzenli kése yazar kadin sa-
yisi birdir. Sabah gazetesinde ise yénetim kademesinde yalnizca reklam koordi-
natorleri diizeyinde kadinlar temsil edilmektedir. Bu bélimdeki dért Gyenin dérdi
de kadindir. Gazetede dizenli olarak yazan on yedi kése yazarn iginde yalnizca
g tanesi kadindir (1996 Aralik verileri). 1996 yili sonu verilerine gore ise Anadolu
Ajansi’'nda galisan gazetecilerin 240'1 erkek 76’s1 kadindir. Ayni ajansta buro
hizmetinde ¢alisan personelin ise 24’ kadin, 12'si erkektir.

Teoride butiin medya kurumlari esit ise esit icret ilkesine sadik gérinmekle
birlikte kadin galisanlarin medya sektérindeki tarihi ancak kiigiik oranda kadin
calisanin esit ise esit Ucret politikasiyla istihdam edildiGini ortaya koymaktadir. Bu
batanlyle medya endustrisindeki dikey ve yatay ayrimciliktan kaynaklanan bir
durumdur. Kadinlarin galisma alanlar erkeklerin daha az yer aldigi alt kademeleri
olustururken, karar verme noktalarina kadinlarin yukselmeleri de erkek ¢ali-
sanlara oranla hem daha zor hem de daha geg¢ olmaktadir. Kitle iletisim endtstri-
sinde ve 6zellikle elektronik yayinciltkta kadinlar ilk etapta daha az bilgi ve yete-
nek gerektiren islerde istihdam edilmislerdir. Amerika, ingiltere ve elektronik ya-
yincihdin ilk olarak gelistigi Avrupa tlkelerinin bir kisminda kadinlar televizyonda
kurgucu ve seslendirme, film sektériinde ise zaman tutucu gibi daha az yetenek
gerektiren islerde gérev almiglardir. Sekreterya isleri ise hemen timiyle kadinlar
tarafindan yapimistir. Genellikle bir erkek prodiktér ve yénetmenin denetiminde
yapilan b{tin bu igler, kadinlara herhangi bir uzmanlik alani yaratmaktan uzak
oldugu gibi onlari gelecek i¢in endlstride daha (st kademelere ylikselmekten
uzak tutmustur. Kadin emeginin daha az sorumluluk gerektiren iglerde kullaniliyor
olmas| ayni zamanda kadinlarin yaptiklari iglerin sayginliinda da derece-
lendiriimeye gidilmesine neden olmustur. Daha az bilgi ve yetenek gerektiren,
daha az sorumluluk isteyen islerin Gcreti de dogdal olarak daha az olmustur.
- UNESCO tarafindan 1979 y'inda yayinlanan bir calismada kadin ve erkek gaze-
teciler arasinda ucret farki oldugu sipheye yer birakmayacak bir bigcimde goste-
rilmektedir. Kuzey Amerika ve Avrupa Ulkelerine dayanilarak yapilan aragtirmada
st dlzey kadrolar diginda rnegin ABD’de kadinlarin aldiklar (icret erkek gali-
sanlardan dusiktur. Ayni tlkede Kongre muhabirlerinin ortalama Ucreti erkeklerin
%58’i kadardir. Gunlik Kanada gazetelerinde her mesleki kategoride kadinlarin
ucretleri en alt siralarda yer almaktadir. Arastirmalar Finlandiya, Norveg, isveg, ve
ingiltere’de kadinlarin zararina olarak esit ise esit ticret verilmedigini ortaya
koymustur (Bohere,1986:112).

Kitle iletisim endustrisinde ig yapisi ve kosullari kadindan ziyade erkek cali-
sanin galigma duzeni ve ihtiyaciyla iliskilidir. Bu endUstri, digerlerinden farkli
olarak hizh mesleki gelisme talep etmektedir. Hemen her gln geligen teknoloji
buna uygun bilgi ve pratigin kisa slrede bigimlenmesini beklemektedir. Zaman,
bu sektdrde bilgi ve iktidarla es anlamhidir. Yapilan gesitli aragtirmalar bu kosul-
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lara uyum gostermenin, ataerkil iligkilerin hakim oldugu toplumsal sistem igeri-
sinde kadinlar igin ¢esitli pratik zorluklari da beraber getirdigini gdstermektedir.
Evlilik ve aile kurumu erkekten ziyade kadin igin sorumluluklarin temel merkezini
olusturur. Kadin ¢aliganlarin, ¢aligma hayatinin herhangi bir noktasinda gocuk
nedeniyle gbrevierinden bir siire ayr durmalari kaginilmazdir. Kadin kisa strede
isine geri donse bile sektérin yapisina uyum saglayacak gereklilikleri yerine ge-
tirmesi zaman almaktadir. Ozellikle ticari yayincilik sisteminin hakim oldugu Ulke-
lerde rekabetin yaratti§i kosullar gocuklu kadinin ikamesini kolaylikla saglamak-
tadir. Kadin, evli ya da gocuk sahibi olmasa bile varolan 6n yargi onlarin zaman
igerisinde birgiin bu nedenlerle gegici ya da uzun sireli ayrilacaklarn yéntndedir.
Kadinin galisma yasaminin bir evresinde dogurabilecegi yargisi is guvenliginin
oénlnde gizli bir engel olusturmaktadir. Evli ve ¢ocuk sahibi kadinlarin ¢alisma
yasamini kolaylastiracak énlemler ise ciddi midahaleleri gerektirmektedir. ig
yerlerinde kreg ve gocuk bakim merkezleri ve st izni yok denecek kadar azdir.
Benzer olarak gocuk nedeniyle babalarin da yararlanabilecegi ebeveyn izni ¢ok
az Ulkede islerlik kazanmistir. Fransa’da gocuk dogumunda babalara verilen izin
G¢ gin, Almanya’da iki gin, Yeni Zelanda’'da G¢ guin, Senégal’de bir giin,
Tunus'da bir giindir (Bohere,1986:98). ingiltere’de, BBC diginda ancak “The
Times” erkek gazetecilere iki haftalik babalik izni verirken, “Sunday Times" (¢
haftalik izin vermektedir (Gallagher,1981:92). Tirkiye'de Turkiye Gazeteciler
Sendikasi (TGS) Uiyesi hamileligi halinde dogum &ncesi ve dogum sonrasinda
toplam 4 ay (120 gun) dogum izni kullanir. Ayrica dogum yapan TGS (yelerine is-
teg@i halinde de alti ay Ucretsiz izin verilir. TGS Uyesinin dogum izni kullandig siire
icerisinde Ucreti, isveren tarafindan tam olarak ddenir. TGS Uyesinin hamileligini
doktor raporu ile belgeledigi tarihten baglayan ve dogum tarihinden 1 yil sonraya
kadar gecen sire iginde is sOzlesmesi feshedilemez (5953 sayili Basin
Mesleginde... yasa). Yasada herhangi bir dizenleme olmamakia birlikte TGS er-
kek gazeteciye dért giinlik babalik izni vermektedir. Ozel radyo ve televizyon
kuruluglarinda babalik izninden s6z edilemezken, dogum yapan kadinin herhangi
bir is glivencesine sahip oldugu séylenemez. Pek ¢ok basin yayin kurulugu, kadin
gazetecilerin dogum yapmayacaklarina ya da dogum nedeniyle bir is glivencesi
istemeyeceklerine iligkin yazih olmayan anlasmalar yapmaktadir. Ancak bu
durum bir genelleme olmaktan ziyade tek tek basin yayin kuruluglarinin yénetim
dlizeyinde belirlenen politika ve anlayislanyla yakindan ilgilidir.

Gergekten birgok kadin ¢alisan bu nedenlerle ya evililigi ve gocuk sahibi ol-
may! ertelemekte ya da evlenmemeyi segmektedir. ABD’de yapilan bir aragtirma
basin yayin sektérinde gazeteci ya da programci olarak ¢alisan bekar kadin sa-
yisinin erkek calisanlara oranla daha fazla oldudunu, evli kadin galisanlarin ise
evli erkek calisanlara oranla daha az gocuk sahibi oldugunu goéstermistir
(Weaver,1992). Benzer olarak Tirkiye'de de kadin gazetecilerin evlilik ve aile so-
rumlulukiarini mesleki kariyerleri i¢in ciddi bir enge! olarak gordikleri séylenebilir
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(Asker,1991). Gazeteci olmak icin gereken mesleki bilgi ve yeteneklerin disinda
toplumsal sorumluluklar kadinlarin éniinde asiimasi gereken bir problem olustu-
rurken, erkek calisanlar icin bdyle bir problem s6z konusu degildir. Ancak bu ko-
nuda yeterli istatistiki calismanin yoklugu, kadin galisanlar ile medeni hali somut-
lagtirmaya yonelik veriler sunma olanagini elimizden almaktadir. Bu kosullarda
gocuk sahibi evli kadin gazeteci tam glnla olarak belli bir kurumda galismaktan
ziyade serbest gazetecilik yapma yolunu segmektedir. 1975 yilinda ingiltere’de
serbest ¢alisan kadin gazetecilerin yizde doksani ev sorumluluklarini bu tar bir
calisma icin gerekge olarak gdsterirken, hi¢ bir erkek serbest gazeteci bu gerek-
ceyi ileri sirmemistir (Gallagher,1981:94). 1990°da yapilan benzer bir aragtirma
ise ayni sonuglan vermistir (Media Report to Women,1991:7). Serbest gazetecilik
kadinlar i¢in daha elverigii olanaklar sunuyor gériinse de pek ¢ok sakincalari da
beraberinde getirmektedir. Oncelikle tam zamanli olarak belirli bir kurumda gali-
siyor olmamak her tirli galisma glvencesini de ortadan kaldirmaktadir. Ayrica
serbest gazetecilik tam zamanh gazetecilikten daha fazla sorumiuluk, daha uzun
galisma saatleri ve seyahat gerektirmektedir. Serbest gazetecilik bu alanda daha
fazla rekabeti de beraberinde getirmektedir. Aile ve ¢alisma alanindaki ikili so-
rumluluk erkeklerden ziyade kadinlarin bu alandaki rekabet kosuilarini da bir 6I-
clide ellerinden almaktadir.

Gece calismasi ise iletisim endlstrisinde kadinlann karsi karsiya olduklan
ciddi pratik zorluklardan birini olugsturmaktadir. Kadinlarin gece galismasindaki
zorluk onlarin, érnedin polis-adliye muhabirligi gazeteciligin belirli alanlarindan da
uzun siire geri kalmasina neden olmustur. Ttrkiye'de yapilan bir arastirma kadin
gazetecilerin gece ¢alismasi ve ¢alisma saatlerinin diizensizligi nedeniyle tedirgin
olduklarini ortaya koymaktadir. Bu tedirginligin kaynagdi ise sirasiyla toplumsal
gevre ve aile olarak belirtilmektedir. Haber kaynaklarindan tedirgin olaniar ise
daha sonra gelmektedir. Turkiye'de kadin gazetecilerin toplumsal ¢evreden te-
dirginliginin nedenierinden bir digeri ise toplumun kadin gazeteciye bakiginda er-
kek gazetecilerden farklilik gdsterdigidir. Arastirma bulgularina gére kadin gaze-
teciler toplumun kendilerini profesyonel bir gazeteci olmaktan ziyade bir kadin
olarak gérdigini belitmektedirier (Asker,1991:87).

Kadin gazetecilerin meslegi yaparken karsi karsiya kaldiklar sorunlar bazi
tlkelerin bu alanda dizenleme yapmalarina da neden olmustur. Ornegin gece ¢a-
lismas| Japonya’'da uzun yillar kadin gazetecilere yasaklanmistir. Gece ¢alisacak
olan kadin gazetecinin izin almasi kosulu getirilmigtir. Bazi (lkelerde de gece
calisacak kadin gazetecilere eglik edecek erkek gazeteci uygulamasi yapiimigtir.
Ancak ilk bakista kadint korumaya yénelik oldugu dustntlen bu ve benzeri 6r-
nekler, kadin gazeteci igin bir avantaj yaratmaktan ziyade dezavantaj olmustur.
Kadinin profesyonel bir caligan olarak rekabet kosullarini elinden alan bu uygu-
lama, ayni zamanda erkek egemen degerlerin yeniden Uretilmesine de yardimel
olmustur.
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Sonug olarak kitle iletisim araglarinda kadin gazetecilerin istindami diger
sektorlerden gok da farkl degildir. Yasadi§imiz ddnemde galigma yasaminda
ayrimci politikalarin tepkiyle kargilanmasina karsihk kadinlarin medyada bir
egemenlik alani olusturmalan gérinmez engellere takilmaktadir. Gazetecilik
meslegdinin kendine 6zgl kosullari, galisma saatlerinin belirsizligi ve g¢aliganlar
arasindaki rekabetin diger alanlardan daha gézle gérilir dizeyde farkh olmasi
kadinlarin bu alanda ileriemesinin éninde ciddi engeller olugturmustur ve olug-
turmaya da devam etmektedir. Kadin gazetecilerin bu sektérde daha fazla yer
almasinin, iletisim araglaninin kadina yénelik bakisini degistirip degistirmeyecegi
tartigiimakla birlikte, bu alanlarda kadinlarin yer almasi kadinlarin ¢aligma alan-
larini genigletmesi anlaminda énemlidir. Kadinin varoldugu her alan ayrimciliga
karg! bir baski unsuru yaratarak ataerkil ideolojinin hakim oldugu bakis agisinin
degismesine yardimci olabilecektir.

KITLE ILETiISIM ARACLARINDA KADIN iIMGELERI

Kitle iletisim araglarinda kadin ve erkek toplumsal cinsiyetlerinin nasil temsil
edildigine yonelik arastirmalar bu araglarda varolan imgelerin cinsiyetci kalip-
yargilar igerdigini gdstermektedir. Cinsiyetgilik, toplumsal cinsiyete dayali bir ay-
rimcih@ ifade eder. En genis anlamiyla terim kadin ve erkegin toplumsal cinsiye-
tine dayali olarak geligtirilen kalipyargilan igermekle birlikte ziinde kadin cinsine
ybnelik aynmeihdin kendisidir. Cinsiyetgilik, kadini toplumda ikincil ve agsadi ko-
numda gosteren bitlin tutum, davranis ve etkinlikler ve bunlan yeniden Gretmek
igin bOtan kurumsal ve ideolojik olanaklarin kullaniimasidir.

Cinsiyetgilikle birlikte anilan diger bir terim ise kalipyargidir. Bu iki terim gu-
nimiz toplumlarinda hemen hemen birbirinin yerine kullanilabilen kavramlardir.
insan geligiminin temel unsurlarindan birisi herhangi bir cinse yonelik toplumsal
ve kiltirel kalipyargilarin 6@renilmesidir. Bu kalipyargilar aracilifiyla insan ken-
disini ve diger insanlarn algilar ve buna uygun tutum ve davraniglar geligtirir. Bu
sireg bireyin belirli bir topluma ve kiltire uyum saglamasi olarak kavramsallagti-
rilan toplumsallagma surecidir. Bu uyum saglamanin disinda kalan insanlar ya
toplumun diginda marjinal olarak de@erlendirilir ya da sapkin ilan edilir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin nasil 6grenildigi ¢esitli disiplinlerin ilgi alani ige-
risine girmektedir. Psikoloji bu slirece bireysel 6§grenme boyutu agisindan yakla-
sirken, sosyologlar bireyin igine girdigi kiltir ve toplumun degerlerinin kusaklar
arasinda aktarilmasi yani toplumsallastirma slreci olarak yaklagmaktadir.
Antropologlar.ise toplumsallagmay: kiitirleme olarak tanimlamaktadir. Sosyoloji
agisindan konuya yaklastigimizda toplumsal roller, her cins igin dngorilen tutum,
davranig, duygu ve bireysel &zeliik beklentisi olarak tanimlanabilir. Bu beklentiler
toplumsal olarak inga edilmis bir gergeklik tanimindan kaynaklanir ve bu gergeklik
toplumsal 6grenme sirecinde bireylere dayatilir. Kurumlar, gelenek, aliskanlik ve
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kurallar ise bu gergekligin mesrulugunu saglayan unsurlardir. Toplum kadin ve
erkegin ne olduduna yénelik tanimlamalar yapar ve bunlar kugaktan kusaga akta-
ridir. Toplumsal cinsiyet rollerinin 6grenildigi bu siregte cocuk 6dil ve cezalan-
dirmayla birlikte gbézlemleme yoluyla da bu rollerin neler oldudunu dgrenir.
Toplumsal roller ayni zamanda bireyin kisiliginin pargasi haline de gelir. Bltin
toplumiarda belirli 6zellik ve roller kadinlar, diderleri de erkekler i¢in 6ngdrilmek-
tedir. Ornegin ataerkil toplumlarda hirginlik, rekabetgi olma, bagimsizlik, kendine
gliven geleneksel olarak erkeksi 6zellikler; yumusakitk, nezaket, duygudaslik ve
konugkanhk kadinsi 6zellikler olarak tanimlanir. Kadin tarihsel olarak ev bakimi
ve gocuk yetistirmeyle esit kilinirken, erkek evin gegimini saglayan kaynak olarak
goérilmektedir. Bu rol ve 6zellikler giderek farkhilasmakla birlikte giinimazde hala
gegerliligini korumaktadir.

Cinsiyet rolleri kalipyargilar toplumsal kurumlar tarafindan yeniden Gretilir-
ken, kitle iletisim aragclart glinimuzde bu Gretim surecinde yer alan kurumlardan
baglicasi haline gelmigtir. Bu araglarin gindelik yasantimizdaki merkezi roll on-
lari aym zamanda cesitli elestirilerin merkezine de oturtmaktadir. Feminist elestiri
kitle iletisim araglarini kadin ve kadinlik hakkinda cinsiyetgi, ataerkil ve hegemo-
nik degerleri kuran ve yeniden Ureten, erkek egemen toplumsal kontroliin temel
araglan olarak gérmektedir. Liberal feminist yaklagima gére bu araglar toplumsal-
lagma surecinde yer alan, cinsiyet kalipyargilarini bir kusaktan digerine ve top-
lumun yeni Uyelerine aktaran temel kurumlardan birisidir. Radikal feminizme gére
ise bu araglar kadini ve kadinlik deneyimini baski altina alan ataerkil toplumun
kiltarel silahlaridir. Sosyalist feminizm ise kitle iletisim araglarini kapitalist top-
lumda ekonomik egemenligi elinde tutan ataerkil degerler sistemini koruyan ve
yayginlagtiran idéolojik araclar olarak kavramsallagtirmaktadir (Steeves,1987).

Farkli feminist geienekleriﬁ”kitle iletisim araglari ve toplumsal cinsiyete'iligkin
yaklagimlart, zengin bir aragtirma birikimine dayanmaktadir. Kadin kurtulus hare-
ketinin énderlerinden biri olan Betty Friedan, 1963'te “Kadinigin Gizemi” adiyla
yayintanan kitabinda ikinci Diinya Savagi éncesi ve sonrasinda yayinlanan kadin
dergilerinde yer alan kadin imajini inceleyerek, kadinlarin yasamlarnndaki
degismeye Karsilik iletisim araglarinin bu degisime karsilik vermedigini ortaya
koymustur. Savag 6ncesi dergilerde ev kadini imaji hakimdir. Ancak savagla bir-
likte kadinlarin kamusal alana daha fazla katilimi savas sonrasi kadin dergilerinin
kadinlara bakigini etkilememis gériinmektedir. Friedan'a gére dergiler ve genel
olarak iletisim araclari kadin ve kadinli§in tanimlanmasinda belirli mitler
Gretmektedir. Bunlardan en belirleyici olant kadinin kendini tam olarak gérgekle§-
tirecegi alanin annelik ve ev kadint olma iddiasidir. Kadinin bireysel bagarisi ve
toplumsal degderi birbirine esitlenerek “mutiu ev kadini” tanimlamasi iletigim
araclar araciliiyla gogaltiimaktadir (Friedan,1963).
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Bu alanda akademide yapilan arastirmalardan ilki, Tuchman ve arkadasglan
tarafindan gergeklestirilen “Heart and Home”(1978) dur. Bu galigmaya gére kitle
iletisim araglan ve 6zellikle televizyon kadinlara yénelik sembolik bir imha igeri-
sindedir. Urettigi mesajlarla kadin ve erkek kimliginin nasil olmasi gerektigi yo-
lunda kaliplar sunarken kadinlari ya yanls temsil etmekte ya da temsiliyet altinda
birakmaktadir. Bu anlamiyla televizyon baskicl, tutucu ve statilkocudur. Tuchman
kitle iletisim araglarinin toplumsal idealleri yansitan kurumlar oldugunu ve bu
ideallerin degismesiyle birlikte bu araglardaki sembolik temsiliyetlerin de
degisecegini varsaymaktadir. Toplumun degerler sistemi bugiinden yarina yéne-
lik belli idealleri de igerisinde barindirir. Bu ideallerin birebir toplumsal gergeklikle
ortismesi gerekmez ancak bunlar toplumun ulagmak istedigi hedeflerdir.
Dolayisiyla iletisim araglarn sembolik temsiller aracihgiyla yansittig) kendine 6zgu
diinyasinda, toplumsal ideallerin igerdidi kadin ve erkek tanimlamalarini da
yansitir. Bu sembolik yansitma ortami igerisinde iletigim endustrisi izleyicilerine
tek tek is¢i kadin, beyaz ya da zenci kadin ya da belirli meslek sinirlamasi yapa-
rak yaklasmaz. Genel bir izleyici adi altinda kadin ve erkek olarak yaklagirken
toplumun varolan tanimlarindan kaynagini alir. Bunun en biyiik nedeni ise ticari
sistemlere sahip olan (lkelerde endstrinin ¢ikarlarina denk dismesidir. iletigim
endUstrisi belirli kalipyargilara dayali olarak uUrettigi imgelerle genel izleyici kitle-
sini ekran basina gekip kar ederken, ayni zamanda bu izleyici kitlesinin toplumsal
degerler beklentisine de yanit vermis olur (Tuchman,1978:3).

Kitle iletisim araglarinin glnimuzde dinin tarih dncesi oynadigi roll yerine
getiren araglar oldugunu séyleyen gesitli arastirmacilar da bu araglarin varolan
gerceklikligin disinda bir dinya kurdugunu séylemektedir. iletisim araglarinda
kadinlann daha az ve belirli kalipyargilar icinde temsil edilmesi iletisim araglarinin
toplumsal gergekligi birebir yansittigi yanilgisini yaratmamaldir. Bu durum
iletisim araglarninin simgesel dinyasinin gergeklikle olan segmeye dayal iligkisin-
den kaynaklanmaktadir. iletisim araglan gergekligi sunarken onu oldugu gibi yan-
sitmaz. Yeniden kurgular. Ancak bu yeniden kurgulama, i¢inde bulunulan dinya-
dan segilen imgelerle birlikte yapilir. izleyiciye sunulan gérintiler gergek diinya-
dan alinmig pek ¢ok olay arasindan segilir, bdylece izleyicinin iletisim araglarinin
sundugu dunyanin gergek diinyanin yansimasi oldugu izlenimine kapilmasi yara-
tilir. Gergeklik tanimi belli bir kiltirel uzlasimin temel hatlarina dayandirilir. Bu
yolla izleyicilerin ktltGrin hakim degerler sisteminin bir (yesi olmasi sadlanirken,
birey olarak kendi kimlik ve statiisinin kiltlrin batind tarafindan garantiye
alindig sdylenerek, kilturel Uretimin mesrulugu ve gavenilifligi de saglanmakta-
dir. Gergekligin kadin ve erkek igin ayn ayri tanimlandi§i ve Uretildigi bir kltarel
degerler sistemi bir bitiin olarak da bu iligkilerin strekliligini, gtivenilir oldugunu
ve gegerli oldugunu hatirlatmaktadir.

Televizyon programlarinin i¢eriklerinin incelenmesiyle yapilan arastirmalarin
bulgulan programlarda kadin ve erkek temsiliyetinin esitsiz yapisini ortaya koy-
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maktadir. Arastirma bulgulannin ortaya koydugu ilk konu kadin ve erkek karak-
terlerin programlardaki sayisal oranidir. Buna gbre kadin karakterler erkek karak-
terlere oranla daha az sayida temsil edilmektedir. 1960l yillarin ortalarindan
1990 yihina kadar Amerikan televizyonlarinda yayinlanan programlarin igerik
analizleri, programlarda gérinen her Ug erkek karaktere bir kadin karakter distu-
guni géstermektedir. Bu karakterler arasinda erkekler programlarin ana karakte-
rini olugtururken kadinlar yardimei rollerde yer almaktadir. Kadin ve erkek karak-
terlerin yaslar agisindan da farklilik vardir. Erkek karakterler i¢in yas bir 6igl ola-
rak ele alinmazken kadin karakterler igin yagli olmak, istenmeyen bir durumdur.
Kadinin kigisel karizmasi ve gekiciligi geng ve guzel olmakla tanimlanirken, erkek
icin mesleki bagari, para ve entellektiiel kapasite karizmanin merkezini olustur-
maktadir. Televizyon programlarinda kadin karakterlerin toplumsal rolleri zaman
icinde degisiklik géstermekle birlikte, evlilik ve aile kurumu kadin kimliginin tanim-
lanmasinda merkezi rol oynayan unsurlardir. 1969-1975 yillari arasinda yer alan
programlarda kadin karakterlerin toplumsal rollerini inceleyen arastirmalarda, te-
levizyon karakterleri igerisinde kadinlarin yaridan fazlasinin anne ve eg olarak
sunuldugu gérilirken erkek karakterlerin ancak Ugte biri aile kurumu iginde baba
ve es olarak yer almaktadir (U.S Commission on Civil Rights,1977; Gunter,
1995). Amerikan televizyonlari tarafindan retilen programlarin dinya televizyon-
larindaki dolasim orani dikkate alindiginda bu bulgularin diinya televizyonlari
geneline yansitilmasi yanlig olmaz.

Bir bagka iliski noktasi ise kadin karakterlerin diinyaya yonelik ilgisini kapsa-
maktadir. Kadin karakterler ev ve aile ortaminda gdsteriimekle kalmamakta, onla-
nn yasamlarinin butun ilgi alanini aile ve bireysel sorunlar olusturmaktadir. Kadin
galisiyor olsa bil&; kadinin ilgi alani ézel alan ile sinirlanmaktadir. Kadinlarin
konusma konulan aile ve g¢ocuk sorunlarinin yaninda ask ve romantizmle
siniriyken, erkekler genig bir ilgi alan iginde g&steriimektedir. Bu sonucu
destekleyen program turlerinden baslicasi kadin izleyici kitleyi hedef alan pembe
diziler (soap opera) ve genel izleyici kitlesine ydnelen durum komedileridir.
Pembe dizilerde kadinlar erkek karakterlerle esit sayida hatta daha fazla yer alir-
ken, programin asil karakterini de kadinlar olusturmaktadir. Diger program tirle-
rininin tersine aile ve ev ortami iginde gegen bu programlarda kadinin statlisU
daha saygideder olmakla birlikte, kadinin tim ilgi alanini agk, evlilik, cocuklar ve
kisisel sorunlar olusturmaktadir (Mutlu,1991:302). Bu tir programlarda kadinlarin
hemen tamami belirli bir meslek sahibi oimakla birlikte, profesyonel alan yine de
erkek isi olarak sunuimaktadir (Gunter,1995:14). Pembe dizilerin yanlnda’, durum
komedilerinde de geleneksel kadinsi kalipyargilara uygun olarak, kadinlar tara-
findan yapilan konugmalarin hemen tamami ask, aile ve diger bireysel sorunlari
icermektedir. Bu tlr programlarda kadin ev disinda galigiyor olsa bile, kadinin ilgi
alani 6zel alan iginde oimaktadir.
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Televizyon programiarinda kadin ve erkek karakterlerin mesleki statuleri agi-
sindan da farkhliklar vardir. Kadinin yer aldigi mesleki konumlar gesitlilik gos-
termekle birlikte erke§e oranla yine de sinirlidir. Hizmet ve biro sektérd kadinin
en ¢ok gdsterildigi alanlardan birisi olarak sunulmaktadir. Bazi yorumculara gore
televizyon kadinin hem ev hem de galisma alanindaki yagamini birarada baga-
riyla yiritecedi fikrinden hala uzaktir ve bu nedenle profesyonel kadinin ig ya-
samindaki konumundan gok, eve iligkin hayati genel olarak televizyona konu ol-
maktadir. Ornegin The Cosby Ailesi ‘nde anne Claire Huxtable’in iyi bir avukat
olduguna yénelik imalar varken, onun ¢aligma yasamiyla ilgili herhangi bir bélime
rastlanmamaktadir (Gunter,1995:15).

Kadin ve erkek karakterlerin bireysel 6zellikleri de geleneksel kalipyargtlar
yansitmaktadir. Hemen bitin toplumlarda kadinin daha duygusal oldugu yé-
-nUnde bir anlayis hakimdir. Duygusal kadin en kugik sorunlarla dahi basa gika-
mayacak kadar kirilganken, korku dolu ve gergin olarak sunulmaktadir. Bu 6zelli-
giyle erkegin yardimina ve destegine ihtiyag duyan, bagkalarina bagiml bir 6zellik
gostermektedir. Kadinlar hemen her zaman erkekten daha fazla duygusal bir
intiyag icinde sunulurken, erkek fiziksel bir yardim beklemektedir.

Bu karakter 6zellikleri kadin ve erkek kimliginin ayrilmaz pargalar olarak su-
nulurken, her iki cinsin toplumsal iglevlerini ve onlardan beklenen rolleri de belir-
leyen en 6nemli unsurlardir. Televizyonda temsil edilen kadin bu dzellikleriyle,
geleneksel toplumsallagma ideallerinin kadin ve erkege ¢izdigi rolii de destekle-
yici gérinmektedir. Kadinin duygusal yani onun kamusal alanin gerektirdigi ras-
yonel akildan yoksun oldugunu ve dolayisiyla 6zel alanin bir 6znesi olarak kal-
masi gerektidi 6n yargisini besleyen en énemli gerekgelerden birini olusturmak-
tadir. Dolayisiyla kadinin dinyaya iliskin haklarini 6édevierini belirleyen meka-
nizmalar baglangicindan itibaren bu 6zellige dayanilarak kavramsallagtiriimistir.

1980’lerden itibaren televizyon programlarinda kadin ve erkek karakterlerin
temsil bigimleri farklilik gdstermeye baglamistir. Karakterler hem sayisal olarak
hem de toplumsal statl agisindan esitlikgi bir yaklagim iginde sunulmaya bas-
lanmistir. Geleneksel kadin karakter yaninda ¢agdas kadin imgesi de yaygin ola-
rak kullaniimaktadir. 1980’ler boyunca Amerika ve diinya llkelerinde yayinianan
cesitli programlar bir yandan pasif ve gligsiz diger yandan ise cinsel obje olarak
sunulan kadin tiplemesinin disinda gigli ve badimsiz kadin karakterlere de yer
vermiglerdir. Ornegin Mavi Ay ve Kadin Dedektifler (Cagney ve Lacey) dizisindeki
dedektif kadin tiplemeleri geleneksel kadinsi rollerin diginda yer alan kadin ka-
rakterlerdir. Cagney ve Lacey, modern galisan kadinin bireysel ve profesyonel
sorunlariyla ilgili, ciddi ve gergekgi bir dizi olarak nitelenmektedir (Clark,1990).
Her iki dizi de kadinin gagdas dinyada degisen gérunimine karsilik gelecek bi-
¢imde direnmecidir. Geleneksel olarak erkek egemen sayilan profesyonel polis-
dedektiflik alaninda erkeklerle birlikte yer alan kadin karakterler, erkek meslek-
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daglarninin kadinlari cinsel obje olarak géren tutumlarina, is yerinde varolan erkek
egemen hiyerarsiye kargi duran bir gérunim sergilemektedirler. Mavi Ay dizisi ise
yine ayni alanda caligsan kadinin rekabetgi yanini ortaya koyan bir tiplemedir.
Ancak Cagney ve Lacey'den farkl olarak bu karakter, cinselliginin farkinda ve
bunu rekabette bir avantaj olarak kullanan kadindir. Ne kaybeden ne de kaza-
nandir, bu kadin karakter savasir, micadele eder ve slreg iginde belli noktalarda
kazanir (Ang,1996:85).

Bu iki 6rnegdin digindaki programlarda da benzer kadin karakter tiplemeleri
yaygin olarak kullaniimaktadir. Bu programlar profesyonel kadinin problemlerini
gergekgei olarak yansitirken ayni zamanda kadinlarin her alandaki talepkar mi-
cadelelerini de ortaya koymaktadir. Bu tir kadinlar yalnizca eve ait ilgilerle sinirli
degil, daha ziyade mesleki problemlerle igice gdsteriimektedir. Ancak yine de te-
levizyonun kendi dinyasi iginde geligkiler yok degildir. Profesyonel ¢agdas kadin,
6zglr ve bagimsiz olarak temsil edilirken ayni zamanda kadin karakterin bireysel
sorunlari Uzerine yapilan vurgu erkek karakterinkinden daha fazladir. Pek ¢ok
programda galisan kadin 6zel yasaminda erkek karakterden daha mutsuz gés-
terilmektedir. Kadin karakterlerin hem meslek hem de 6zel yagsamlarindaki prob-
lemlerinin daha fazla verilmesi kadinin, evlilik, aile ve profesyonel hayatin hepsini
basanyla birarada sirdiirmesindeki zorluda isaret etmek amacini tagimaktadir.
Hemen btiin programlarda ev, aile ve is yasami arasinda varolan soruniara ¢o-
zUm bulmak kadindan beklenmekte, 6zveri yapacak olan karakter erkekten zi-
yade kadin olmaktadir. Gergekte cagdas toplumlarda glndelik yagsamda da ev,
aile ve profesyonel alanda karsi kargiya kalinan sorunlar televizyon diinyasina
kosut olarak erkekten ziyade kadin igin daha fazla sorumluluk ylklemekle birlikte,
televizyonun bu iligki iginde vurguladigi noktanin 6zel alan problemlerinde daha
fazla yogunlagsmasi, programlarda értik bir mesajin da yer aldigini géstermek-
tedir. Kadin tercih yapmakla kargi kargiya birakilmaktadir. Ozgir ve bagimsiz
olmanin bedeli mutsuzlukla ézdeg kilinmaktadir.

icerik analizi ydntemiyle ortaya konan bulgular kadinin televizyonda belirli ka-
lipyargilara dayall olarak temsil edildigini ve bu temsiliyetin izleyicinin Gzerinde
zaman iginde etkili olacadi varsayimina dayanmaktadir. Ozellikle televizyonu en
fazla seyreden kitlenin gocuklar oldugu distnulirse bu programlarin mesajlarinin
izleme sUresiyle birlikte etkili olabilecedi éngérilmektedir. Elbette kitle iletigim
araglarinin mesajlan toplumdaki diger kurumlardan ne daha fazla ne daha az et-
kilidir. Ancak bu araglarin en énemli 6zelliklerinin mesajlar yeniden uretip tekrar-
layarak yayginlastirmak oldugu ve belli idealleri sundugu dusinulirse, etkilerinin
6zellikle gocuklar agisindan diger kurumlardan daha fazla olacagi muhakkaktir.
Bu mesaijlar belirli tutum ve davranigi hi¢ yoktan varedip izleyiciye benimsetmese
bile mevcut statlikoyu, tutum ve davranis kaliplarini pekistirme yéninde etkide
bulunmaktadirlar. Yukarida verilen arastirma 6rneklerinin hemen tamaminin,
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yerli program uUretim sayisi digunildaginde Turk televizyon kanallarinda geg-
migte yer aldidi bilinmekte ve gelecekte de yer alacagl sdylenebilmektedir.

Turk televizyon tarihinde kadinlarin temsil edilme bigimini devlet televizyonu
ve Ozel televizyon dénemileri olarak ikiye ayirmak kanimizca yanlis olmayacaktir.
Televizyon yayinlarinin devlet tekelinde oldugu 1992 yilina kadar olan dénem
devletin Turk kadinina bakisiyla TRT’nin politikasinin ézdeslestigi bir dénemdir.
Cumhuriyet dénemiyle birlikte devletin kadina bakig! laik Kemalist politikalar ¢er-
¢evesinde bigimlenmistir. Kadinlarin bir yurttas olarak kimlikierinin kabul ediimesi
6nemli bir adimken, bu yurttasa gizilen tamm sinirlan belli ve bitiin Tark kadinlarn
icin kapsayici olan bir tanimdir. Kusaklarin devamini saglayacak olan,
Cumhuriyet ideolojisiyle donanmig, énceligin annelige verildigi bir aile kadini.
Calisan kadinin tanimi da bundan ayri diigmemektedir. Modern Cumhuriyetin
simgesi olan laik, Turk kadini. Bu iki tanim disinda Tirk kadininin kimliginin igine
sokulabilecek bir tanim yer almamaktadir. Nitekim Amerika ve Avrupa’nin kadin
taniminda bu &zelliklerin yaninda evin bakiminda sorumlu tiketici kadin 6n sira-
larda yer alirken, Turk kadininin tanimlanmasinda tiketiciden ziyade koruyucu ve
tutumlu oimak ulusal devletgi politikalarin sonucudur. 1980’lerden itibaren unu-
tulmaya baslanan ancak éncesinde Turk kimlidinin bigimlenmesinde énemli roli
olan “Yerli mali” kullanma ideolojisinin yayginlagtiriimasi kadinlar dzerinden ol-
mustur. ilkokul ders kitaplarinda yerli mali haftalarinin égretildigi sayfalar kadin-
larin ulusal kaynaklarin korunmasindaki roline ayriimigtir. Burada elbette bir t0-
ketim vardir ancak bu bir yasam bigimi olmaktan ziyade bir zorunluluktur ve bu
zorunluluk éncelikle devletin kollanmasi sonra da ailenin ihtiyaglan adina gergek-
legtiriimektedir. TRT déneminde kadin kimliginin nasil temsil edildigi bu politika-
larin yansimasidir. Bu politikalar iginde TRT’nin kendisine bigilen gérev kamu
hizmeti yayinciiginin bir uzantisi olarak egitmek, bilgilendirmek, olumiu érnekler
olugturmaktir. Bu iglevi yerine getirmek (izere hazirlanan programlarin kadin ka-
rakterlerinin niteligi Anne, es ve Cumhuriyet’e bagh modern Tiirk kadinidir.
TRT nin kendi yapimiarinda bu imge temsil edilmigtir ancak yerli yapimiar kargi-
sinda yabanci yapimlarn fazlalidi dikkate alindiginda diinya televizyonlarinin ve
Ozellikle Amerikan yapimilarinin igerdi§i kadin temsilleri de yer almistir. Ancak
TRT’nin program segiminde benimsedigi kistaslarin geleneksel degerleri koru-
maya yonelik olmasi, segilen yabanci programilardaki kadinlarin konumuna titizlik
gosterildigini géstermektedir. Nitekim yabanci yayinlar karsisinda cesitli kesimle-
rin dile getirdigi “6rf ve adetlere aykir” olmak elestirisi buttinlyle yabanci yapim
programiarda yer alan kadin temsillerine dayandiriimistir (bu konuda
bkz.Saktanber,1990:211).

TRT'de kadinlara yonelik olarak hazirianan programiarin tarihi 1982 yilina
rastlar. Aile ve Kadin programlan adiyla anilan bu programiarin yayin amaci:
“Kadin ve ailenin toplum igindeki yerini belirtmek, ekonomik, sosyal ve kiiltirel
geligmemizde ailenin ve kadinin énemli gorevleri oldugu inancini glglendirmek,
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kadin hak ve gérevieri bilincini yayginlastirmak, medeni. haklar, toplum hayati,
egitim kultir ve saglik konularindaki meselelerin ¢ézmuine yardimer olmak.tir.
TRT Genel Yayin Planinda yer alan bu tanimlama kadinlari egitmeyi hedef alir-
ken, bunu kadinlarin bir 6zne olarak kendi yagam kosullarini iyilestirmelerinin ge-
rekliligine olan inanca degil, toplumun egitimli kadina duydugu ihtiyaca dayan-
dirmaktadir. Bu amaci gergeklestirmek izere kadin egitimine yer veren program-
larin amaci dikkate alindiginda kadinin tek basina degil toplum adina ve toplu-
mun ¢izdigi sinirlar i¢inde bir deger kazandi§i gérilmektedir. Kadin anne, es ve
iyi bir yurttas olarak ele alinmakta, nasil olmasi gerektigi belirlenmekte, eder ev
islerinden zaman artarsa kendisini gelistirebilecegi beceriler 6gretiimektedir. TRT
yayin planinda yer alan bu amaglara g6z atildiginda kadina gizilen sinir agikga
anlagilacaktir. Bu amagclar:

Tarihi gelisim i¢inde Tark ailesinin 6zelliklerini ortaya koymak, Cumhuriyetin
Turk kadinina kazandirdigi deder ve hurriyetleri belirlemek,

Kadinin anne olarak yurt ve millet hayatinda énemli gérevleri oldugunu be-
litmek,

Ailenin toplum i¢indeki 6nemi, toplum hayatinda karsilastiyi meseleler ve ¢6-
zim yollart hakkinda aydiniatici bilgiler vermek,

Kadina g¢aligma hayatiyla ilgili bilgiler vermek, yurt kalkinmasindaki yerini ve
onemini belirtmek,

Kadina beden ve ruh saghg ile ilgili bilgiler vermek, sosyal ve kiittrel konu-
lara kars! ilgisini artirmak, aile planlamasi, ana sagligi ve ¢ocuk yetistirme konu-
sunda uyarmak ve aydinlatmak, kadinin ganlik iglerinden arta kalan zamanini
yararli bir sekilde degerlendirmesine yardimci olmaktir.

Bu amaglar dogruitusunda gergeklestirilen programlarin cinsiyet kalipyargila-
rni tagimadikiarint séylemek mimkiin gérinmemektedir. Toplumsal ve kltirel
iligkilerden beslenen bu yargilar yayginlastirilarak pekistirilmektedir. Genel izle-
yicinin kadini algilamasinin sinirlarl bu tir mesajlara gizilirken kadinlara kendi rol
ve konumlarinin nasil olmasi gerektigi 6gretiimeye galisiimaktadir.

Turkiye’'de 1992 yilindan itibaren TRT tekelinin kalkmasi ve 6zel kanallarin
¢ogalmasi demokratik iletigim, segme 6zgurligi ve gokseslilik olarak tanimlan-
maktadir. Ozellesme ideolojisiyle birlikte tiketim ideolojisi 1980'le baglayan ve
90’l yillara damgasini vuran bir gelismedir. Bu gelisme Turk kadininin kimligine
tiketici olmayi da eklemigtir. Ozel televizyon sisteminin kendisini yapilandirdigi
tek alan reklam endistrisidir. Programiarin izlenirligi verilen reklamin sayisiyla 6l-
¢ulmekte, ne kadar gok izleyici izlerse kanalin reklam alma sansi o diglide art-
maktadir. Durum bdyle olunca 6zel kanallarin izlenirligi saglamak tizere cinsel-
lige, siddet ve sansasyona dayali popller gekicilik unsurlarini kullanmalarn ka-
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¢inilmaz olmaktadir. Kanal sayisindaki artiga paralel olarak artan program tirleri
icerisinde sohbet programlar (talkshow), tartigma programlari, yarisma program-
lan, paparazi programlar, reality showlar, pembe diziler baglica sirayi tutmakta-
dir. :

Sohbet programlari olarak bilinen ve bir sunucu (showmen) ve konuklarindan
olusan program turleri kadin konuklar ve kadinligin konu edilmesi agisindan ge-
lenekselin 6tesinde kadin cinselliginin temel unsur olarak kullanildi§i programlar-
dir. Eglence ve hosga vakit gegirme amaciyla hazirianan bu programlarin konuk-
larini genel olarak sanatgilar ve toplumda ilgi geker konumda olan kisilikler olug-
turmaktadir. Artist, sarkici, manken vb. gibi kadin konuklarin adirlhikli olarak yer
aldig1 programlarda kadin konuklara sorulan sorularin biylk bir gogunlugunu
Ozel hayat (ask iligkileri), gtzellik, giyim kusam olusturmakia, erkek konuklar daha
¢ok profesyonellikleriyle konu edilmektedir. Kadin bedeni (zerine yapilan espriler
bu programlarin temel malzemesini olusturmaktadir. Programlara ¢agnlan konuk
sanatgilar arasinda da bir hiyerarsi yapilmakta, konuk danséz, manken, fotomo-
del ise soru ve espri duzeyi digsmekte, toplumda sevilen ve satigi fazla olan sa-
natgilarsa daha duzeyli bir dil tutturuimaktadir. Bu tir programlara uzman olarak
konuk edilen, bilgi ve deneyimleri i¢in ¢gagnlan kadin sayisi yok denecek kadar
azdir. Benzer olarak tartisma programlarina da ¢agrilan uzman konuklar arasinda
kadin temsilcilerin orani yok denecek kadar azdir. Kadin, milletvekili, bakan ya da
bir kurumla O6zdeslesmis bir kisilikse g¢agrilmakta, bunun disinda kadinin
uzmanhgi programa dahil ediimemektedir. En ¢ok izlenen programlardan biri olan
“Siyaset Meydani”nda ¢agrilan konuklar arasinda kadinlarin sayisal azliyi hemen
dikkati ¢cekebilmektedir. Gerek Siyaset Meydani ve gerekse diger tartisma
programlarinda kadinlann konuk edildigi konular dogrudan kadinlarla ilgili olan
konulan kapsamaktadir: Diinya Kadinlar Gind, Medeni Kanun tartismalar gibi.
Ekonomi, siyaset, egitim, saglik vb. gibi sorunlar kadin bilgisinin diginda tutul-
maktadir. Ancak son yillarda Tirkiye'nin iginde bulundugu konjoktlre uygun ola-
rak siyasetin merkezinin kadinlara yaslanmasi, kadinlar hakkinda konusulmasi
televizyon programlarinda oldukga sik rastlanir bir hal almigtir. Bu konugsmanin
ardindaki ivme ise laik-islamci tarismasinin kadinlar Gzerinden yapilir olmasidir.
Islamci kesim zulim séylemini tiirban takmayla ézdeslestirirken, laik kesim
6zgurligi kiyafet 6zgurligiyle dzdeglestirmektedir. Kadinin islamda ve laiklikte
nasil giyinmesi gerektigi tartismasi hem islamci yagayis biciminin hem de laik
dunya géruginin temelini olusturuyor gibi sunulmaktadir. Bunlar dile getirenler
ise gogu zaman erkeklerdir.

Paparazi programlar ise temel olarak Unll insanlarin ézel hayatlarinin ve
siflarinin kamusal olarak duyurulmasi amacini giden programlardir. Bu prog-
ramlara konu edilen kadinlar ise izinleri olsun ya da olmasin ézel hayatlarinin,
ask ve evlilik iligkilerinin desifre edilmesine riza géstermektedir. Bir ézgurlik ve
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bireysellik sdylemi olarak kurulan cinsellik, bu tlr programlarin izlenirligini sagla-
manin en énemli yoludur.

Son yillarda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun televizyon ve radyo kanal-
larina getirdigi dizenlemelerde zorunlu tutulan yerli program yaptm kosulu yerli
dizilerin sayisini hizla artirmigtir. Mahallenin Muhtarlari, Ferhunde Hanimiar,
Sehnaz Tango, Kara Melek (1996/1997 yayin yilinda yer alan diziler) ana karak-
terleri kadin olan ve kadin kimliginde ¢ogulcu bir yelpazeyi ortaya koyan dizilerdir.
Farkh egitim, klltlrel diizey ve toplumsal statl sahibi olan bu karakterlerin hepsi
bulunduklan g¢evre iginde kendilerine glivenen ve kendilerine givenilen, glgll
ancak sevecen, korumacli ve anag¢ kadinlardir. Kéy ve kent kimligi arasinda kal-
mig olan kadin 6grenmeye agik, becerikli ve sdézunu dinleten; modern kentli,
okumus, aydin kadin ise ¢ocuklarinin yetigtiriimesinde ve toplumsal iligkilerde
daha fazla stz sahibi ancak yine de aile ve erkede bagimh ve destekleyicidir.
Yerli dizilerin hi¢ birinde cinsellik unsuru 6n plana ¢ikariimamakta ancak annelik,
evlilik, ev i¢cin yagsamak kutsanmaktadir. Modern, yeni kadin kimligine denk digen
karakterler ise bir erkegin destegiyle is yagsaminda sz sahibi olabilmekte (ya ba-
balar ya da kocalart), kendi bagina micadele eden kadin ise ancak erkek gibi
olabildigi siirece ayakta kalabilmektedir.

Ferhunde Hanimlar anne ve Ug¢ kizi, annenin ¢ocukluk arkadasi ve yardimcisi
olan bir kadin ve kizlarin kiz arkadaslarinin ana karakterleri olugturdugu,
kadinlara yénelik bir dizidir. Bu program &zelinde disundigimizde anne ve kiz-
larin yetigme kosullarinin, aldiklar editimin ve hayata bakiglarinin farkhhigina
kargtlik kadinlik rollerinin birbiriyle uyustugu gérilmektedir. Aile ve annelik kut-
sanmakta, evin yénetiminde kadinin s6z0 6nemli gérinmekte ancak karar al-
mada erkegin rolU 6n plana gikariimaktadir. Kadinin ¢aligsma yasamina katilma-
sinda ve igin kosullarinda éncelikle ev ve ailenin diizeninin aksamayacagt vurgu-
lanmakta, herhangi bir gatisma halinde ev tercih edilmektedir. Nitekim dizinin ka-
rakterlerinden gocuk sahibi olan Necla Universite bitirmig ve iyi bir meslegi oima-
sina karsilik gocugun bakimi ve evin tim sorunlarini Gstlenmesi nedeniyle kar-
sisina ¢ikan is olanaklarina ragmen evde oturmay: tercih etmektedir.
Tanimlanmig kadinhk sinirlarinin digina gikma ise belirli sorunlar gevresinden
kurulmaktadir. Ornegin bosanma, dizide birden ¢ok karakterin yasadig! bir du-
rumdur ve ancak eslerden birinin digerini agtk¢a tehdit eden, gorilebilir bir prob-
leminin olmasi halinde hoggérulebilir. Dizinin ana karakteri Nermin'in bogsanmasi,
bu karakterin psikolojik ve kisisel sorunlarindan kaynaklanmaktadir. Benzer bi-
¢imde kocasindan dayak yiyen bir diger kadin kahramanin boganmasi da hoggo-
rllebilmektedir. Evlilik, dizinin karakterleri igin halledilmesi gereken en énemli
sorun olarak durmaktadir. Karakterlerden orta yagh Suzi'nin evienememis ol-
masl, “evde kalmigli§)” bir kusur olarak kabul edilmektedir. Nitekim bu durum
Suzi'nin yaninda kesinlikle konugulmamakta, konusuldugunda da bir bogbogazlik
olarak sunulmaktadir. Diger bir karakter olan Mujgan ise kizlarin arkadasi,
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30'unu agmis ve hala evlenememigtir. Benzer bigcimde Mujgan’in evlenememis
olmasi da kendi yaninda konusulamayan, ag¢tga vurulamayan bir kusur olarak
durmaktadir. Mijgan ise evlenememis olmanin UzUntUsinu hissetmekte ve nere-
deyse butin hayatini evlenebilmek lizere bir koca aramaya adamaktadir. Dizi
degisime aglk kadin kimligini vurgulasa bile sonugta kizlarin geleceklerinin de
annelerinden farkli olmayacag sik sik dile getiriimektedir.

Geleneksel olanla geleneksele direnen kadin kimliginin 6rneklendigi bir dizi
olarak Sehnaz Tango &rmek godsterilebilir. Dizinin ana karakteri kocasindan bo-
sanmisg, iki kiz gocugu sahibi, orta yagh bir kadindir. Ekonomik olarak kendi ba-
sina ayakta durabilecek bir becerisi vardir. Bu beceri geleneksel kadinhk kimligi-
nin tanimlan igine giren terzilik meslegdidir. Karakterin ekonomik olarak bagimsiz
olmasi hayatini kendi iradesiyle yonlendirmesine izin vermemektedir. Mikemmel
bir anne, ev kadini, arkadag olan Sehnaz bu sinirlarin digina gikma tehlikesinde
bile 6nce kendi kendisiyle hesaplagmakta sonra gevresine hesap vermek zorunda
kalmaktadir. Kigisel duygu ve duguncelerini istekleri dogrultusunda yagayama-
makta bunlarn ya gérmezden gelme ya da bastirma yolunu segmektedir. Oncelikle
dislindugu kendisinden 6nce g¢ocuklari, ¢evresidir. Toplumsal kurallarin
zorlayicih@ini kabul etse de yine de ¢ogu durumda bunlara boyun egmekte ve
bunu haklilastirici mekanizmalar bulmaktadir. Dizi toplumsal olarak tanimlanan
mikemmel kadinin, kisisel olarak bu tanimdan sapan yanlarinin geliskisi ve he-
saplasmastna adanmistir. Baglihk, sadakatin 6zdeglestigi aile ve kocanin (eski
koca bile olsa) yaninda, kigisel 6zgurluk ve arzunun toplumla olan geligkileri vur-
gulanmaktadir. Bir yandan agkin ve 6zgurigun kadinlar igin bir hak oldugu sor-
gulanirken diger yandan toplumsal sorumluluklarin énemi 6n plana gikariimakta,
askin ve cinselligin ancak evlilik icinde yasanabilecegi belirtimektedir. Kabul edi-
lebilir mikemmel kadin tiplemesinin zarar gérmemesine 6zenle dikkat edilmek-
tedir. Dizi geleneksel degerleri vurgulasa da ¢agdas kadinin iginde oldugu kisisel
ve toplumsal geliskilerin (izerinde durmasi agisindan Tirk televizyon dizileri iginde
dikkatli bir incelemeyi haketmektedir.

Kitle iletisim araglarinda kadin imgelerinin nasil temsil edildigine programlar
dizeyinde kisaca degindik ancak konumuz agisindan reklamlar ve haberler ayri
bir dnem kazanmaktadir. Reklamlar ticari televizyon sisteminin kendisini temel-
lendirdigi en énemli unsurlardan biri olarak kadin ve gocuklarla tiketime dayali bir
iliski kurarken ayni zamanda belli bir hayat tarzinin Uretilmesinde 6nemili etkilere
sahiptir. Haberler ise iletisim araglarinin dzellikle toplumsal cinsiyet agisindan en
objektif gériinen yanini olusturmakla birlikte aragtirmalarn ortaya koydudu so-
nuglar, haberlerin kadinlara yonelik értik bir taraflilik iginde oldugudur. Bu c¢alis-
mada reklamlar ve haberler kadinlarla iligkisi agisindan incelenecektir.



MEDYADA CiNSIYETGILIK 35

Reklamlar

GinimGz dinyasinda reklamin glcl tartigmasiz olarak kabul edilir. Pek ¢ok
aragtirmaci tarafindan “kollektif diisgucl” olarak degerlendirilen reklamlar kamu
zihnine girmenin en etkili yoludur. Reklamin aliskanlik yaratma ve aliskanliklar
degistirmede en etkili araglardan biri oldugu bilinen bir gergektir. Kitle iletigim
araglannin en temel iglevierinden birisi ise reklam araciligtyla tiketimin kitlesel-
lestiriimesinin saglanmasidir. Reklam kapitalist Gretim iligkileri icerisinde ikili bir
isleve sahiptir. Bir yandan reklami yapilan mal ve hizmetlerin tiketilmesi aracili-
giyla kitle iletisim araglarn toplumsal kontroli saglarken, diger yandan da reklam-
larla Gretilen imgeler araciligiyla belli bir hayat tarzinin yayginiastiriimasi saglanir.

Toplumsal cinsiyet agisindan konuya yaklasildiginda ise reklamin kadinlaria
iligkisi ayri bir anlam kazanir. Reklam ortak deneyim ve kimlikleri kuran ve tiketi-
ciyle en kisa yoldan iletigim kuran bir aragtir. Bu anlamda kadin ve ¢ocuklar rek-
lamin dogrudan yoéneldigi kitleyi olugturur. Ayni zamanda reklam cinsiyet kalip-
yargilar araciligiyla toplumsal iligkilerin yeniden uretilmesinde etkili bir rol oynar.

Kadtnlar en azindan 19.yy'in sonlarindan bu yana toplumsal tikketimin temel
6zneleri olarak konumlandirilir. Ylzyiin baglangicindan bu yana sermayenin 6zel
alana yayilmasi kadinin ev igi emeginde dnemli degisiklikler yaratmistir. Kadin evi
icinde koruyucu, bakici ve tiketici bir role gekilmigtir. Ozellikle ikinci Dinya
Savagi sonrasi kitlesel tiiketimin yayginlagtinimasi kadinin tiketici olarak degerini
bir kat daha artinr. Kitle iletisim araglarinin kadinlara ydnelik ilgisi temel olarak bu
ticari de@erden kaynaklanmaktadir. Kadinlann ev igi tiketimin yandan faziasini
yaptyor olmasi Ozellikle 18-50 yas arast kadinlarin reklam enddstrisinin temel
hedef kitlesini olugturmasina neden olmustur (Janus,1977).

1930 yihinda ABD’de yayinlanan rekiamiarin yiizde seksen besi kadin tlke-
ticiye yoneliktir. 1926 yihinda kadinlara yonelik olarak yayinlanan 270 sayfalik
dergi “Ladies Journal” in 240 sayfasi reklamlara ayriimistir (Mcdonald,1995:74).
Radyonun yayginiik kazanmasiyla birlikte ev i¢i tiketime yonelik mal ve hizmet-
lerin tanitiimasi kadinlarin en ¢ok radyo dinledigi saatiere denk duserken, bu mal
ve hizmetlerin Greticisi firmalarin destegiyle hazirlanan programilar araciligiyla
kadinlar radyonun ¢ekim alanina oturtulur. Pembe diziler ya da arkasi yarin prog-
ramiar gibi dzellikle ev ici temizlige yonelik tretim yapan firmalarin destegiyle ha-
zirlanan programlarin radyodan televizyona gegisi ise ev kadinlarinin hem bir ti-
ketici hem de izleyici olarak reklam pazarindaki 6nemini ortaya koyar. Bu prog-
ram tUrdntn sabun k6pUugi (soap opera) olarak gevrilebilen ad da tiketimie olan
iligkisini agiklamaktadir. Bu programlarnn izleyicisi olan kadin kitlesi 6zellikle da-
yanikii tiiketim mallarindan gok, hizla tiketilen maddelerin aiminda sdz sahibi-
dir: yiyecek, temizlik trunleri, giyim-kugsam. Dolayisiyla bu tir mallart Greten fir-
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malara bu programlar hedefledigi kitle disunuldiglinde reklam agisindan gekici
gelmektedir (Mutlu,1991:298) .

Reklamlarda kadinlann nasil temsil edildigi kitle iletisim ara§t|rmalarmm en
6nemli alanlarindan birini olusturmaktadir. Bu alanda yapilan aragtirmalar rek-
lamlarda kadinlara yénelik iki kategorinin altini gizer. iik kategori kadinlarin gele-
neksel kalipyargilar igerisinde anne, es ve ev kadini olarak temsil edildigi imgeleri
icerir. Ancak medya ve reklamcilik endustrisi kadini basitge ev kadini olarak
tanimlayip gegmez. Kadin aligkanliklari, tarihi ve psikolojisi kdkli bir bigimde ¢a-
ligilarak kadinin kendi kimligini tiketimle tanimlayacak, kendisini tiiketimle ifade
edecek ve tiketimle rahatlamay! saglayacak sekilde ikna edilmeye galigilir. Bu
slregte tlketici olarak konumlandirilan kadin, ayni zamanda yaratilan imgelerle
dzel alanla esdeger kilinir. Ikinci kategori ise tiketim aracih@iyla kadinin ev di-
sinda bir 6zglrlesim alani olusturdugu imgeleri igerir. Toplumsal Gretimin kadinin
ev disindaki emegine giderek artan oranda ihtiyag gdstermesi reklamlarin ev digi
tiketimde de kadina seslenmesini saglar. Ozellikle 1980’li yillardan sonra gergek-
lestirilen reklamlarda ¢alisan, 6zgar kadin imaji tiiketimle desteklenir ve tiketime
endekslenir (Mcdonald,1995).

Reklamlarda kadin imgelerinin zaman igerisinde ev kadinindan 6zgur kadina
dogru degisme gdstermesi bunlann hepsinin bir esgiidim igerisinde ortak mesaj-
lar) vermesini gerektirmez. Yeni pazar yeni imgelere gereksinim duyarken, eski-
siyle gelismesi kaginiimazdir. Omegin bir temizlik malzemesi Greticisi firma ev
kadinlarini hala énemli bir pazar olarak gériyorsa bu role uygun imgeler varol-
maya devam edecektir. Ancak ayni pazar igerisinde dider bir endustri 6rnegin
mikrodalga finn pazarliyorsa, ¢alisan kadina yonelik imgeler iretmek bagvurulan
yoldur (Janus,1977:26). 1970'li yillardan itibaren yapilan arastirmalar reklamlarda
diger program tirlerinde oldugu gibi kadin ve erkek karakterlerin gérinme sikhgi,
toplumsal ve mesleki rolleri ve karakter dzellikleri agisindan farkhlik gosterdigini
ortaya koymustur.

ilk yillarda yapilan aragtirmalar televizyon reklamlarinin yizde yetmis be-
sinde kadinlarin ev iginde kullanilan Granlerin tiketiminde gésterildigini ortaya
koyar. Mutfak, banyo ve ev temizlik arag ve geregleri, gocuk bakim {rdnleri bunla-
nn baglicasidir. Sinirh sayida kadin ev disinda cgesitli mesleklerde sunulurken bu
reklamlarda tanitilan GrUnler ev ici igleri kolaylastiracak arag ve gereglerdir.
Urinlerin tanitiminda kullanilan arka ses hemen timiyle erkeklere aittir.
Reklamlarda yer alan kadin bilgi alan konumdayken erkekler bilgi veren ve tav-
siye eden konumdadir (Dominick and Rauch,1971).

1972 yiinda ABD’'de New York Times’da yayinlanan ve Ulusal Kadin
Orgitlenmesi (NOW) tarafindan yapilan igerik analizi bulgular kadinlarin evsel
mekanlarda ve ev i¢i sorumluluklarda gésterildidini ve ayni zamanda erkege ba-
gimh olarak konumlandinididini ortaya koyar. 1200 televizyon reklami (izerinde
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yapilan bu aragtirmada, yayinlanan reklamlarin hemen bitinunde kadinlann, yi-
yecek ve temizlik rlinlerinin tanitiminda kullanildigi ortaya konmaktadir. Ayni
yillarda bu alandaki ilk akademik aragtirmalardan biri olan diger bir calismada ise
1971 yili siresince ABD televizyonlarinda yayinlanan 1000 televizyon reklami
cinsiyet rolleri agisindan incelenmigtir. Bu aragtirma sonuglarina gére de incele-
nen reklamlarin ylzde yetmis besinde kadinlar ev i¢i temizlik Griinlerinin taniti-
minda yer almaktadir. Aragtirmacilara goére bu reklamiar aracilifiyla kadinin
toplumsal roliinin ne oldugu ortaya konmaktadir: kadinin yeri evidir. Buna kargilik
reklamlarin ev ici rollerde gosterilen erkek karakterlerin oranmi ise incelenen
reklamlann ylzde on dérdinu olusturmaktadir. Reklamlarda erkekler genellikle
otoriter rollerde resmedilmektedir. Kadinlar ev digi rollerde gosterildiginde bile er-
kede bagimh bir portre ortaya ¢ikmaktadir. Reklamlarda herhangi bir Grinid dog-
rudan tanitan ve arka sesi olugturan erkek orani ise yluzde seksen yedidir.

Bir kag¢ yil sonra yapilan bir diger aragtirma ise yukarida s6z edilen her iki
aragtirmay da igine alan karsilagtirmall bir analize dayanan ¢alismadir. 1971 ve
1973 yillan arasinda yayinlanan bu galismanin sonuglar da her iki ¢alismayi
destekleyici bulgular ortaya koymaktadir. Kadinlar temel olarak ev kadini ve anne
olarak gosterilmekteyken erkek karakterler ev diginda ve ¢ok cesitli mesleklerde
sunulmaktadir (Courtney and Whipple,1974).

1970'ler boyunca yapilan aragtirmalar televizyon reklamlarinda kadin ve er-
kek agisindan toplumsal kalipyargilarin yaygin oldugunu ortaya koymaktadir.
Kadinlar ev ve aile ile ilgili Griinlerin tanihiminda erkekler ise teknolojik ve ev digi
drdnlerin tanihminda kullaniimaktadir.

1987 yilinda yapilan bir diger aragtirmada ise yedi Avrupa Ulkesinde yayin-
lanan televizyon reklamlari kargilagtirmali olarak incelenmigtir. Yayinlanan rek-
lamlarda kadin ve erkek karakterlerin gériilme sikligi agisindan kadinlar lehine bir
durum mevcutken, kadin ve erkek karakterlerin toplumsal rolleri agisindan
farkhliklar vardir. Kadinlarin yiizde kirk di¢l ev i¢i rollerde gésterilirken, ev diginda
calisan kadin orani yalnizca yluzde on sekizdir (Thoveron, 1987).

1993 yilinda yapilan bir diger aragtirmada ingiliz televizyonlarinda yayinlanan
reklamlarda yer alan kadin ve erkek karakterler arasinda mesleki statli agisindan
hemen hemen esitlik¢i bir gelisme varken, erkek karakterler reklamin merkezi
karakteri olmaya, tanitici, tavsiye edici ve karar vermede otorite olmaya devam
etmektedirler. Tanitilan Grin tipi ve cinsiyet arasinda geleneksel baglantilar
strmektedir. Erkek karakterler bankacilik, sigortacilik, telekominikasyon hiz-
metlerinin tanitiminda, kadinlar ise ev i¢i ara¢ ve gerecler, mutfak malzemeleri ve
bedensel bakim ve kozmetik Grinlerinin tanitiminda yer almaktadir (Furnham and
Bitar,1993).
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icerik analizi ydntemiyle yapilan galigmalar arasinda Paisley ve Butler (1974)
tarafindan gercgeklestirilen aragtirma reklamlarda yer alan kadinin nasil temsil
edildigine iliskin sistematik bir 6lgek sunar. ABD'de ulusal olarak yayinlanan rek-
lamlarin incelendigi bu arastirma sonuglarina gére kadiniar reklamlarda beg ka-
tegori iginde temsil edilmektedir.

Birinci dlizeyde temsil edilen kadin tiplemesi aptal sansin, cinsel obje ya da
sessiz kurbandir. Ozellikle erkekiere yénelik Griinlerin tanitiminda yer alan kadin-
lar bir bireyden ziyade iki boyutlu, dekoratif bir malzeme, cinsel obje olarak kulla-
nilir. Bu tir reklamlarda kadin bedeni Oriine yénelik dikkat gekmede bir unsur ola-
rak kullaniimaktadir. Kendi basina karar veremeyen, bagimh olarak sunulan bu
kadin imgesi yalnizca dis gérinime dayal olarak sunulmaktadir. ikinci diizeyde
yer alan kadin ise geleneksel ev kadini ve anne olarak resmedilmektedir. Kadinin
toplumsal kimligi ev, aile ve annelikle esdeger kilinir. Bu kategori igine giren kadin
ev disinda galigiyor olsa da bu meslekler geleneksel kadinsi olarak tanimianan
mesleklerdir ve kadinin temel ilgi alani ev olarak sunulur. Uginci dizey ise
calisan kadinin konumuna denk digmektedir. iki yerde birden olarak tanimlanan
bu kategoride kadin profesyonel hayatin her alaninda yer alabilir ancak kadinin
temel gorevi yine 6zel alan, ev ve aile olarak sunulur. Batinlyle esit olarak
tanimlanan dérdinci dizey ise kadin ve erkek arasinda birebir esitlik varsayar.
Kadinin temel gérevi ev ve aile olarak hatirlatiimaz ancak kadin ve erkek
arasinda saplantili bir esitlik ve rekabet 6ngérilir. Kalipyargilarin digsindaki son
diizeyde ise kadin ve erkek arasindaki farkliliklar cinsiyete baglanmayip bireyin
yeteneklerinde aranmaktadir. Bu arastirma sonuglarina gére, incelenen reklam-
larda en sik kargilagilan kadin imgesi hem evde hem de disanda galisan, ancak
sorumlulugun oncelikle eve verildigi ikinci diizeydir (% 48). Daha sonra sirasiyla
birinci (%27), dérdincu (%19) ve Gglinch dlzey (%4) ve besinci diizey (%2) gel-
mekiedir (Butler and Paisley,1980).

Yazil basinda yer alan reklam fotogdraflan da Uzerinde énemle durulmasi
gereken unsurlardir. Gofmann tarafindan uluslararasi kadin dergilerinde ve ba-
sinda yer alan fotograflar Uzerinde yapilan galismada kadinlarin fotograflarda
kullanimina iligkin beg kategori tesbit edilir. Ustinlik kategorisi altinda, fotograf-
larda yer alan kadin ve erkek karakterlerin birbirlerine iligkin konumlandirmalari
ve dikkat gekicilik incelenir. Fotograflarda yer alan erkek karakterier her durumda
fotografin temel karakteri olarak konumlandinlirken, kadiniar dekor olarak kul-
laniimaktadir. Bedenin fotograflarda nasil kullanildi§i pargalama kategorisi altinda
incelenir. Erkede oranla kadin bedeninin gesitli bolumleri farkli Grlnlerin ta-
nitiminda kullaniimaktadir. Bunu Gofmann kadinin akildan uzak yalnizca be-
densel bir cinsel obje olarak ele alinmasi olarak yorumlar. Kadinlarin yerlestirildigi
bir dider kategori ise komiklestirmedir. Kadin gocuksu, komik konumlarda su-
nulurken, erkek gavenli, giigli ve ciddidir. Dérdancl kategori ise kadinlar din-
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yayla bagedemeyecek denli kirnlgan, zayif ve bagimli olarak sunan fotograflari
icermektedir (Gofmann,1979).

Ozetle 1980’lerin ikinci yarisina kadar yapilan ¢aligmalar reklamlarda yer
alan kadin ile 6zel alan arasinda iligki kurarken, aile, es ve gocuklar igin tiiketim
yapan kadin imgelerinin yaygin oldugunu ortaya koymaktadir. Kadin bedeni ayni
zamanda cinsel bir obje olarak rtine olan gekicili§i artirmanin bir unsuru olarak
kullaniimaktadir. 1980’li yillardan itibaren ise reklamlarda yer alan kadin, kadin
kurtulug hareketinin etkisiyle bitlikte farkhlik géstermeye baglar. Modern, ¢aligan,
Ozgur kadin imgesi kadin kimligini tanimlayan bir unsur olarak kullaniimaya bas-
lanir.

Modern kadin imgesinin temel unsurian toplumsal hayatin her alaninda aktif
rol Gstlenmek, ev, aile ve is yasami arasinda denge tutturmak, bilim ve teknolojiye
actk, ayni zamanda sagiikli ve guzel olmaktir (Mcdonald,1995). Bir tlr sUper
kadin olarak sunulan bu imge ginimuz toplumlarinda yasayan kadinin ulagmasi
gereken bir ideal olarak sunulur. Ancak 1980 éncesi reklamlarda kadina bigilen
ikili rol yani belirli toplumsal gerekirlilikleri yerine getirmek ve cinsel obje olmak
yerini pek ¢ok roli bir arada oynayan kadina dénismustir. Kadin eskisinden
daha fazla rolleri bir arada oynarken eski rollerini de bunlarin i¢inde eritmek zo-
runda birakiimaktadir,

Endustrinin vardigl bu agamada ev i¢i teknolojinin gelisimi ve kadinin ev di-
sinda gecirdigi zamanin artmast modern kadin imgesini gelismis ev igi teknolojik
araglan kullanmakla esdeger kilmaktadir. Teknoloji kadin modernlidini siniflandi-
ran en 6nemli araglardan birisidir. Eskinin ev kadini, bilimsel yéntemlerle Uretilen
uranleri kullanarak zamanini en rasyonel bigcimde kullanan modern ve 6zgur ka-
dina donugmektedlr Reklamlarda yer alan eski ve yeni kusak kadinlar arasindaki
temel fark kadinin ézel alanda yapmasi gereken toplumsal rollerinde degil, ancak
teknolojiye agik oimakta aranmaktadir. Ornegin “siz annenizin margarinini mi
kullantyorsunuz’ slogam anneler ve kizlan arasindaki farkin yalnizca yeni Grint
kullanmakla iligkili oldugunu vurgular. Yeni Gran ve teknoloji ayni zamanda mo-
dern kadinin bilimsel olduguna y6nelik géndermeler de yapmaktadir. Bu bilimsel-
lik ise ev iglerini daha iyi yapmakla esdeger kilinmaktadir. “Gériinmez mikroplari
kékinden kaziyan elektrik supirgeleri” ya da “gdriinmez kirleri temizieyen deter-
janlar” bilimsel olarak Uretilen Grinlerin kullanimiyla ev iglerinin daha iyi yapila-
cag! arasinda iligki kurmaktadir. Yeni Grin, kadinin bog zaman yaratmasinda da
temel unsur olarak kullanilir. Ancak bu bog zaman yine ev ici iglere ve aileye ayri-
lan zamanla ézdes kilinmaktadir, “annem bana kalir” sloganinda oldugu gibi.

“Modern kadini tanimlayan bir diger unsur ise kadin bedeniyle iliskilidir.
Tlketim kiltard iginde kadin bedeni gérsel hazzin temel kaynagidir. Reklamlarda
yer alan kadin ve erkek bedeni Uzerinde yapilan bir arastirmada 1950 yillarindan
1984 yilina kadar gesitii kadin dergilerinde yer alan modeller incelenmistir. Buna
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gore dergilerde yer alan kadin modellerin yiizde yetmis yedisi oldukga zayif be-
densel 6zelliklere sahiptir. Daha sonra sirasiyla ortalama bir beden (%15), kilolu
(%7) ve oldukga sisman (%1) modeller gelmektedir. Zayiflik kadin igin mutiaka
ulagiimasi gereken bir idealken, boyle bir bedene sahip kadinlar basarili, reka-
betgi ve tuttugunu koparan bir nitelikte sunulmaktadir. Sigman modeller ise mutiu
olmakla tanimlanir. Erkek modeller igin ise beden bir di¢li olarak ele alinmamak-
tadir (Gagnar,1989:261). 1970'li yillarda yayinlanan reklamlarda kadin bedenini
gesitli yontemlerle denetim altinda tutmak bireysel olmaktan ziyade toplumsal bir
sorumluluk olarak sunulmaktaydi. Giizel ve bakimli beden ayni1 zamanda iyi bir
anne ve es olmanin da kosulu olarak gérilmekteydi. Gunumuz reklamlarinda yer
alan kadin ise bireysel kimligini bedeniyle 6zdes kilan kadindir. Zayif, atletik ve
gizel kadin toplumsal bir ideal olarak sunulurken, bu bedene sahip olmak igin
kullanilan tOketim GrGnleri aracilifiyla yaratilan “her yasta gen¢ kadin” imaj bi-
reysel basarinin da bir anahtarini olusturmaktadir.

Reklamlarda kadin bedeninin ideallestirimi kozmetik endustrisinin vardigi
bugiinkii agsamada bati standardi kadinsi giizelligin nasil olmas! gerektigi yolun-
daki bir tanimlamadan kaynaklanmaktadir. Kadin miikemmeliyetle tanimlanmakta
ve bu milkemmeliyete ulasmak ancak refah igindeki kadin tiketicinin kozmetik ve
plastik endustrisiyle kuracag yakin iligkide aranmaktadir. Kapitalist toplumun
tiketim kultirayle olan baglantisi kadin Gzerinde yeni tir bir ataerkil kontrol(in de
gOstergesidir. Bu kiiltar igerisinde kadin bedeni eksik, tamamlanmamig ve hig bir
zaman da tamamlanamayacak bir nesne olarak sunulmaktadir. Kadin bedeni
gesitli durum ve kosullara uygun olarak endustrinin sundugu olanaklarla
milkkemmele yakin hale getirilebilir ancak bu hi¢ bir zaman tamamlanamayacak
bir projedir. Bundan da énemlisi kadin bedenine iligkin bu tanimlama kadinin
kamusal alanda, is yasaminda asil kimligini belifleyen bir nitelik olarak sunulmak-
tadir. Belirli tiir isler igin asgari digiide bir gekiciligin arandi§i ampirik olarak da
gbzlemlenen bir gergektir. Televizyon sektdrinde ve dzellikle haberlerde spiker
olarak gérev alan kadinlarin istihdaminda gekicilik ve giizellik bir kosul olarak ele
alinirken, erkeklerin bdyle bir degerlendirmenin disinda gazetecilik deneyimlerine
dayal olarak istihdam edildigi bilinen bir gergektir. Yalnizca 1990 yillarindan iti-
baren Tirkiye'de sayilan hizla artan 6zel televizyon kanallarinda ¢alisan spiker,
sunucu ve programci kadinlara baktigimizda bile bunlarin hemen tamaminin sa-
natgl, artist ve gizellik yarismalarinin kazananlari oldugu gérilebilir.

Kadin ve kozmetik endistrisinin medya aracilifiyla nasil bir islev y(iklendigini
inceleyen Wolf, 20.yy'in son geyreginde reklamlarin kadin yasamini diizenleyen
yeni bir din haline geldigini sdylemektedir. O'na gére bu din, yaratilan bir kadinlik
miti aracilityla islemektedir. Bu mit kadin bedenini ideallestirirken, feminizmin
kadin kurtuluguna iliskin soylemlerini de kullanmaktadir “Yasadigimiz yuzyilda
medya araciligiyla feminizme yonelik yeni bir siddet yasamaktayiz. Bu siddet

kadinin konumunun degistigi ginumiizde kadinsi gizelligin politik bir silah olarak
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kullaniidig1 imgelere dayanir. Ev igi alandan kendisini kurtaran kadin, (izerinde
yaratilan bu guzellik miti aracilhigiyla yeni bir toplumsal kontrolin de igine
cekilmektedir” (Wolf,1990:2). .

Kitle iletisim araglarinda yer alan reklamlar basitge belirli bir mal ve r{iniin
tanitilmas! amacini agarak belirli bir hayat tarzinin kitlelere yayginlastiriimass
islevini gérmektedir. Tuketime endeksli olarak sunulan bu hayat tarz: igerisinde
kimliklerimiz bu sinirtar iginde gizilmektedir. Reklam kadina tiketici olarak sesle-
nirken ayni zamanda kadin kimliginin nasil olmas| gerektigine yénelik ddnemden
déneme degisen gesitli imgeler sunar. Guzellik, geng ve saglikli oimanin bir ko-
sulu olmanin étesinde bagarih kadini tanimlayan bir unsur olarak sunulur .

Haberler

Kitle iletisim araglarinin varlik nedeni ve en temel iglevi haber vermek olarak
nitelenmektedir. Ginimiz karmagik toplumlarinda bireyin diger bireylerle ve
dinyayla ilgili bilgisi haber aracih@iyla saglanir. Bu anlamiyla haber gercekle
kendine 6zgi bir iligki icerisindedir. Tarafsizlik, olgusallik ve do@ruluk gibi profes-
yonel nitelikler araciligiyla gercekligin aktanm araci olarak kavramsallagtirilan
haberin bu niteligi toplumsal cinsiyet agisindan ele alindijinda anlamin yitirmek-
tedir.

Yazih basinin yayginlastig: dénemlerden itibaren haber, demokrasinin geregi
olan yurttagin bilgilenmesinin temel araci olarak géralmektedir. Ancak kadinlarin
hemen bitin dinyada segme ve secilme hakkina kavusmalarinin neredeyse bu
yuzyilin bagina rastladigi dagindldagidnde yurttaghk taniminin yalnizca erkekleri
kapsadi§! haberin, kamusal konularda karar verici bir yurttag olarak erkeklere
ydnelik oldugu anlagiimaktadir. Fiske'ye gére haber bir kamusal alan etkinligidir.
Bu etkinligin tamami ise erkek yurttasa aittir. Kadinlarnin kamusal alandaki yoklugu
dogal bir bigimde haberin hem seslendigi kitle olarak hem de konusu olarak erkek
izleyici-okur kitleyle 6zdeslestirilmesine neden olmustur. Haber yalnizca erkekler
hakkinda ve onlar tarafindan olugturulan bir kurgu degil, ayni zamanda erkek
goézuyle de olugturulan bir olgudur. Bu tek tek haberi yapan ya da haber Ureten
kisi ya da kurumlan da asarak haberin genel sbylemini belirlemektedir
(Fiske,1989:284). Rakow ve Kranich (1991:12) ise benzer bir bigimde haberin
erkeksi bir anlati tarzi oldugunu sdylemektedirler. Kadin haberin dogrudan
mubhatabi olarak ele alinmazken, haberlere konu olan kadin konusgan bir 6zne
degil, ancak haberi destekleyen bir simge olarak ele alnir. Yazarlara gore
haberlerde kadinlara yénelik herhangi bir geligme daha fazla kadin haberi yapil-
mas! ya da daha fazla kadin gazetecinin haber yapmasi degil, haberin erkeksi
anlatim tarzinda zorunlu bir dedisimin gergeklesmesinde aranmalidir. Bu, haberin
toplanmasinda, yayinlanmasina kadar gegen stre iginde bir haber kurumunun
habere y0nelik bltan iligki bigiminin sorgulanmasini gerektiren bir stirectir. Hangi
olay ve olgularin haber sayilip, sayilamayacagindan, haberin yaziimasinda mu-
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habirden ve profesyonel beklentilerden kaynaklanan kurgulamalara, haberin ya-
yinlanma kararina ve gazeteci etigine kadar bir dizi degigimi gerektiren bir si-
rectir.

Haberin kamusal alanda yer alan yurttagin bilgilenmesine yonelik bir etkinlik
alani olmas! daha 6nce de belirttigimiz gibi haberin kendi iginde de siniflanmasini
beraberinde getirmektedir. Ciddi ve magazinel haber aynmi ayni zamanda kadin
ve erkek okuru da konumlandiran bir tanimlamadir. Politika, ekonomi,
uluslararas: iligkiler, spor vb. gibi kamusal alania dogrudan iligkili haber ciddi ola-
rak degerlendirilip erkek yurttas icin dlizenlenirken, moda, saglik, toplumsal hayat
haberleri magazinel olarak nitelenip kadin okurun ilgi alani igin diglnulmektedir.
Gazetelerin dliizenlenme bigimi de baslangicindan itibaren bu ayrim Gzerine ku-
ruimustur. Ciddi haberler 6n ve ilk sayfalarda magazinel haberler orta ve son
sayfalarda yer almaktadir. Benzer olarak radyo ve televizyon haberlerinde de ilk
stralar ciddi, son siralar magazinel haberlere ayrilmaktadir. Haberde yapilan bu
tar bir hiyerarsi erkek ve kadin arasinda yapilan toplumsal hiyerarsinin bir yansi-
masidir. =

Haberin sdylemsel niteligi ve iletisim araglarinin kadinlara yénelik haber var-
sayimina karsilik kadinlar ve kadin konulari haberlerde yok dedildir. Diger tur-
lerde oldugu gibi haber ve haber 'programlannda da toplumsal cinsiyete yonelik
kahpyargilar kendisini agikga ortaya koymaktadir. Haber ve haber programlarinda
toplumsal cinsiyetin nasil temeil edildigi, haber okuyucu-spiker, haber yorumcusu,
haberin kaynagi ve konusu agilarindan gesitli arastirmalarla incelenmistir.

Amerika’da NBC, BCS ve ABC televizyonlarinda 1974-1975 yillan arasinda
yayinlanan gece kusagi haber biltenlerinde yer alan haber yapimcilarinin yizde
yetmis sekizinin beyaz erkek oldugu ortaya konmustur. Bu yillarda iletigim aragla-
rindaki ayrimcilik yalnizca cinsiyeti degil, ayni zamanda irk ve etnik ézellikleri de
icermektedir. Aymi aragtirmada hem erkek hem de kadin haber yapimcilan irksal
ve etnik kdkenleri agisindan incelendiginde ise beyaz erkek yaninda ylzde on
oraninda beyaz kadin haber yapimcinin haber kusaklarinda yer aldigi géralmek-
tedir (US Commission on Civil Rights,1977).

Ayni yillarda yapilan arastirmalarda haber okuyucusu olarak kadiniarin sinirli
sayida varlhd da géze c¢arpmaktadir. Amerika’da Kadin Danigsma Meclisi
(Women'’s Advisory Council) tarafindan yaptirilan diger bir aragtirmada kadinlarin
haber programlarinda ya gériinmez ya da sessiz variiklan tespit ediimistir. Yerel
ve ulusal dizeyde yapilan bir kargilastirmada ise kadinlarin yerel istasyonlarda
goreli olarak daha fazla oranda yer aldigi gorillmektedir (Gunter,1995:26).

Almanya’da yapilan bir diger arastirma kadinlarin hem haber yapimcisi hem
de haber yorumcusu olarak ABD’dekine benzer konumlarda oldugunu géstermis-
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tir. Haber yapan kadinlarin haber konular saglik, moda ve aile merkezli konular
gibi geleneksel kadinsi alanlar igermektedir. Kadinlarin haber degeri olarak ele
alindidi konularin ise genel olarak iki kategoriyi icerdigi gérilmektedir; kadin ya
yardima muhta¢ kurban ya da destek olan es ya da fedakar annedir
(Gunter,1995:26). Turkiye’de de benzer bir tanimlamay! gazete ve televizyon ha-
berlerinde gérmek mimkindir. Kadinlarin haber degeri olarak ele alindigi du-
rumlarin baginda kadinin politik bir kimlik tagimasi veya kurumsal bir kimligin
pargas! olmak gelmektedir. Milletvekili ya da herhangi bir kurumun temsilcisi otan
kadinlann habere konu edildigi durumlarda da kadin olduklari vurgulanmaktadir.
Ornegin kadin milletvekili ya da kadin bagbakan sifatlar yaygin olarak kullanilir-
ken, erkekler igin cinsiyetlerini belitmeye yénelik bir tanimlama yapmaya gerek
duyulmamaktadir. Bagbakanliginin ilk yillarinda Tansu Ciller'in “sarigin bagbakan”
olarak tanimlanmasi oldukga sik goriilrken, politikasina yénelik elestirilerin temel
eksenini ideolojik ve politik gérisleri ve bunlarin uygulamaya yansima bigimi degil
kadin olmasindan kaynaklanan yetersizligi oldugu vurgulanmaktadir.

Turk basinina haber olarak konu edilen kadin, gazetelerin Gglncl sayfala-
rinda yer alan, bagina her tarld felaketin geldigi magdur kadin ya da siddet uygu-
layan (kocasini, babasini 6ldiren) kadin ile gazetelerin magazin sayfalarini ve
son sayfalarini stsleyen cinsel kimligi 6n plana ¢ikariimig kadindir. Ozellikle yaz
doénemlerinde turizm haberlerinin temel malzemesi giplak kadin fotografiyla bir-
likte TUrk turizminin “bu yiII” patlayacagina iliskin haberlerdir. Ancak bu fotograf-
larda kullanilan kadinlar genel olarak Tlrk olmayan, sarigin batili kadinlardir ve
resim altlaninda bu kadinlarin Tarkiye'nin turistik yapisina hayranhgi, Turk erkek-
lerine hayranliklariyla birlikte verilir. Bdylece basin Turk kadinini cinsel bir obje
olarak kullanmaktan kaginip, bir anlamda namus bekgiligi yaparken, dijer yandan
da yabanci kadinlarin Tlrk erkeklerine hayranhiginin vurgulanmasi Tirk erkeginin
egosunun oksanmasina da yardimci olmaktadir. Bu tar haberler dlkenin geki-
ciligini erkekle 6zdeslestirirken, erkegin degerinin fiziksel giigle tanimlanan biyo-
lojisinden kaynaklandigini olumlamaktadir. Basinda cinsel bir obje olarak kullani-
lan Tark kadini ise geleneksel olarak “aile kadini” olmayan, “hafif* olarak gérilen
manken, artist ve sanatgidir.

Tark basininda yer alan siddet haberlerinin incelendigi bir arastirma sonug-
lari, kadinin haber degeriyle siddet ve magdduriyet dgelerinin birarada yer aldigini
gdstermistir. Haber degeri olarak ele alinan kadin temel olarak dlen ya da 6ldir{-
len kadinla birlikte gesitli tacizlere ugrayan magdur durumdaki kadinlardir (Aziz,
Kéker vd., 1994). Haberlerin verilme bigiminde kadinlarin siradigi dykUlerine dik-
kat ¢ekilmekte, bu dykilerin ¢ergevesinde kadinin suglulugu sorgulanmaktadir.
Kadinlarin saldirgan ve siddet fiillerini gerceklestirenler olarak yer aldiklar haber-
lerde, kadinlik yalnizca “magdur” olma diizeyinde kurulmakta, kadinlarin magdu-
riyetleri onlarin yagsamlarinda gérdukleri siddetten bile 6nce gelmektedir. Caresiz
kadinlarin tek yolunun éldirmek oldudu ima edilmektedir. Calismayi yapan arag-
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tirmacilar kadinlarin garesizliginin veya magdur kadin imgesinin fedakar ka-
din/anne imgesiyle birlikte kurulmasinin egemen degerlerin kadinlan tanimlama
sinirliigina .isaret ettigini sdylemektedirler. Bu haber verme mantigi kadinlarn
yalnizca magdur konumda olabileceklerini, asla buna karsilik vermeyeceklerini;
kendileri ve bagkalari adina etkili toplumsal giigler olamayacaklarina dair bir dii-
sunceyi yeniden Uretmeye yoneliktir. Kadinin kurban konumunda olmasi kendi-
sinden kaynaklanan bir durum gibi gosterilmektedir. Aragtirma bulgulari, incele-
nen dénemde Tirk basininda siddet haberlerine konu olan kadinlarin kimliklerine
iligkin temel bilgilerin -yas, egitim, meslek- haberin iginde yer almadidini ancak
kadinin medeni durumuna iligkin bilgilerin dnemli bir unsur olarak igerildigini gbs-
termektedir. Bu haberler fotograflarla birlikte desteklenmektedir. Bu fotograflar ise
¢ogu kez haber metinlerinden daha agirlikli olarak olayin anlatiminda islev gér-
mekte, olayin oykisl fotograf altlarina sigdiriimaktadir. Kadin fotograflarinin
sayfa gekiciligini artirdiina dikkat geken arastirmacilar gsiddet haberlerinde bile
kadin fotograflarinin kullaniimasinin kadinlarin seyirlik olarak algilanmasini pe-
kistirdigini sdylemektedirler. Bu ¢alismada dikkat ¢ekilen énemli bir nokta kadin-
larin ev igi siddetin kurbani olduklar pek ¢ok olayin haberlerde yer almadigidir.
Aragtirmactlara goére kadinlarin ancak 6ldiklerinde ya da éldUrGidiklerinde haber
olabilecegine iligkin gergek, kadinlarin séz, istek, ¢ikar, taleplerine yer vermeyen
habercilik politikasinin yanl gergegidir. Bu tavir, toplumsal iligkilerde siddetin
yayginlik kazanmasina dayanak olusturmaktadir. Zira siddet kigiler arasi iligki
dizeyinde kiginin digerini arzu ve rizasi diginda zor kullanarak kendi iradesine
tabi kilmas girisimi olarak tanimlanabilir. Siddetin kurumsal diizeyde ise toplum-
sal taraflardan birini rnza ve onay! diginda bir toplumsal tarafin iradesine tabi
kilma girigimi ile iliskilendirilebilir. Kadinlarin riza gésterme ve onay verme bigim-
lerinin toplumsal s6z ve diiglince aktarimina girmesine izin vermeyen kurumsal
Orgitler de siddetin ¢ogalmasina etkide bulunmaktadirlar. Arastirmacilara gére
kitle iletisim araglan kadin s6zini dolagima sokmamakla bu tlr haberler ve genel
sbylemi baglaminda siddetin toplumsallagsmasina ve normal aigilanmasina
katkida bulunmaktadir (Aziz,Koker,vd., 92-93).

Habere konu olan kadin diginda haberi yapan kadinlarin varliklari da yazil
ve gorsel basinda temsiliyet altindadir. Avrupa Ulkelerini karsilastiran bir aragtir-
mada haber programlarinda kadinlarin nasil temsil edildigi incelenmigtir.
incelenen dlke televizyonlarinda yer alan 221 haber personeli igerisinde yalnizca
otuz ikisinin (%14.5) kadinlardan olustugu gérilmektedir (Thoveron,1987).
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Toplumsal Cinsiyete gére Haber Yapimcilan

Toplam Yapimel Sayisi Erkek Kadin
Belgika 27 23 ' 4
Danimarka 18 15 3
Fransa 28 23 7
Almanya 9 9 0
Yunanistan 28 24 4
Irlanda 29 25 3
italya 28 25 3
Liksemburg 10 10 0
Hollanda 12 11 1
ingiltere 31 24 7
Toplam 221 189 (%85.5) 32(%14.5)

(Kaynak: Barrie Gunter, Television and Gender Representation,1995)

Aragtirmada yer alan kadin habercilerin on beg’i sunucu, on bir'i gazeteci,
alt’’'s1 ise muhabirdir. Haber sunuculaninin sunduklari haber konulan agisindan
herhangi bir cinsiyet aynmi gérilmezken, kadin gazetecilerin yaptiklan haberler
acgisindan belirgin farkhiliklar vardir. Bu gazeteciler tarafindan yapilan 28 haberin
18'i hava durumu, gesitli anonslar ve toplum haberlerini igerirken, 10 haber poli-
tika ve ekonomiyle iligkilidir. Bu {lkelerde kadin ve erkek gazeteciler arasinda
ciddi-magazinel haber ayrimi agikga kendisini gdstermektedir. Ayrica haberlerde
yer alan goérinti arkasi sesin % 82.3'U erkek, % 17.7’si kadinlara aittir.

Haber konusu olarak kadinlarin haberlerde varli§ ise yine farkliik géster-
mektedir. Ayni aragtirmada arastinlan haberlerin yalnizca 17'si dogrudan kadin
konularyla iligkiliyken, bu haberler haber biltenlerinin son dakikalarinda yer al-
maktadir. Haberlerde gériuslerine bagvurulan uzman ya da konuklarin toplumsal
cinsiyeti agisindan konuya yaklasildiginda ise, incelenen haberlerin 374’inde yer
alan konuklarin 315'i erkek iken, 59’u kadinlardan olugmaktadir. Bu kadinlarin
icerisinde ise yalnizca %9’u uzman ya da politik bir kimligi temsil ederken, diger-
leri sokakta gorUslerine bagvurulan kadinlar ya da sanatgilardan olugmaktadir.

Zoonen tarafindan yapilan aragtirma da gazete ve televizyon haberlerinin
kadinlara yénelik cinsiyetgi kalipyargilari igerdigini géstermektedir. Hollanda ve
Alman gazete ve televizyon haberlerine dayall olarak yapti§| arastirmasinda ya-
zar, kadinlarin temsiliyet altinda oldugunu ortaya koyar. Buna gére, haber prog-
ramlarinda kadin yorumcular erkeklere oranla géreli olarak daha az yer almakta,
erkek yorumculardan daha az ciddiye alinmaktadir. Kadin yorumcularin konugma




46 MEDYADA CINSIYETGILIK

streleri ortalama olarak erkek yorumculardan bir dakika az oimaktadir. Erkek ga-
zeteciler her tlrden haber kategorisinde yer alirken, kadinlar bir énceki ¢alisma-
nin bulgularnnda oldugu gibi geleneksel kadinsi olarak kabul edilen konular iginde
kalmaktadir. Bu calismaya gére kadin ve erkedin haberlerde yer aldi§i mekan
agisindan da farklilik vardir. Habere konu olan kadin genellikle ev ici ve aile du-
rumu gibi geleneksel mekanlarda temsil edilmekte, gérislerine bagvuruldugunda
“duygusal bir uzman” olarak sunulmaktadir. Uzman olarak gérislerine bagvurulan
kadin sayisi yok denecek kadar az olmakla birlikte, gérislerine basvuruldugu
anda da kadin ya politik bir kimlik olmakta ya da herhangi bir kurumun kimligiyle
tanimlanmaktadir. Yazara gére haber yapan kadin gazetecilerin zaman iginde
oranlarinin sayisal olarak artigl hatta kadinlarin karar verme sireglerinde yer al-
malar haberin cinsiyetgi yapisini degistirmekten uzaktir. Haber Gretimi gazete-
cinin bireysel 6zerkliginin 6tesinde ait oldugu kurumun ve bunun da Uzerinde va-
rolan toplumsal iligkilerin belirledigi bir stregtir. Kadinlarin haberlerde tarafsiz ola-
rak temsil edilmesi, bu toplumsal iligkilerin kadinlar lehine dénustiriilmesinde yer
almaktadir (Zoonen, :35-51) ;

Toplumsal cinsiyetin haberlerde temsil edilme bigiminin igerdigi kahpyargilar,
kadin kurtulus hareketinin haberlerde verilme bigimini de belirlememistir. Kitle ile-
tisim araglan uzun yillar kadin hareketlerini ve feminizmi haber degeri olan bir
olgu olarak gérmekten kaginmistir. Kadinlarin cretli bir is glict olarak kamusal
- alandaki rollerinin dénistirdlmesi micadelesinin yogun olarak yasandigi 1960 ve
1970 yillarda bile iletisim araglan bu hareketleri haber yapmaktan ya kaginmig
ya da énemsizmis gibi sunmustur. Ornegin 1979'un son yillarinda uluslararasi
haber ajanslarinin haber segimine iligkin yapilan bir aragtirma basin kurulusglarina
dagitilan haberlerin yalnizca ylzde bir bugugunun kadin hareketleri konusunda
oldugunu géstermektedir.

Kadin kurtulug hareketinin ve feminizmin iletisim araglarinda yer alma bigimi
cesitli gérunimler almaktadir. Bunlarin basinda bu hareketlerin yikici olduguna
iliskin tanimlama gelmektedir. Bu araglar tarafindan asiri ya da radikal olarak de-
gerlendirilen feminist yaklagim ve bu hareket iginde yer alan kisiler ayni zamanda
iletisim araglarinin ilgi alani igine de oturmustur. Haberi ilging ve okunur kilma
¢abasi igerisinde iletisim araglari feminizmin dogasina ve ilkelerine yonelmek ye-
rine “erkek diigmanliyi” olarak yayginlastirdigi populer séylem araciliiyla bu ha-
reketin gavenilirligini ortadan kaldirmaya yénelmigtir.

1970 ve 1980 yillan arasinda “Time” dergisine konu olan haberlerde kadin
kurtulug hareketi icerisinde yer alan kadinlar “gigirtkan”, “esprisiz”, “radikal” ve
Ozellikle “lezbiyen” gibi sifatlarla anilarak, kadinlarin toplumsal kimlikleri sarsil-
maya galigilmigtir. Dergide kullanilan fotograflar ve karikatUrler de kadinlari kiigiik
dustrmeye yoneliktir. Ornegin feminizmin 6nemli isimlerinden Kate Millet
omuzlari ve bedeni agik bir giysi icinde ve ayaklarinda postallarla karikatiirize
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edilirken, Betty Friedan teorisini kendi mutsuz evliligi ve bireysel sorunlarindan
yola ¢ikarak olusturmakla suglanmigtir (Rhode,1985:692).

Feminizmin yikici olduguna y6nelik séylem ayni zamanda geleneksel kadin
orgutleri temsilcileri araciligiyla da gergekiestiriimektedir. Bu temsilciler Tirk te-
levizyon programlarinda ve tartigmalarinda da sikg¢a rastlanan bigimiyle “feminist
degilim ama...” diyerek baglayan ifadeleriyle bir yandan kamuoyu éninde kendi-
lerini bir tir savunma yoluna gitmekte ayni zamanda da kadin ve erkek esitligin-
den yana olduklarini vurgulayarak, bunlar savunmak igin feminist olmanin ge-
rekmedi@ini belirtmektedirler.

Bireysellestirme ve kiigimseme ise iletisim araglarinin kadin kurtulug haber-
leri igin kullandidi diger bir kategoridir. Bu amagla feminist kadinlarin dis géri-
nimleri ve 6zel yasamlan cesitli kalipyargilar igcine oturtulmaktadir. 197Q’lerde
“Newsweek’ de yaytnlanan haberlerde yer alan kadinlar dislince ve iddialaryla
degil ancak dig géranimleriyle haber konusu yapilmistir. Ornegin Ti Grace
Atkinson “riya gibi, yumusak, seksi’, Germaine Greer “kiriigan gérinusli”, Kate
Millet “saglarini asla yikamayan” bi¢giminde tanimlanmigtir. Ayni zamanda kadin-
lar dis gérinUmierine bagli olarak iki eksen igine oturtulmaktadir. Bir yandan “Ustu
bag| dokulen, gekici olmayan, bakimsiz, hirgin kadin” tanimlamalaryla kadinlarin
feminist olma nedenleri erkeklere cazip gelmeyen dis goériinimlerine da-
yandirilirken, diger yandan “glizel, gekici” kadinlarin fazla kadinsi ya da bakimh
olmakla nasil feminist olduklari sorgulanmisgtir (Rhode,1995:699 ).

Haberlerde kullanilan yaygin bir séylem ise feminizmin toplumsal bir proje
olmaktan ziyade bireysel bir dénigim olduduna yéneliktir. Tek tek kadin éykle-
rine yer verilirken, kadintarin hayatlarindaki dénisiim yalnizca rekabete ve hirsa
indirgenmekte ve erkek dinyasinda kadinlarin nasil erkekge miicadele edebile-
ceklerine iligkin tavsiyeler sunulmaktadir. Bu tir haberlerde bireysel basar kut-
sanirken, kollektif eylem gbézardi edilmektedir.

Ozetle kitle iletigim araglarinin gergege en yakin tirlerinden biri olarak deger-
lendirilen haberlerin, 6zellikle toplumsal cinsiyet agisindan degerlendirildiginde
kalipyargilarla dolu oldugu gériimektedir. Bu kalipyargilar gergegin kendisiymis
gibi sunulurken, kadin kimligi yeniden tanimlanmaktadir. Haber kadin erkek
okur/izleyici kitleden farkl olarak konumlandirarak kadinlarin dinyaya iligkin ilgi-
lerini de belirli sinirlar iginde gérmektedir. Haberin ne oldugu ve nasil bigimlendi-
rildigi kadinlarin bakis agisinin diginda belilenmektedir. Ozellikle kadinin ha-
bere konu olug bigimi ve iletigim araglarinin kadin konularina yaklagim bigimi
ataerkil izler tagimaktadir. Kadin gazetecilerin haber kurumlarinda giderek yer
almasi haberin yapisini degistirmeyi zorlasa da, bu genel toplumsal ve kaltarel
degisimin diginda distinilemez. Haber, kaynaktan gazete sayfalarina ya da te-
levizyon ekranlarina gelinceye kadar belirli iligkiler icinde konumlanan bir sireci
izlemektedir. Bu sireg iginde haberi yapan kadin muhabir bile olsa haberin nasil




48 MEDYADA CINSIYETGILIK

yazilacag! ve nasil yayinlanacagl muhabirin diginda gazeteciligin genel kurallan
icinde bigimlenmektedir. Bu genel kurallar ise kimi kez profesyonel gazetecilik
etigi adina kimi kez dikkat cekme ve sansasyon adina kadinlar aleyhine iglemek-
tedir.

Cocuk Programlarinda Toplumsal Cinsiyet

Televizyon programlari igerisinde gocuk programlari cinsiyetgi imge ve etkileri
acisindan hem iletisim arastirmalarinin hem de feminist galigmalarin temel ilgi
alani haline déntasmustir. Medya mesajlarinin etkileri karmasik sureglere da-
yansa da televizyon karsisinda en korumasiz kesimi olugturan ¢ocuklara belirli
davranis kaliplan konusunda 6zellikle televizyonun yol gbsterici oldugu kabul
edilmektedir. Bu kabulde gocuklarin belirli rol modelleriyle 6zdeslesme ve taklit
ihtiyaglarinin yetigkinlerden farkli bir biligsel ve toplumsal slireci icermesinin etkisi
vardir. Bu anlamda g¢ocuklar igin hazirlanan televizyon programlarinin cinsiyetgi
kalipyargilarinin yetigkinlere yénelik programlardan daha fazla etkili oldugu séy-
lenebilir.

Televizyon gocuk programlariyla ilgili olarak yapilan g¢alismalar ve kiltarler
aras! kargilagtirmal arastirmalar bu programlarin cinsiyet, siddet ve aile iligkileri
agisindan geleneksel de@erlerin aktariimasina hizmet ettigini ortaya koymustur.
Bu caligmalarin sonuglari yetigkin izleyicilere yonelik olarak hazirlanan igerik
Ozelliklerinden farklilik gdstermemekle birlikte verilen mesajlar daha dogrudan ve
belirli bir sonuca ulagmay: hedefleme ydniindedir. Bu sonuglari kisaca 6zetleye-
cek olursak, gocuk programlarinda cinsiyet taraflili§i oldukga belirgindir.
Programlarda erkek karakter sayilarn kadinlardan daha fazladir. Kadinlar erkek-
lerden ziyade aile i¢inde gdsterilmekte, erkekler ise aile disinda is ve galisma ya-
saminda temsil edilmektedir. Erkek karakterler daha bilgili, bagimsiz ve saldirgan,
kadin karakterler romantik, pasif, duygusaldir. Kadin karakterler anne ya da
annelidi ¢agnistiran mesleklerde sunulurken, erkek karakterler toplumsal statiis(
yUksek mesleklerde resmedilmektedir. Bilgilendirmeye ve egitmeye yonelik karak-
terlerin hemen tamami erkeklerden olusmakta buna karsilik eglence agirlikli
programlarda kadin karakterler daha sik yer almaktadir. Kadinlar genglik ve gii-
zellikle, erkekler bilgi ve akilla es kilinmaktadir.

Ozellikle kiigik gocuklara ydnelik olarak hazirlanan programlarda karakterle-
rin cinsiyet 6zelliklerini gizlemek oldukega sik bagvurulan bir yoldur. Bu yolla go-
cuklara karakterin cinsiyetinden ziyade bireysel ézelliklerinin dérnek olusturmasi
planlanlanir. Ancak galigmalar bu tiir karakterlerin tamamina yakininin erkek se-
sini tagidigini ortaya koymustur. Turkiye’de de yayimlanan ve temel hedefi go-
cuklara sayilarin, harflerin 6gretiimesi ve temel evrensel insani degerlerin akta-
nimasi olan Susam Sokagi programi gocuk psikolojisi ve toplumsallagsmasi uz-
manlarinin uzun dénemli calismalariyla hazirlanan bir programdir. Amerikan ya-
pimi olan program 20 yilin (zerinde bir suredir dinyanin hemen her Ulkesinde




MEDYADA CINSIYETGILIK 49

gosteriimekte ancak girdigi Glkenin kaitarel 6zelliklerini yansitan degigiklikier ya-
pilmaktadir. Programin temel karakteri olan Minik Kug ve Kirpik goriinis olarak
herhangi bir cinsiyet 6zelligi tasimamaktadir. Bu iki karakter araciligiyla progra-
min hedef mesajlar ¢ocuklara aktariimaktadir. Her iki karakterin cinsiyet 6zelligi
belirtiimemesine karsilik seslerinin ve verdikleri mesajlarin kadin ve erkek 6zellik-
lerini tasidi§1 géralmastir. Minik Kus’un Tirk versiyonunda seslendirmenin kadin
sesine yakin olmasinin yaninda bu karakterin yumusak, sevecen, duriist ve igten
olmast bu 06zellikleri kadinlikla birlestirmekte, Kirptgin hirginligt, meraklihdi ve
zaman zaman kabali§i erkek karakter ézelliklerini tasimaktadir. Bu iki karakterin
gocuklar tarafindan nasil algilandigint aragtiran ¢alismalarin sonuglar gocuklartn
hemen tamaminin Minik Kusu kadin, Kirpigt erkekle 6zdeslestirdigini géstermistir.
Cocuklarin bu degerlendirmelerinde baglica unsurun ise yukarida sayilan
karakter 6zelliklerinden kaynaklandigr gérilmastir. Ayni sekilde bu programda
egitimsel bilgilerin verildi§i (harfler, sayilar, kelimeler) pargaciklarin hemen
tamami erkek, toplumsal bilgilerin (yeme igme altskaniidi, arkadaglik, dostluk vb.
gibi mesajlar) tamamt kadin sesi tarafindan verilmektedir. Yine ¢alismalar kadin
ve erkegdin dzdeslestirildidi mesleklerin geleneksel izler tagidigini gostermektedir.
Programda yer alan manav, katiphaneci, 6gretmen, hemsire, sekreter gibi karak-
terler kadin, buna karsilik itfaiyeci, doktor, asker, polis, bakkal vb. gibi karakterle-
rin erkeklerden segildidi gériimektedir. Cocuklarin meslek ve cinsiyet 6zdesligi de
programin igerigi dogrultusunda olmaktadtr. Cocukiar itfaiyeci bir kadinin olama-
yacagint gergek yagsamdan énce programdan égrenmektedir. Cocuklar tarafindan
yaygin olarak izlenen He Man, Ninja Kaplumbagalan gibi yapimlar da da
karakterlerin cinsiyetleri gbrsel sunumlarindan degil seslerinden anlagiimaktadir.

Televizyon igeriklerinin gocuklar Gzerindeki etkisine iligkin galigmalar birbirine
ters iki etkinin s6z konusu olabilecegini belitmektedir. Kisa dénemde icerik ¢o-
cuklara cinsiyetgi davranig igin daha fazla modeller sunarak geleneksel olanin
devami yéniinde bir zorlamada bulunabilir. Nitekim aragtirmalar cinsiyetci icerigin
cocuklarin tutum, davranis ve diinya gérlisini sekillendirdigine iliskin bulgular or-
taya koymaktadir. Ornegin kadinlari geleneksel rollerde izleyen gocuklarin bu rol-
lerin kadinlanin gbrevi olduguna iliskin yargilan erkekleri geleneksel rollerde izle-
yen cocuklardan daha fazla olmaktadir. Bu tiir galigmalar tipik cinsiyetci televiz-
yon igeriklerinin yalnizca kaltdrin cinsiyete yénelik varolan tutumunu ortaya koy-
mamakta ayni zamanda bu tutumlarin kusaklar arasinda da aktarilmasina yar-
dimci olmaktadtr. Ancak bu sureci kisa sireli dogrudan bir etki tepki iligkisi olarak
algilamak yerine, televizyon ve diger iletisim araglarinin toplumsal gergekligin
kurulmasinda belirli yapi taglarini sunmada oynadidi rolii dikkate aimak anlamii
olacaktir. Kitle iletisim araclarinin igerikleri izleyiciler tizerinde belirli etkilere sa-
hiptir ve Ozellikle gocuk izleyicilerin diinya gérasinin bigimlenmesinin bu igerikle-
rin giderek daha fazla denetimine tabi oldugu dikkate degerdir. Ancak uzun dé-
nemde, kadin ve erkek modellerine televizyon aracilifiyla ulasan ¢ocuklartn
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toplumsallagma siirecinde geleneksel ayrimlari zayiflatmalarn yoniinde de etkide
bulunabilir. Bu yaklasim igin gocuklar (izerinde yapilmis olan taklit davraniglarini
dlgme galismalari destekleyici bulgular ortaya koymaktadir. Bunlara gére hem kiz
hem erkek gocuklar kendilerine sunulan rol modellerinden cinsiyetine bakmaksi-
zin gugla ve bagarili olani taklit etme egilimi géstermektedirler. Burada énemli
olan televizyon etkisinin toplumsal kurum ve aktérler tarafindan kirnimasidir.
Programlari izlerken gocuklar ginlik yasamlari ile televizyon arasinda bir kogut-
luk kurmaktadirlar. Toplumda gelenekselligin giiclendiriimesi yéninde bir egilim
gugliyse ve bu tur tavir ve davraniglar genel onay goérilyorsa, mesajlarin gele-
neksele vurgu yapan yapisinin benimsenmesi de kolay olmaktadir.

Cinsiyetgi icerik/Ozgiirlestici Yap:

Diger yandan kimi yazarlar kitle iletisim araglarinin dzgurlestici yaninin bas-
kic! yanindan daha fazla oldugunu séylemektedir (Meyrowitz,1985,217). iletigim
araglari kadin ve erkek, baskilayan ve baskilanan, ezen ve ezilen igin ortak bir
dinyanin araglandir. Bitln bu gruplar ayni enformasyonel ¢evre iginde biraraya
getirmekte, kimi gruplar igin varolan enformasyon azligini ortadan kaldirmaktadir.
Yeniden gocuklar (zerinden diistiniirsek, televizyon gocuklara kendi yakin gevre-
lerinde erisemeyecekleri bir dinyanin kapilarini agmistir. Televizyon araciligiyla
gocuklarin toplumsal deneyimleri zenginlesmekte, bilgileri artmakta, ayni za-
manda yetigkin dinyasinin kapilari da ¢ocuklara sunulmaktadir. Ayni durum ka-
dinlar icin de gegerlidir. Televizyon kadinlarin enformasyonel olarak izole edil-
migligine son verdidi igin, kadinlarin kendi rollerine iligkin disinmelerinde yar-
dimel olmustur. Pek ¢ok feminist yazar feminist hareket éncesinde kadinlarin
kendilerini bir grup olarak algilamadiklarini sdylemektedir. Kadinlar kendilerini
yalnizca alile ile birlikte tanimlamakta, baska bir gruba aidiyetlerini diginmemek-
teydiler. Her kadin kendi yasadiklarinin ve problemlerinin yalnizca kendisine 6zgi
oldugunu disinmekte, bunlari kendi bireysel konumuyla birlikte baglanti-
landirmaktaydi. Kitle iletisim araglan ve &zellikle televizyon kadinlara iginde va-
rolduklari dinyanin bilgisini sunarken, kendi konumlarini paylagan digerlerinin
varligini da géstermektedir. Biz duygusunun gelismesinde, kadin dayanigmasini
guglendirici bir rol oynarken, cinsiyetgi i¢eriklerin kadinlar tarafindan sorgulan-
masina da neden olmaktadir. Friedan yukarida bahsettigimiz “Kadinlidin Gizemi’
calismasinda, kadinlarin biz duygusunun gelismesinde iletigim araglarinin cinsi-
yetgi kodlamalarinin, sanildiginin tersine cinsiyet¢i kalipyargilarin pekismesinde
degil, bu kalipyargilarin sorgulanmasinda etkili oldugunu soylemektedir (1963).
Friedan dergilerde, annelik ve ev kadiniiginin kadinlarin mutlu olmasina yetecek
bir ideal olarak sunulmasina karsilik, kadinlarin gergek yasamlarinda bdyle bir
idealin mutlulukla birlikte tanimlanmadigina dikkat gekmistir. Gergek duygular ve
dergilerde yansitilan igerik arasinda sizofrenik bir kirilma oldugunu séylemektedir.
Bu kinlma kadinin kendi rolini sorgulamasinda ve iletisim araglarinin elesti-
risinde etkili olmustur. Benzer olarak 1960’li yillardan itibaren siddet, cinsiyetgilik,
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pornografi ve yanhs temsil edilme kavramlarimin kadinlar tarafindan elestiri ko-
nusu yapilmasi, kitle iletisim igeriklerinin dogrudan benimsenmekten ziyade sor-
gulanmaya yénelik bir etki yaptigint ortaya koymaktadir.

Kitle iletigim araglarinda kadin imgelerinin kadin kimliginin Uretilmesinde nasil
etkide bulundugu ve kadinlarin yasaminda bu imgelerin nastl bir anlam tasidig
iceriklerin cinsiyet¢i 6zellikleri ve kadtnlarin bu igerikleri nasil anladiklar
agisindan incelenmeye degerdir. lletisim araglarindaki program tirlerine elestirel
bir gézle yaklasan feminist kuramcilar, kadinlarin en gok tikettigi programiarnn ya
da kitaplarin, kadinlar igin ne anlam tastdigini incelemiglerdir. Bu arastirmalar
kadinlarin televizyon programlarindan aldigi hazzin ev igleri, kadinn toplumsal
konumu ve tirun yapisal dzellikleriyle iligkili oldugunu séylemektedir. Sorun, 6r-
negin pembe dizilerin kadinlar hakkinda ne séyledigi dedil, bu tlrin aniati yapisi
icerisinde belirli 6zne konumlarinda sembolik kadin kimligini aktif olarak nasil
urettigidir. Geleneksel kaliplarin en sik igerildigi ask romanlart, pembe diziler gibi
kadinlar taraftndan yogun olarak okunmaktadir. Kadinlarin cinsiyet kalipyargila-
rini dreten bu tlr mesajlar neden ilgiyle izledikierine iligkin yapilan g¢aligmalar,
dogru bir bigimde mesajin anlaminin her tirli iligkiden soyutlanmis olarak me-
tinde/programda gizli olmadigini, kadinlarin metni okumalarini etkileyen karmasik
toplumsal ve gindelik iligkilerle birlikte dlistiniimesi gerektigini sdylemektedirler.
Her metin ya da program dogrudan bir anlam yaninda satir aralarinda yan
anlamlara da sahiptir. izleyicinin belirli metni okumast/izlemesi bu yan anlamlarla
olan iligki icinde dusunlimelidir. Her okuyucu/izleyici ayni mesajdan benzer so-
nuglarn gikarmadidi gibi herhangi bir mesajin igeridi kendi icinde verili degildir.
icerik mesaijla izleyicinin/okuyucunun etkilesimi sonucunda insa edilir.

Medya mesajlarinin kadinlar tarafindan nasit sorgulandigini ve nasil yorum-
landigini inceleyen galigmalarin ilging bulgularindan bir kismi ask romanlar ve
pembe dizileri merkezlerine almigtir. Okurlarintn hemen tamami kadinlardan olu-
 san ve ismi anildiginda dogrudan kadinlar ¢gagnistiran agk romaniar, icinde ya-
sadigimiz toplumda kadinlara atfedilen geleneksel, ataerkil degerlerle tutarlh me-
sajlar icermektedir. Bu mesaijlar ataerkil kiiltirQi onaylar ve mesruiastirir ydondedir.
Pek gok feminist edebiyat elestirmeni bu romanlarn “gigli erkegin kollarina
kendini birakan yardima muhtag, pasif ve zayif kadinlan” konu ettigini ileri stirerek
bu romanlarin ataerkil sistemin devamina hizmet ettigini sdylemektedir. Bu igerik
dzelligine karsilik romanlari okuyan kadinlarin etkilenme bigimleri gelenekseli
koruma ydéninde degil ancak onu sorgulama yéninde olmaktadir. Radway
tarafindan yapilan arastirma agk romani okuyucusu kadinlarin burada verilen
mesaijlarl basitge kabul edip kendi deneyimlerine aktarmadiklarini ortaya koy-
mustur (Radway,1983). Bu tlr romanlarin okunma nedenlerinin baginda elbette
kacts ya da rahatlama istegi gelmektedir. Kadinlarin kocaya, gocuklara ve ev is-
lerine ayrilan zamanlardan yarattiklar bir zamanda roman okumaya yénelmeleri
kendi rutin yagamlarinin iginde kendileri igin ayirdiklan bir zaman anlamina gel-
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diginden hem duygusal hem de maddi bir rahatlama ihtiyacina yanit vermektedir.
Bu romanlar kadinlarin kendi yagsamlarinda varolan hergeyden farkli yagamlari
konu edinmektedir. Egzotik mekanlarda, zengin bir hayatin iginde, oldukga yaki-
sikli erkeklerin glizel ama yardima muhtag kadinlarla ilgili 6ykaleri islenmektedir.
Erkek kahraman yakigikli ve zengin oldugu kadar kadin kahramani koruma ve
kollamaya da izin verecek bir “ahlaki” sorumluluk igindedir. Aile kurumu yuceltilir,
kadinhi@in kendisi erkefe bagh olmakla, erkek igin yagsamakla 6zdeglegtirilir.
Romanlar hep roman kahramani kadinin bekledigi mutlu sonla noktalanmaktadir.
Radway’e gore romanlarin bu ataerkil ideolojiyi yeniden treten 6zelliklerine karg!
okur kadinlar mesajin diiz anlaminin pasif alicilar olarak kendilerini konumla-
maziar. Nitekim aragtirmaya katilan kadinlarin romandaki akilci, duygularyla
davranmayan kati erkedin, romanin kahramani olan kadina agkini, bir kadinin
zaferi olarak yorumlamaktadirlar. Romanlar bu haliyle kadinlara bir tar yanhg bir
zafer duygusu vererek icinde bulunduklan rollere iligkin statukonun devamina yo-
nelik etkide bulunmaktadirlar. Bu aragtirmada ortaya gikan sonug bu tir romanlari
okuyan kadinlann romanlardan aldigi zevkin iki temel nedene dayandigini
gostermektedir. ilk olarak roman okuma etkinligi kadinlarin gindelik yagamiarin-
daki bakici, hizmetgi rollerini gegici olarak bir kenara birakmalarina neden oima-
makta ayni zamanda romanin erkek kahramaninin kadin kahramana yénelik ilgi-
sinin de dolayh ahlicisi olmalarini saglamaktadir. Kadinlar roman okuma etkinligi
sayesinde kendilerini tanimlayan toplumsal rollerin isteklerinden gegici olarak kur-
tulma ve dnceden kabul ettikleri bu rolleri yerine getirebilmek igin psikolojik bir
hazirik kazanma slrecini yagamaktadir. Bu anlamiyla hem Ustil kapall ve sinirli
bir direnme, hem de belirlenmis kadinlik rollerini strdirme iglevine yardimci
olurlar. Onlara yasadiklan dinyanin kendileri i¢in en korunakli yer oldugunu
sdyleyerek tutucu bir iglev gorirken ayni zamanda bu dinyaya kargi direnmeleri
igin bir terapi niteligi tagiriar.

Bu tar romanlan okumanin kadinlar igin kazandii ikinci bir anlam ise roman-
lann egitimsel degerleriyle iligkilidir. Kadinlar romanlari belirttigimiz gibi blyuk
oranda rahatlama gereksinimine karsilik bulmak Uzere okumaktadirlar. Ancak il-
ging bir bigimde romanian tarihsel ya da belgesel siniflandirmasi igine sokmak-
tadir. Romanlarin bakig agilarini geniglettigini ve bagka yer ve zamanlar igin bir
bilgi kaynagi oldugunu sdéylemektedirler. Cogu kadin kocalarini ve gocuklarini
romanlardan aldiklar bilgi ve enformasyonla sagirtirken, bu romanlann onlarin
gbzindeki degerlerini de artirmaya ¢alismaktadirlar. Bazilan ise romanlarda 6g-
rendikleri yerierin seyahatleri igin iyi bir dneri kaynagi oldugunu disinmektedir.
Kadinlar ayni zamanda okuma etkinligini gergeklestirerek gocuklarina iyi 6rnek
olduklarini digtiinmekte, kendilerini de entellektuel bir faaliyetin pargasi olarak
gormektedirler. Radway’a gére romanlar sundugdu bilgilerle kadinlarin siradan ev
kadinlar gibi gile gekmekten kurtulduklari, daha iyi bir hale geldikleri ve temel
yeteneklerini geligtirmeye devam ettikleri konusunda ikna etmektedir. Béylece agk




MEDYADA CINSIYETGILIK 53

romani okuma kadinlara bir yandan gok gereksinim duyduklar kendilerine ait bir
zaman ayirma olanag! saglarken, bir yandan da onlarin nitelikli bireyler oldukla-
rina ve daha iyi igin degistiklerine inanmalarina da olanak tanimaktadir. Bu ne-
denle agk romani okumanin her iki kullanimi da yazara gére, kadinin su anki du-
rumundan daha ileriye gitmesini ve iginde yasadidi kosullara kargi ¢gikmasini
zorunlu hale getirmekiedir. Ask romani okuma etkinligi kadinlarin kocalariyla ya
da varolan konumlanyla ilgili konumlarini déniistiirmede herhangi bir etkiye ne-
den olmamakla birlikte, dncelikle baskici istemleri ortadan kaldinr sonra da ka-
dinlan eskisinden farkli ve daha iyi hale getirir.

Bu galisma kitle iletisim araglari mesajlarinin okurlar tarafindan énceden
kestirilebilecek bir yolla algilanmadigini, okurun ya da izleyicinin kendi bireysel
deneyimlerinin, gindelik iligkilerinin, ve tarihinin izleme amacini ve alinan zevki
etkiledigini gostermesi agisindan anlamlidir. Pek ¢ok calisma radyo ve televizyo-
nun kadinlann gindelik yasamlarinda yadsinamaz bir eslikgi oldugunu géster-
mistir. Ornegin radyoyu agmak giine baglamanin rutin islerinden biri haline gel-
mistir. Radyoda kadinlar igin Uretilen programlar da kadinlarin ev kadinlig: ve ev
isi pratiklerinin akigina uygun olarak kendilerini konumlandirmaktaair. Bu yolla
kadinlarin radyo dinlerken, yaptiklan igler icin zamanlarini ayarlamalar saglan-
maktadir. Cesitli program tlrleri ise kadinlann giindelik islerine ara verecekleri, bu
islerin sikici diinyalarindan kurtulabilecekleri ve pembe dizilerde oldugu gibi
siradanhdin digina tagan hayatlarin tanikhigiyla kendi hayatlarinda varolmayanlar
telafi edebilecekleri, 6zdeslesip, reddedebilecekleri bir izleme bigimi sunmaktadir.
Kisaca cinsiyetgi igeridin varhg! kadinlarin bu mesajlar olduklan gibi algilamasina
bir neden degildir. icerik kendisinden bagimsiz yorumlama bigimlerine izin
vermekte, cinsiyetgi icerik 6zgurlesimci bir yapi sunabilmektedir.

Bir baska arastirmaci Dorothy Hobson ise televizyon pembe dizilerinin kadin-
larin yagaminda nasil bir yer tuttugunu incelemigtir. Yaygin kaninin aksine pembe
diziler yalnizca ev kadinlan tarafindan dedil ¢alisan kadinlar tarafindan da
izlenmektedir. Hobson’un ¢aligmasina gére pembe diziler is yerindeki bireysel
iligkilerin ve konugma kulturinin dinamiklerinden birisidir. Hobson ¢alisan kadin-
lar arasinda pembe dizilerin nasil konusuldudunu izlerken, bu dizilerin anlamlan-
dinimasinin bireysel izleyicinin sinirlarinin diginda kollektif konugma sdrecinin
sonucunda da belirtendigini sdylemektedir. Kadinlar pembe dizileri iki bigcimde
konugmaktadir. Birincisi éykinin gelecek bélimlerinin nasil olacagina iligkin bir
fikir yarutme birlikte yapiimaktadir. Kadiniar éyku, olaylar ve karakterler hakkin-
daki kendi gorislerini ortaya koymakta bunlar Gizerinde tartigmakta ve 6ykinin
geleceginin nasil olabilecegini birlikte tasarlamaktadir. Bu tasarilar kadinlarn di-
ziyle ilgili olarak okuduklari haberlere, diger insanlarla yaptiklar konusmalara da-
yanmaktadir. Yani bir dizinin anlamlandirimasi ayni zamanda bununla ilgili olan
diger bilgi, enformasyon, konugsmaya dayanmaktadir. Butin bunlarin birlegimi
sonucunda izleyicinin mesajla olan iligkisi bigimlenmektedir. ikincisi izleyicinin
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duygusal ifadelerinin disa vurumudur. izleyicinin dizinin karakterleriyle kurdugu
yakinlik, sevgisi, bedenisi ya da begenmeyigi konugma konusu edilmektedir.
izleyiciler sik sik “ ben onun yerinde olsaydim béyle davranmazdim® gibi yorumlar
yaparak kendi hayatlariyla dizi arasinda bir iligki kurmaktadir. Hobson’a gore bu
tar yorumlar kadinlarin bagka ortamiarda konugmaktan kagindiklar bireysel
disiincelerini, problemlerini agida vurmalarinda etkilidir. Bu anlamda diziler hak-
kinda kadinlarin kendi aralarinda yaptiklar konusmalar ayni zamanda kendi ha-
yatlarina iligkin disavurumlara neden olmakta, onlari rahatlatmaktadir. Oykideki
gerilim ya da sorun noktasina kendilerini koyan izleyiciler ayni durumda ne yapa-
caklarina iliskin konugmalar yaparken kendi hayatlarinda karsi karsiya kaldikiar
sorunlara dair bir tlr strateji de gelistirmektedirler. Hobson bu ¢aligmanin izleyi-
cinin pembe dizilerin ¢izdigi geleneksel, ataerkil icerigin algilanmasinda pasif ol-
madiklarini, tersine televizyon programiarinin icerdigi olay ve konularin bir tar-
tisma slreci sonucunda alimlandigini ve bir tir rahatlatici, katallzor islevieri gér-
diklerini sdylemektedir (Van Zoonen,1994:118).

Yukaridaki 6rnekler medya mesajlannin cinsiyetgi igerigine karsilik kadinlarin
bu mesajlari anlamlandirmada igerigin yaninda pek gok faktdrin etkili oldugunu
gdstermektedir. izleme ani yaninda izleyicinin deneyimleri, diger insanlarla
yapilan konusmalar, farkli iletisim kanallarindan edinilen bilgiler izleyicinin mesaj
alimlamasini etkilemektedir. Bu anlamda mesajin herkes tarafindan kabul edi-
lebilir bir anlaminin oldugunu varsaymak yerine her izleyici igin farkli anlamiar
kazandigini dastiinmek gerekmektedir. Kadinlarin her biri kendi bireysellikleri
dogrultusunda programiari izlemekte, bunlan gindelik yagsamlanndaki iligkilerine
karsilik olarak belli bir bigimde konumlandirmaktadir. Programlar kimi zaman ka-
¢is ve rahatlama duygusuna karsilik gelmekte, kimi zaman gindelik yagantidaki
problem noktalarina karsi bir direnme yaratmakta, kimi zaman ise feminist bilincin
ylkselmesi gibi kollektif bir dayanismayi yaratabilmektedir.

FEMINIST MEDYA ve ORGUTLENME BiGiMLERi

Feminist hareket iginde kitle iletigim araglarinin gesitli agilardan elegtirilerin
merkezinde olmasi, kadinlarin yeni ve farklh iletisim modelleri gelistirmelerinin de
itici giiciind olugturmustur. Ozellikle 1960 ve 1970’li yillara damgasini vuran fe-
minist muhalefet bir yandan varolan iletisim araglarinda galisan kadinlarin stati-
stnu iyilestirmeye ydnelirken, bir yandan da bu iletisim araglaryla Uretilen mesaj-
larin dénlstaralmesi macadelesine girigmistir. Ancak kitle iletisim araglarinin
toplumsal sistem igerisindeki yapisi ve igleyisi muhalif séylem tarzlarinin politik,
klltirel ve toplumsal bir gli¢ olusturmalari yéniinde 6nemii engeller olusturdugu
gérulmdastar. Bu araglarda kadinlarin daha fazla ¢aligmasi ve karar verme me-
kanizmalarinda daha fazla etkili oimaya baglamalarn bile Uretilen mesajlardaki
cinsiyetgi dilin dénustirtimesi igin yeterli olmamistir. iletisim araclarl her ne ka-
dar feminist muhalefeti taniyor ve kadinlarin miicadelesini genis kitlelere aktari-
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yor gorlinse de feminizmin temel ilkelerini, vazgegilmez bir tiiketici pazar olarak
gbrdiiga kadinlar etkilemek igin kullanmigtir.

Feminist medya kadin 6zglrlegim hareketi icerisinde dogan kurumlardan
yalnizca birisidir. Kadin galigmalar merkezleri, egitim kurumlari, siginma evleri,
feminist literatir, aile kurumunun elestirisiyle birlikte alternatif yagsam bigimlerin
denenmesi s6z edilmesi gereken diger émekleri olugturur.

Kitle iletisim araglarinin kadinlar tarafindan ve feminist bir anlayigla kullanil-
masi olarak tanimlanan feminist medya, temel olarak iki igleve sahiptir. Bu arag-
larin birincil ve igsel islevi, feminist hareket iginde yer alan kadinlar arasinda ile-
tisimi ve bilgi akisini saglamaktir. Kadin dayanismasiyla birlikte, kadinitk kimli-
ginin tartisildii, basta demokrasi ve yurttaglik olmak Gzere farkhlik ve gogulculuk
temeline dayali olarak, giincel sorunlarin kadin bakis agtsi icinde yeniden ele
alinip degerlendirildigi agik bir forum yaratmak bu araglarn varlik nedenini olug-
turur. Feminist medyalarin digsal islevi ise kadinlari da agacak bir bigimde, genig
toplumsal kesimler arasinda feminist iddialarin gegerliligine yénelik bir kamuoyu
olusturulmasina yardimel olmaktir. Bu silre¢ kadin hareketlerine iligkin enfor-
masyonu yaymak, hakim iletisim araglarina bu konularda bagvuracaklart bir kay-
nak olusturmak ve varolan kurumlari kadinlar lehine zorlayarak kadinlar etkile-
yecek her tirll politika Gizerinde bir baski grubu olusturmak gibi genel amagiari
icerir (Marshall,1995:465).

Bu iki islevi gergeklestirmek Uzere kullanilan araglar farkhiik géstermekle bir-
likte, bunlarin 8rgltlenmesi ve ydnetimi agisindan temel ilkeler ortaktir. Bu ilkeler
genel olarak muhalif, direnmeci olmak ve alternatif politika Uretmektir. Bu an-
lamda hakim iletigim araglarinda ¢aligmak ve onlarin iginde bir alan olugturmak-
tan ziyade bunlarin disinda yeni bir alan yaratiimasini 6zendirmek feminist med-
yalarin amaglarindan birini olugturmaktadir. Bugiine kadar varolan kadin medya-
- larinda Gzerinde durulan ve érgitlenmenin temelini olusturan ilkeler kisaca soyle
bzetlenebilir:

Katilhm

Feminist iletisim araglannin ortak paydasi katihmdir. Bireyin simdiki ve gele-
cek tarihini belirleyen bir 6zgurlegim pratigi olarak ele alinan katihm, dogrudan
demokrasinin olugturucu 6gesidir (Riano,1994:3-29). Katilimci demokrasi, toplu-
lugu olugturan bireylerin gikarlarinin tam olarak temsil edildigi kollektif bir projedir.
Feminist medyalarin varlik nedenini olusturan gerekgelerden birisi, varolan bigi-
miyle hakim iletisim araglarinin demokrasinin gerekleri olan toplumsal katiimin
saglanmasi ve temsil mekanizmalarini tam olarak harekete gegirmesinde yetersiz
oldugudur. Bu anlamiyla hakim iletisim araglan toplumsal iletigimi bozmaktadir.
Bu araglar ayrimcilik temeline dayali olarak iglev gérmektedir. Sinif, cinsiyet, irkgi
aynmcilikla birlikte kiglk bir azinhigin iletisim araglarina egemen olmasi ve
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¢oguniugun buna rnza gostermesi iletigimin bozulmasinin yapi taglandir
(Splichal,1994:4). Demokrasinin tam olarak gergeklegsmesi toplumsal iletigimin
tam olarak gergeklesmesiyle miimkun hale gelir. Bu elestiri noktasindan hareketle
feminist .6rglitlenme bigimleri bozulmus iletisimin yap! taslarini sorgulamak
iddiasindadir.

Demokratik toplumlarda iletisim hakkinin olugturucu 6geleri enformasyon ve
fikir beyan etme, medyaya 6zglirce erigebilme, kamuyu ilgilendiren kararlara kati-
labilme ve yonetimde sz sahibi olmaktir. Feminist medya ise bu ilkeleri de asa-
rak medyaya sahip olmada tam ve egitlik¢i bir katilimi éngérar. Kullanilan araglar
ktguk bir azinhgin ya da grubun degil toplulugu olugturan herkesin ortak malidir
(Steiner,1992; Smith,1989:281). Dolayisiyla bu tar orgitlenme tarzi katiimi temel
alirken ayni zamanda 6zel milkiyetin neden oldugu iktidart da sorgulamak
iddiasindadir. Belirli bir sermaye grubuna ait olmak aym zamanda bu grubun ikti-
darini da mesrulastirmak anlamina gelecektir. Yéneten/ydnetilen, azin-
lik/coguniuk ya da ezen/ezilen iligkilerinin temelinde yatan da bdyle bir iktidar ilig-
kisidir. Katilim feminist érgitlenmeler i¢in yalnizca karar sUreg:Ie'rine ortak olmak
anlaminda degil ayn1 zamanda mulkiyetin, grubun tek tek bireylerine yayiimasi
anlaminda da ele alinmaktadir. Dolayisiyla feminist medyalarin belirli bir hizmet
karsih@ kar etmek gibi bir niyetleri yoktur. Bu anlamda bir yayin organini gikar-
mak igin reklam almak yayina devam edebilmenin temel kosulu olarak gérilmez.
Bu araglarin ¢gikariimasinda toplulugun génalli katkilar esastir. Reklama bagh bir
yayin politikasi olmayigi ayni zamanda reklam verenlerin igerigin belirlenmesinde
bir tehdit unsuru olmalarini da engellemektedir.

Etkilegim

Hakim iletisim araglarinda iletisim sireci dikey ve tek yénlidir. Yani tek bir
merkezde (retilen mesaj genis ve heterojen bir kitleye dagitilir. Mesajin dreticisi
kaynak ve alici arasinda aynm kesindir. Feminist medya bu aynm ortadan kal-
dirma iddiastndadir. Toplulugun bitin dyeleri hem kaynak hem de alicidir.
Mesajin Uretilmesinde ve igerigin belirlenmesinde bu siregte varolan herkes esit
haklara sahiptir ve aktif birer Greticidir. Mesaji Greten ve alan arasinda birebir iligki
olmasa da bu stregte karsilikh etkilesimin tam olarak islemesi, tepkilerin yerine
ulagmasi ve bunlara uygun igerigin belirlenmesi tam ve eksiksiz bir iletisimin
gergeklesmesi anlamina gelmektedir.

Otoritenin Sorgulanmasi

Kollektif yonetim ve Gretime vurgu yapilmasi ayni zamanda otoriteye karsi bir
tepkinin de sonucudur. Hakim iletisim araglari igindeki isleyis otoriter ve blrok-
ratiktir. Otorite yonetimdeki merkeziyetgilikten kaynaklandigi gibi yapilan iste uz-
manlidin temel bir kosul olarak aranmasindan da kaynaklanir. Feminist medya-
nin ydnetimde ve mesajin olusturulmasindaki kollektif ve katimci yapisi otoriteyi
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tek merkezli olmaktan gikarip tek tek her bireye yayar. Bu slregte uzmanlik bir
kosul degildir. Dolayisiyla bu alanda ¢alismak icin egitim ve profesyonel deneyim
aranmaz. Kollektif yénetim yalnizca belirli bir amag i¢in bir araya gelip sonuca
ulagmada bir isbirligi anlaminda ele alinmamalidir. Kollektivite 6zellikie kadinlar
gibi, toplumda bask altina alinmig gruplarin biraraya gelmesi, gegmiste ve gimdi
yasanan deneyimlerin paylagiimast ve bunlarin agiga ¢ikariimasi anlaminda
6nemlidir. Nitekim kadinlarin biraraya gelmesindeki amag feminist bir yayin or-
ganini ¢ikarmak degil bu yayin organi ¢evresinde biraraya gelme pratigini yay-
ginlagtirmaktir.

Olumiu Ayrimcihik

1960’lardan sonra 6zellikle iskandinav (lkelerinde baglayan ve siyasal parti-
lerde, sendikalarda kadinlarin temsilinin artirlimasy, is yerlerinde kadinlarin yone-
time daha fazla katilmalarini saglamak Gzere kadinlar lehine bir takim dizenle-
meler yapiimistir. Bu tir kurumlarda belirli diizeylerde kotalar saglanmast, kadin
adaylara taninacak oncelik, kadin is gicinin az oldugu (mUhendislik, teknoloji
temelli igler ya da ydéneticilik gibi) alanlarda kadinlar: tesvik edecek politikalarin
uygulamaya konulmas! olumlu ayrimcilik olarak adlandirnimaktadir. Burada amag
baslangi¢ asamasinda egit bir konumda nlmayan kadin ve erkek temsili
arasindaki agi§1 kapatmaya yoéneliktir. Kitle iletisim araglarinda bu tir bir olumlu
ayrimcilik ilkesi bu araglarin kendine 6zgi felsefi yapisi nedeniyle igler hale ge-
tirilememistir. Feminist medya érgitienmelerinde ise bu durum géz éniine alina-
rak farkl tirde bir aynmcilik politikast giindeme getirilmistir. Belli bir grubu ya da
sinifi diglamak anlaminda degil, ancak kadinlarin toplumu kendilerinden yana
ddénustirebilmeleri.igin gerekli olan kurumlara ulagmalarindaki engelleri ortadan
kaldirmaya yénelik bir aynmcilik politikast. Ozgir ve dzerk bir kadin alaninin
yaratilabilmesinin ataerkil iliskilerin hakim oldugu kurumlardan ve iligkilerden ayrn
durmakla mimkin olacag! anlayisindan hareketle, feminist medyalarda erkekle-
rin caligmasi engellenmigtir. Ozellikle iletisim stirecinde mesajin olusturulmasinda
kadinlar tarafindan “ne sdylendiginin ve neler séylenebileceginin” ortaya konmasi,
bozulmus ve tek tarafli iletisimin dizeltilebilmesinin kosuludur (Smith,1989:285).
Erkek ve kadinlarin birlikte yer aldify érgiatienme deneyimleri bu tir alanlarda
kadinlarin 6zgirce konusamadiklarini, konustuklarinda da sdzlerinin
dinlenmedigini ve giderek otoriter iligkilerin hakim olmaya bagladigini géstermistir.
Yalnizca kadinlann yer almasi aynt zamanda kadinlarin tek basina bir seyler
bagarabilecegini, onlara bir sey 6gretilmesine gerek olmadigini ve kadinlann
kendi ¢alisma bigimlerini kendilerinin gelistirebilecegini géstermesi agisindan da
6nemlidir. "

Kisaca-deginilen bu unsurlar feminist medyayi hakim iletisim araglarindan
ayiran temel 6zelliklerdir. Oncelikle feminist digincenin yayginlastinimas! ama-
clyla kiguk, yogdun ve aktif kadin gruplan arasinda haber mektuplari, el ilanlart,
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afig ve posterler, teyp ve video kasetleri gibi kiigiik ¢apli iletisim araglarinin kul-
laniimasiyla baslayan bu iletisim modeli biling yikseltme tekniginin bir uzantisi
olarak géralurken, giderek dergi, gazete, radyo ve son dénemlerde televizyon ve
bilgisayar-destekli iletisim araglar da yaygin olarak kullanilarak genig toplumsal
kesimlerin kadin konulanna duyarhhiklar artinimaya gahsimigtir.

Diinya Ornekleri

1970’li yillanin bagindan itibaren diinyanin hemen her Ulkesinde en azindan
kiigUk gaph bir feminist gazete ve dergi yayin hayatina girmigtir. Bunlarin blyuk
bir bolim{ kigik kadin gruplan arasinda dolagima sokulmasina karsilik etkileri
beklenenden fazla olmustur. Ornegdin Ghana’da feminist hareket iginde ortaya ¢I-
kan “ldeal women” isimli haber mektubu kadinlar arasinda dayanismay! da aga-
rak hiikimetin kadinlar aleyhine varolan politikalarini gézden gegirmelerinde etkili
olan bir arag haline donismustir. Benzer olarak Hindistan’da “Manushi”,
Japonya'da “Feminist”, Sri Lanka’da “Voice of Women” benzer iglevler yiklenen
kliglik caplt ancak etkili dergilerdir. Latin Amerika Ulkelerinde kullanilan teyp ve
video kasetler ise benzer iglevler yiklenen ucuz ve etkili araglardir
(Gallagher,1981:78).

Kigik olgekli iletisim araglarinin disinda 1970’lerden itibaren kadinlar top-
lumsal kesimlerin tUmane erismeyi saglayacak olan araglar da kullanmaya bag-
lamiglardir. Bunlar arasinda 6zellikle dergi ve gazeteler ilk siraya oturmaktadir,
Dogrudan ve katihmei bir politika izlemeleri ve kar amaci glitmemelerine kargilik
genis kesimlere seslenmenin pratik olarak maliyeti, bu tir yayinlann reklam alma-
larina da neden olmustur. Feminist olarak bilinen bu tdr yayinlarin éncisi 1974
yilinda Kenya’'da yayinlanan “Viva” isimli dergidir. Baslangigta geleneksel kadin
dergisi olarak yayin hayatina baslayan dergi kisa siirede yayin politikasindaki
degisiklikle birlikte feminist bir anlayisa blrinmustir. Okurlarin da yaygin katih-
miyla belirlenen igerik diizenlemesine karsilik, reklama duyulan ihtiyag dergiyi bir
cok kisitlamayla karsi kargtya birakmistir. Bunun sonucu olarak dergi kisa si-
rede siradan bir kadin dergisine dénismustir. Benzer olarak Almanya’'da
“‘Emma”, Amerika’da "Ms” ayni sorunlarla kars! kargiya kalan érneklerdir. Bu tur
sorunlari agmak Uzere ¢dzUm olarak ortaya konan ve kadini bir meta olarak gos-
teren reklamlara direnme politikalarina karsin, bu dergiler yine de reklam paza-
rinda pazar pay! az olan Griinlerin tanitimina yénelmiglerdir (Gallagher,1981:142).

Gazete ve dergiler disinda feminist yayinevleri de 6zellikle 1970’li yillarin
ikinci yarisindan itibaren tim dinyada sayilarn hizla artan iletisim araglarini
olusturmaktadir. Erkek egemen yayinevleri tarafindan ticari bir risk olarak deger-
lendirilen feminist yayinlar bu tir yayinevleri tarafindan kar beklentisinin disinda
yayinlanmaya baglanmigtir. Kadinlarca yénetilen kiglk yayinevleri -Fransa’da
Editions Tierce, ingiltere’de Virago, ABD’de The Feminist Press, ispanya’da
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Ediciones de Feminismo, Portekiz’de Das Mulheres, Hollanda'da Sara,
Almanya’da Frauenoffensive ve Come out- yalnizca yayimcilik endistrisinin tu-
tum ve politikalarinin bir reformdan gegcirilmesine yardimci olmakla kalmayip ayni
zamanda edebiyattaki cinsel ayrimci uygulamaya da kargi ¢ikmiglardir.

Sinema ise kadinlarin kullanimina agilan énemli bir alam olugturmaktadir.
Cogu amatdr kadin yénetmenlerce bazen bireysel bazen de kollektif bir katiimla
uretilen filmler kadin yagsamina alternatif bir anlayisla yaklasan ve bunlar dola-
sima sokan Grunlerdir. Cok diigik maliyetle ve ¢gogu zaman video olarak gekilen
bu filmlerin kargi kargiya kaldiklart sorunlardan en énemlisi dagitim ve salon so-
runu olmustur. Kiglk salonlarda yaygin olarak gdsterime sokulan bu filmlerin
yapimcilari zaman igerisinde gesitli birlikler olusturarak bu tur sorunlart agsmanin
yollarini aramiglardir. Bunlarin ilklerinden biri olan Sydney Film Yapimcilan ko-
operatifi kadin yapimci ve yonetmenleri biraraya toplayan ve dayanigsmayla bir-
likte dagitim ve salon sorunlarini agsmaya ¢aligan érneklerden birini olugturmak-
tadir.

Yazili basindan sonra kadinlarin yaygin olarak kullandidi iletisim araci ise
radyodur. Radyo kadin ve iletisim araglan arasinda alternatif bir iligki bigimini ge-
listiren en énemli araglardan birini olusturur. Radyo g¢evresinde biraraya gelen
kadin gruplar ortak bir deneyim yagarken ayni zamanda kitle iletisim araglarinin
galisma diizenine iligkin bilgiyi de edinmiglerdir. Ozellikle elektronik yayinciligin
kendine 6zgu niteliklerinden kaynaklanan yapisi gergekligin yansttilmasinda nasil
tarafli davranilabilecegini gésteren en énemli laboratuvarlardan birisidir. Program
yapim sureci yalnizca teknik bir yetenek gelistiren bir siire¢ degil ayni zamanda
kendi yagantilanmizi ve dinyaya bakigimizi etkileyen bir siiregtir. Bu alanda
herhangi bir bilgisi olmayan amatér kadinlar programlarinin kurgusunu yapmaya
bagladiklarinda iletisim araglannin dinyay! degistiren giciinii de anlamaya
_ basladilar. Program kurgusunun seg¢me ve dislama mekanizmasi, iletigim
araglarinin ideolojik yapisinin izleyiciler Uzerinde yaratabilecedi etkiyi en kisa
yoldan gésteren bir stirectir (Karpf,1977:53).

Teknolojisindeki kolaylik, yatinm maliyetinin disik olmasi ve aninda ¢ok sa-
yida topluluga seslenebilmesi radyoyu énemli bir feminist iletigsim araci haline ge-
tirmigtir. Bununla birlikte, kadinlar kendi radyo istasyonlarini kurmadan &énce
varolan ve 6zellikle yerel yayin yapan istasyonlarda zaman alarak programlar
yapma yoluna gitmiglerdir. Bu radyolardan en iyi bilineni Roma’da yayin yapan ve
sol, muhalif gruplarin sahip oldugu “Radyo Donna’dir. Her sabah gesitli
kesimlerden kadin gruplarinin yayin zamani kiralayarak yayin yaptiklari radyo
kisa surede feminist radyo olarak Unlenmigtir. Yayincilik deneyimi 6Imayan
kadinlarin-programlari, dinleyicilerin de aktif katihmiyla diger iletigim araglarinda
tabu olarak gérilen konularn tartigildigi agik bir forum olarak sirmustir. 1979
yilinda radyo bir grup gerici tarafindan basilms, program yapan kadinlardan bir
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kismi da yaralanmigtir. Bu olay protesto etmek {izere toplanan yakiasik 50.000
kadin gesitli gdsteriler yapmigtir. “Radyo Donna”nin bu olaydan sonra
kapanmasinin ardindan kadinlar “Radyo Lillith” adinda kendilerinin sahip oldugu
yeni bir radyoyla program yapmaya devam etmiglerdir. Amerika ise kadinlarin
cesitli topluluk radyolarinda alternatif programlar rettikleri ilk tlkedir. ilk feminist
radyo olarak bilinen “WOMEN-1220" ticari olarak yayin yapan bir radyodur. Bu
radyonun feminist olarak inlenmesi kadin gruplarinin ilk kez bir araya gelerek
feminist bir yaklagimla her giin bir saat program yapmalarindan, kadin haberleri
ile birlikie kadin sanatgilarin Griinlerinin tanitilmasindan kaynaklanmigtir. Ayrica
radyoda yayinlanan reklamlar kadinlar tarafindan yorumlanarak cinsiyet¢i 6zellik-
leri desifre edilimeye galisilmistir. Diger radyolarda yer almayan bu ézellik kadin-
larin bu radyoyu yaygin olarak dinlemelerini saglamigtir. 1974 yilinda ise ABD'de
“Feminist Radyolar Birli§i” kurulmus ve yerel radyolara dagitilmak tzere program-
lar Gretilmesi saglanmigtir. Bu programlar radyolarla sinirli kalmayarak okullara,
katiphanelere ve kadin gruplarina dagitilmig, radyo diginda da dinlenilmesi
saglanmigtir. Bu kurulug 1979 yilinda Washington’da dlzenledigi ve tarihinde ilk
kez gergeklesen feminist radyolar konferansiyla bu radyolarin iglevieri ve yapi-
lanmalar {izerinde bir tartisma baglatmistir (Karpf,1980:50;Gallagher,1981:141).
Benzer olarak ingiltere’de “Kadinlarin Radyo Caligmalar” adiyla olusturulan ¢a-
ligma gruplarinda Uretilen programlar hem yayin amagh olarak yerel radyolara
daditilmis hem de teyp kasetleriyle kadin gruplari arasinda dolagima sokularak
yaygin olarak dinlenilmesi sadlanmigtir. iskandinav Ulkeleri ise feminist radyolarin
yaygin olarak kullanildi§i Glkelerin baginda gelmektedir.

Kadinlar tarafindan gergeklestirilen énemli iletisim bigimlerinden birisi ise ye-
rel, ulusal ve uluslararasi dizeyde bilgi akisini gergeklestirecek olan bilgi merkez-
lerinin kurulmasidir. Bu bilgi merkezlerine 6nclllk eden adim 1975 yilinda
Mexico City’de uluslararasi kadin yili nedeniyle toplanan Uluslararasi Kadin
Konferansi olmustur. Tarihinde ilk kez diinyanin gesitli Gilkelerinden y{zlerce ka-
dinin biraraya geldigi ve ortak sorunlarin tartisildigi bu konferanstan sonra New
York'ta Uluslararasi Kadin Platformu Merkezi kurulmustur. Bu merkez diinya ka-
dinlari arasinda bilgi aligverigini saglamak, alternatif feminist iletigim araglarina
teknik ve igerik olarak katkida bulunmak ve kadinlarin bu alanda uzmanliklarini
artirmak Gzere egitim galigmalari yapmak amaglarini tagir. Merkez aylik olarak
cikardi§r haber mektubu ve dergiler ile kadin sorunlan konusunda bir bagvuru
niteligi tagimakla birlikte galisma gruplar ve bélgesel etkinliklerle kadinlar arasi
iletisimi saglamaya 6zen gostermektedir.

1975 yilinda kurulan Uluslararasi Kadin Enformasyon ve lletisim Merkezi
(Women’s International Information and Communication Service:lsis) uluslararasi
dizeyde hizmet veren en dnemli kurulustur. Dinyanin her yerinden kadinlar
hakkinda toplanan bilgiler on bes glinde bir gikarilan uluslararasi bir blltenle do-
lagima sokulmaktadir. Derginin her sayisi belli bir konuya ayriimigtir: Medya,
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saglik, is yerlerinde aynmcilik, Gglncl dinya Glkeleri kadinlan, teknoloji, gevre ve
dogurganlik belli bagl konular arasinda yer almaktadir. Dinyanin her yerinden
kadinlarin génderdikleri bilgi ve haberler, digunce ve tartigmalar derginin igerigini
belirleyen temel malzemelerdir. Baglangigta Ingilizce olarak gikarilan dergi daha
sonra Ispanyolca ve ltalyanca olarak da ¢ikariimaya baglanmistir. 1993
kayitiarina gére derginin dinyanin 130'dan fazla tGlkesinde 25.000’in Uzerinde
abonesi vardir. Bu merkezin diger bir etkinlidi ise Uluslararasi Kadin Sebekesi
araciligiyla dinyamin gesitli Glkelerinde cinsiyetleri dolayisiyla magdur durumda
kalan kadinlara yardimci ve destek olmaktir. Bunlarin baginda kadin tutuklulara
destek olmak, kamuoyu yaratmak, is yerlerinde ayrimci politikalara ve
hiukimetlerin kadinlara y6nelik cinsiyetgi politikalarina kargi bir baski unsuru ya-
ratmak gelmektedir. Magdur durumdaki kadinlar hakkinda merkeze gelen bilgiler
ilgili Ulke ya da kurulusg i¢inde arastinlip dogrulandiktan sonra telefon, telgraf ve
mektupla protestolar yayginlagtirmak ve gosteriler yapilmasini saglamak mer-
kezin galisma ydntemierinden bazilandir (Cottingham, 1978:242).

Uluslararasi Kadin Haber Merkezi (Women’s International Network News-
WIN News), Kadinlara Medya Raporlart (Medya Reports to Women) merkezi
ABD'de olan ve 1974 yilindan bu yana faaliyet gdsteren dergiler arasindadir.

Bolgesel duzeyde ise Latin Amerika kadin bilgi ve iletisim merkezlerinin hizla
gelistigi érneklerle doludur. Latin Amerika Ulkelerinde kadin hareketlerinin evrimi
genel olarak rejime muhalif gruplar igerisinde bigimlenmistir. 1970'lerin ikinci ya-
nsina kadar kadinlarin bu gruplarin igcinde gesitli iletisim modelleri gelistirdikleri
gbzlenirken, daha sonra kadinlar kendi sorunlar ¢evresinde faaliyet gésteren
araglara sahip olmuslardir.

Bu kitada geligtirilen iletisim modelleri kitasal, bélgesel ve yerel olmak Uzere
Uc temel eksene ayriimigtir.

Latin Amerika’da kita diizeyinde feministler tarafindan kurulan bilgi merkez-
lerinden en 6nemlisi “Rede Mulher” isimli kadin iletisim sebekesidir. Bu kurulusun
temel amaci kadin gruplan ile Latin toplumunun bitiind arasinda daha uyumiu ve
adil bir iligki bigiminin kurulmasina yardimei olmak ve feminizmin toplumsal bir
proje olarak benimsenmesini sajlamaktir. Bu kurulug yerel, bélgesel ve ulusal
dlzeyde varolan kadin gruplar arasindaki iletisimi saglarken, kadin gruplan ve
orgitlenmelerinin ylzyuze kaldiklar sorunlar karsisinda dogru ¢oézimler Giretme-
lerine de yardimci olmaktadir. Ozellikle alt orta sinif kadinlarin egitiminde yar-
dimci olmak, hizmet sektériinde ve endlstride galigan is¢i kadinlarin karsi kar-
slya kaldiklari cinsiyetgi muamelelere karsi dayanismayi saglamak ve ortak ha-
reket edebilmeyi gerektirecek bilgi aligverigini gergeklestirmek bu kurulusun faali-
yetleri arasindadir. Bu kurulug ayni zamanda bilimsel kuruluslarla da igbirligine
gecerek kadinlarin tarihine iligkin kapsamii aragtirmalar yapilmasini da 6zen-
dirmigtir. Latin Amerikan kadinlarinin tarihine iligkin ¢caligma bu kurulugun ni-
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versite, kilise ve gonulll kuruluglarin katilimiyla simdiye kadar gergeklestirdigi en
dnemli Gretimler arasindadir. Oncelikle Brezilya'da baglayan bu ¢aligma Latin
Amerika’da ataerki ve annelik kurumu Gzerine kapsamli bir aragtirmay! ortaya
koymustur. Kurulug ayrica video ve teyp kasetleriyle hazirladiklan gesitli prog-
ramlari ve egitim galismalarini kirsal bolge kadinlarinin kullanimina agmistir. Ayni
zamanda kadinlarin evlerinde kendilerinin hazirladiklari kaset ve program-
lar da dzendirilerek bu kurulug aracihiiyla tim bélgede dolagima sokulmustur.
Radyo ve televizyon araciligiyla programlar hazirlanmasi da kurulugun galigma-
lar arasindadir.

Bolgesel ve yerel dizeyde ise topluluk ve grup medyalari kadinlarin 6zgur
katihmlariyla bilgi ve haber dolagiminin yaratildig: kanallardir. Topluluk dizeyinde
her Glkenin kendi iginde ¢esitli kadin topluluklarinin biraradaliyina dayall
orgutlenmeler gergeklesmistir. Toplulugu tanimlayan ise kimi zaman etnik kimlik,
kimi zaman sinifsal statl kimi zaman ise ortak bir bélgede yagamaktan kaynakla-
nan sorunlarin biraradaligidir. Burada ilzerinde durulan kadin olmaktan kaynak-
lanan sorunlarin homojen bir yapi géstermedidi, farkll kadin gruplarinin farkli so-
runlan deneyimledigi, kadinhdin ¢ok-kimlikli yapisinin vurgulanmasidir. Ancak is-
ter etnik ister ortak yasama diizeyinde biraraya gelmek topluluklarin birbirleriyle
dayanisma iginde olmasini engellememektedir. Topluluklar birbirlerini rekabet
halinde dedil, farkli sorunlara sahip ¢ikan dayanigma igindeki kadin topluluklari
olarak tanimlamaktadir. Grup medyalar ise genellikle belli bir politik perspektifi
paylasan az sayidaki kadin gruplarinin olusturdugu medyalardir. BUtin bu yapi-
lanmalar iletigim araglarina erigsim ve katiimda kaynaklarin erkek ve kadin ara-
sindaki yapisal esitsiz kulllanimina dikkat geker. lletisim etkinligi muhalif olarak
tanimlanir, bireylerin baskilanmig biling ve sessizliklerinin eklemlenmesinde ve
insanlarin harekete gegirilmelerinde iglev gérur. Topluluk, grup medyalari ortak bir
dil iginde dinyanin algilanmasini destekler (Riano,1994:3-29).

Turkiye'de Feminist Medya

Turkiye’de radyonun feminist bir yaklagimla kullaniimaya baglanmasi 1993-
1994 yillan arasina denk diser. Ankara’da ¢esitli kesimlerden gruplarin bir araya
gelerek olusturdugu “Arkadas Radyo™ da haftanin belirli gunleri yayin saati kirala-
yan bir grup kadin bu alandaki éncl programlan hazirlamiglardir. Ancak radyoya
gelene kadar Tirkiye'de kadinlar tarafindan ve kadinlar igin ¢ikarilan gazete ve
dergiler sayilari az olmakla birlikte zaman zaman ilgi odaginin merkezi olmus,
kadinhk durumunun ve feminizmin genis kesimler tarafindan tartisilmasinda bir
adim olusturmustur. Osmanli devletinde kadinlar tarafindan ¢ikarilan dergi ve
gazetelerin varliina énceki bdliimlerde deginilmis olmasina karsin, bu dénemde
ilk feminist derginin “Sukifezar” oldugu sdylenebilir. Sahibi ve butlin yénetim ve
yazl kadrosunu kadinlann olusturdugu bu dergi kadinlarin kendi isimlerini kullan-
diklart ilk dergi olma 6zelligini tagimaktadir (Cakir,1993:26). Cumhuriyet déne-
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minde ise kadinlar tarafindan ve kadinlara yénelik olarak ¢ikarilan gazete ve
dergiler feminist olma 6zelligi tagimamakla birlikte kadin sorunlarina ve toplumsal
rollerine iliskin duyariiliklan nedeniyle énemli gértlmelidir. Feminizmin bir top-
lumsal hareket olarak yayginlik kazanmasi 1980 sonrasina denk diiser. Bu dé-
nemden dnce TUrkiye'nin siyasal hareketlilijine paralel olarak kadinlarin kendile-
rine iligkin bir miicadelelerine tanik olmamaktayiz. Kadinlar da diger toplumsal
mubhalefetle birlikte gesitli siyasal gruplarin iginde genel bir siyaset micadelesi
icindeydiler. Bu miicadele i¢inde kadin sorunlarinin ya da feminizmin kendi ba-
sina bir politik alan yaratmasi s6z konusu olmamig, genel bir toplumsal kurtulug
micadelesiyle birlikte kadin kurtulusunun da gergeklesece@i dngdralmustar.
Cumhuriyet'ten 1980’li yillara kadar varolan dergi ve gazetelerin igerisinde femi-
nist bir bakigi gérmek tek tek yazarlarin diginda pek mimkin degildir. Bu tlr ya-
yinlar daha ziyade kadinlara gindelik yagamlarini kolaylastiracak bilgi ve pratik-
leri aktarmayi, ya da kendilerini feminist olarak tanimlamayan kadin dergi ve
gruplarinin galisma faaliyetlerini icermigtir. Tirkiye'de yayinlanan hemen biitiin
yuksek tirajli gazetenin bir kadin eki olmustur. Saklambag, Melodi ya da Kelebek
bunlarin baglicasidir. Bunlarin diginda kadinlara yénelik olarak yayinlanan hafta-
lik ya da aylik dergiler mevcuttur ancak, bunlarin feminist bir bakigia ¢ikarildig
stylenemez. Genellikle buyluk gazete kuruluglarinin yan yayin organi olarak ¢i-
karlan bu dergiler, hedef kitlesinin 6zelligine uygun olarak pratik bilgiler veren,
kadinlarin nasil daha iyi anne, es ve galisan kadin olarak Gg¢li gérevini daha iyi
yapmasina yonelik bilgiler sunan nitelikler tagimaktadir. Elele, Kadinca gibi dergi-
ler bu turlerin en iyi bilinenidir.

1980 sonrasinda ise Ankara ve istanbul’da biraraya gelen kadinlarin femi-
nizmi tartigsmaya agmalariyla birlikte feminist olarak nitelenebilecek yayinlarin ar-
tis1 ivme kazanmigtir. Bu gruplarda biraraya gelen kadinlarin genel 6zelligi orta
sinif, okumusg, ¢cogu akademisyen, sanatgi ve yazar olmalarinin yani sira 1980
6éncesi dénemin toplumsal hareketleri iginde sol, marksist gelenek i¢inden bes-
lenmig olmalaridir.: Bu kadinlarin kadin gruplari iginde biraraya gelmelerinin ne-
deni, kadin kurtulus hareketinin diger toplumsal, muhalif hareketlerden ayr 6zellik
tagimasidir . Feminist kitap ve klasiklerin Turkce'ye ¢evrilmesi YAZKO adiyla
kurulan bir yayin kooperatifi- sayesinde olmustur. 1983 yilinda ise YAZKO tara-
findan ¢ikarilan bir dergi olan “Somut” ta yalnizca kadinlarin yazilarina ayriimig
olan bir sayfada toplumsal konular kadin bakis agisi ile ele alinmigtir. Alti ay
sliren bu deneyim sonucunda kadinlarin kendileri adina sahip olamadiklari yayin
kuruluglaninda sirekli olarak yer edinmelerinin zorlugu bu deneyim cergevesinde
de anlagilmigtir. 1983 sonlarinda Kadin Cevresi adiyla “ev icinde ve ev diginda,
Ucretsiz ve Ucretli calisan kadinlarin emegine dayall ve bu emegi degerlendirme”
amaciyla bir yayincilik, danigmanlik ve hizmet sirketi kurulmustur. Bu sirket
gevresinde gesitli feminist klasiklerin Tirkge'ye gevirisi devam ederken, 1985 yi-
linda kadinlar tarafindan sahip olunan ilk-feminist medya &érnegi olan “Feminist”
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dergisi yayin hayatina gegmistir. Bu dergi yonetim ve katilimda ortakhg! ilke edi-
nen, otoriteyi sorgulayan ve feminist kelimesini toplumsal olarak yayginlagtiran
6nemli bir yayin organi olmusgtur. Yayina devaminin reklama ya da buyuk ser-
mayeye dayali olmamasi dergiyi.piyasa iligkilerinden uzak tutmustur. Bu dergi
cercevesinde biraraya gelmenin gonulliliik esasina dayall olusu ve profesyonellik
gerektirmemesi ayni zamanda sorumluluklarin paylagiimasini da beraberinde
getirmigtir. Ayni girket araciligiyla gesitli brogur ve kitapgiklar da yayinlanmisgtir.
Dayaga Karsli Dayanisma kampanyasl olugturularak toplumsal ilginin gekilmesi
saglanmis, gesitli tanikliklara bagvurularak yapilan “Bagir, Herkes Duysun” ki-
tap¢igr hazirlanmigtir. 1988 yilinda ise ikinci bir feminist dergi olan “Sosyalist
Feminist Kaktliis” yayina baglamigtir (Tekeli,1989, Arat, 1992). 1995 yilinda
“Pazartesi” adiyla yeni bir dergi ayhk olarak yayin hayatina girmistir.

1990’lardan itibaren kurulan feminist kurumlarin en énemlilerinden biri si-
ginma evleridir. istanbul’da Mor Cati adiyla kurulan ilk siginma evini
Ankara’dakiler izlemis, ancak bu tir evlerin gerektirdigi kamusal destegin bir tarli
kurumsallagamamas! nedeniyle bir kismi kapanmigtir. Siginma evleri kadinlarin
kendi aralarinda yeni bir iletigim bigimi yaratmalarinda, bilgi ve pratiklerini pay-
lagmalarinda, kadin oimaktan kaynaklanan sorunlarin ginyuzine ¢ikariimasinda
énemli iglevier gérmusgtur.

Feminist bilgi ve birikimin toplandi§i en énemli kurumlardan birisi olan kitlp-
hanelerin ilki ise istanbul’da agilmigtir. Kadin Eserleri Kiitiphanesi adiyla agilan
bu kitiphane kadin gazete ve dergilerinin ve her tarlii belgenin toplandidi, Tirk
kadin tarihi agisindan en zengin kaynaklardan birini olugturmaktadir. Kadin tari-
himizin yazili kaynaklarinin kugaktan kusaga aktariimasinda ve bu guine iligkin
aragtirmalann yapilmasinda en énemli bilgi merkezlerinden birisini olugturmakta-
dir. Bunlarin diginda Universitelerde kurulan kadin aragtirma merkezleri
Turkiye’de kadin galismalarinin akademik bir statiye kavusturulmasinda etkili
olmaktadir.

Ozetle feminist medya ya da kitle iletigim araglarinin kadinlar tarafindan ve
kadinlar igin kullaniimasi, kadin kurtulug hareketlerinin toplumsal slrece kattig
en dénemli olusumlardan birisidir. Feminist medya ve érgitlenme bigimleri kadin-
larin tek tek birey ve aile Uyesi olarak kendi kendilerini algilamalarini bir grup bi-
lincine dénlstirmastar. Kadinlarin toplumlarin demokratiklestiriimesindeki miica-
deleleri yadsinamaz bir gergektir. Ugiinchi diinya Ulkelerinin bagimsizliklarini ka-
zanmalarinda, Latin Amerika ulkelerinin baskici rejimlerinin dénGstirilmesinde,
israi’de bang sirecine gegilmesinde kadinlarin katkilar goézardi edilemez.
Feminist medya tim bu toplumsal hareketler i¢inde kadinlar tarafindan olusturu-
lan iletigim bigimlerinden birini ifade etmektedir. Kadin micadelesinin kadinlar
arasinda yayginlastiriimasinin yaninda toplumsal dénlgiimin yasanmasinda da
etkili olmustur. Ornekleri Glkeden (ilkeye ve bélgeden bdlgeye dedismekle birlikte,
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iletisim araglarinin demokratik bir anlayigla kullaniimasi ve farkli iletisim model-
lerinin geligtiriimesi yalnizca kendi iginde degil ayni zamanda hakim iletigim
araglarninin demokratiklestiriimesinde de etkili olabilecek bir stregtir.

Sonug ve Degerlendirme

Kitle iletigim araglari yaygin kullanimiyla medya, kadin ve erkeklerin yasa-
minda giderek artan bir yer isgal etmektedir. Bu araglar kendimiz, iligkilerimiz ve
dinyadaki yerimiz hakkindaki fikir ve tutumlarimizi derinden etkilemektedir.
Ancak medya aracilifiyla bize sunulan yazi, ses ve gérintuler gergegin birebir
kendisi degil, belirli éncelik ve dinya gériislerini yansitan bir segme surecinin so-
nucudur. Bu se¢im toplumsal cinsiyetin kendisi hakkinda belirli varsayimiar Uretir.
Biz bu ¢alismada medya araciigiyla Gretilen kadinlik varsayimlarinin hangi sorun
noktalarina yaslandigini 6zetlemeye calistik. Kadin ve erkek kimliginin ta-
nimlanmasinin kultUrel bir yapilanma olmasi, kiltdrin kendi dinamikierinin bu ta-
nimlarin iginde yer almasina neden olmaktadir. Kadinhigin yetenek ve kapasite
olarak erkede endeksli ve ondan asad olarak tanimlanmasi iktidar iligkisinin ne-
rede toplandigini gdstermektedir. iktidarin slrekli olmasi, yeniden Uretiimesi ve
hayatin kendisine verili bir sey olarak sunulmasina baghdir. Kadinlarin dogalari
geregi ev kadini ve anne olduklan, bilim ve teknolojiyle yakinlik kuramadiklan ve
bunun tum tarihsel sureg iginde béyle olduguna iligkin kabul, erkedin kadin Gze-
rinde kurdugu iktidanin dogallagtinimasidir. Bu siiregte kitle iletigim araglan, top-
lumsal iletisimin merkezinde olmasi, s6zl, bilgiyi, haberi, edlenceyi kitlesel dola-
sima sokmasi anlaminda énemlidir. Kitle iletisim araglan diinyay! oldugu gibi
yansitan araglar degil, dinyayi yeniden Greten ve ¢odaltan araglardir. Bu slregte
belirli bir toplumsal yapilanmanin ¢izdigi sintriar iginde iletigim araglarinda ¢alisan
profesyonellerin roli yadsinamaz. Ancak bu tek tek medya ¢aligsanlarindan ziyade
medyada g¢aligmanin ideolojisiyle yakindan ilgilidir. iletisim araglarinin Griinleri
olan haber, bilgi, edlence, enformasyon gazetecilik ya da yayincilik etigi olarak
~adlandinlan bir kurallar dizisi iginde gergeklestirilir. Bu dizi iginde gergek bilginin
nasil verilecegi, hangi yoénlerinin én plana gikarlacag, ilgi cekmesinin nasil
saglanacag, iginde yaganilan toplumsal kurallarin bir sonucudur. Kadinlar iletisim
araglarinda daha az temsil ediliyor, yanhg temsil ediliyor ya da kadinlik
carpitiliyorsa bu tek tek mesaji Ureten gazeteci ya da yayincidan ziyade ideolo-
jinin kadinlik ve erkeklik hakkindaki toplumsal tanimlarina dayanmaktadir.
Nitekim kadinlann iginde yer aldi§i yayin organlarinin ve hatta bizzat kadinlar ta-
rafindan yapilan haber ve enformasyon aktariminin cinsiyet kalipyargilarini (ret-
tigi bilinmektedir. Sorun toplumsal cinsiyet ideolojisini erkekler lehine (reten ata-
erkil ideolojiyi desifre edebilme bilincinin kadin ve erkekler tarafindan kazaniima-
sidir. Nitekim 1960’lardan itibaren feminizmle birlikte medya da kadin temsilinin
ve medya endUstrisinin kadinlara iliskin politikasinin gértinir kiinmaya-¢alisil-
masi, feminist séylemle, ataerkil gelenekgilik arasindaki bir micadelenin sonucu-
dur. Bu micadele kadinlarin sézlerinin dolasilir kilinmasi, kadinlarin kendileri
hakkinda konugmalarinin engellendi§i, gazeteleri, dergileri radyolan ellerinden
alindi§1 siirece devam edecektir.
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