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Giris

2018'den beri raporlanan Effie Awards Tirkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi;
cesitlilik, esitlik ve kapsayiciik (DE&I) cercevesinde sektorel bir yol haritasi niteligindedir.
Bulgular, daha ilerici reklamlar igcin rehber olarak kabul edilen Unstereotype Alliance 3P
Cercevesi'yle (Gorunirlik, Bakis Agisi, Kisilik) uyumlu olarak raporlaniyor. Effie Awards Tirkiye
Yarismasi'nda o6dil kazanan ve finale kalan televizyon reklamlarinin farkli toplumsal cinsiyet
esitligi parametreleri cercevesinde incelendigi arastirma, yillik olarak sektérle paylasiliyor.
Boylece, reklamlarda yansitilan toplumsal cinsiyet rollerindeki ve temsiliyet dagilimlarindaki
trendleri goézlemlemeyi mimkiin kiliyor. Arastirma kapsaminda bugiine kadar, 25 rin
kategorisinde toplamda 1563 televizyon reklami analiz edildi.



https://www.unstereotypealliance.org/en/resources/research-and-tools/3ps-unstereotype-marketing-communications-playbook

Yonetici Ozeti

2022 Effie Awards Tirkiye Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi Arastirmasi kapsaminda odilli ve
finalist olmak lizere toplam 243 TV reklami kodlanmistir. 15 TV filmi analiz disinda birakilmistir.
117 Effie odulli, 111 finalist olmak lzere toplam 228 TV reklami lizerinden nihai analiz
gerceklestirilmistir.

Arastirmanin 6ne ¢ikan bulgulari asagida siralanmistir:

1) 2007-2018 arasinda Effie 6dilli TV reklamlarinda kadin ana karakter orani %35 olarak
bulgulanmisti. 2018'den bugline genel trend, Effie TV reklamlarinda kadin gorindrligilinin
esitlikci yonde ilerledigini gosteriyor. 2022 Effie 6diillii ve finalist TV reklamlarinda kadin
ana karakter orani %43. 2019-2021 arasinda her 2 reklamdan 1'inde hikayenin merkezinde
kadin ana karakter vardi. Son 3 yila kiyasla kadin ana karakter kullaniminda bir disis
gozlenmekle birlikte, kadin yardime1 karakterlerdeki artisin (%37'den %44'e) 2022 Effie TV
reklamlarindaki kadin gériiniirligiini destekledigi distiniilmektedir.

2) 2022 Effie odulli ve finalist TV reklamlarinda, Banka & Finans kadin ana karakter
gorinirliginde en carpici ilerlemeyi gosteren kategori olmaya devam etmistir. Geleneksel
olarak erkeklerle 6zdeslestirilen Banka & Finans TV reklamlarinda 2019-2021 arasinda kadin
ana karakter ortalamasi %37 iken bu oran 2022'de %63 olarak gerceklesti.

Effie TV reklamlarinda kadin ana karakter kullaniminin gegmiste sinirli kaldigi Telekomtinikasyon
kategorisinde ise kadin ana karakter goriniirliigii 2022'de %40'a ylikseldi. S6z konusu
kategoride, 2007-2018 arasinda kadin ana karakter goriinirligi %6, 2019-2021 arasinda %23
idi. Geleneksel olarak agirlikh erkekler tarafindan temsil edilen Otomotiv kategorisi, degisime
gosterdigi direncle 6ne cikiyor. 2022 Effie 6diilli ve finalist otomotiv TV reklamlarinin
tamaminda erkek ana karakter kullanildigi gérilmektedir.

Geleneksel olarak kadinlarla 6zdesglestirilen Ev Temizlik & Bakim kategorisindeki her 3 Effie
TV reklamindan 1'inde erkek ana karakter kullaniliyor. 2022'de bu kategorideki erkek ana
karakter gorinirligi ayni diizeyde devam etti ve %31 olarak gerceklesti. Saglk ve Kisisel
Korunma kategorisinde de erkek ana karakter kullanimi artiyor (2019-2021 arasinda ortalama
%5'ten 2022'de %18'e).

3) 2022'de Effie 6diillu ve finalist TV reklamlarinda bir ilk yasaniyor. 2007-2018 Effie 6diilli
TV reklamlar verisine gére kadin disses kullanim orani %10 idi. 2019-2021 Effie 6dillu ve finalist
TV reklamlarinda bu oran %24 olarak gerceklesmisti. Bu cercevede, son 3 yilda degisim
gostermeyen kadin disses kullaniminin 2022'de ivme kazanarak %38 ile Effie Awards
Turkiye tarihindeki en yliksek oranina ulastigi gériiliiyor.

4) Digses olarak kullanimlari erkeklere kiyasla daha distk olan kadinlar, Effie 6dulli ve finalist TV
reklam jinglelarin ¢ogunlugunu seslendiriyor. 2019-2021 arasinda reklam jinglelarinin
yansinin (%52) kadinlar tarafindan seslendirildigi bulgulanmisti. S6z konusu ortalama
2022'de %62'ye yiikseldi.




Yonetici Ozeti

5) 2022 Effie 6dulli ve finalist TV reklamlarinda, kadinlar erkeklere kiyasla daha geng¢ yaslarda
temsil edilmeye devam ediyor. Kadin ana karakterlerin yarisindan fazlasi (%55) 20'li
yaslarinda gosteriliyor. Buna karsin, 50 yas Ustii kadinlar ana karakter olarak reklamlarda
erkeklere gére ¢cok daha sinirli gériiniirlige sahip. 2022'de s6z konusu oran kadinlarda %3
iken erkeklerde %15 olarak bulgulandi. Cinsiyetten bagimsiz olarak, 2022 Effie TV
reklamlarinda 50 yas Ustii ana karakter orani %12. Olumlu bir gelisme olarak, hem kadin ana
karakterlerde hem de erkeklerde 35-49 yas arasinin temsiliyeti artiyor. Tirkiye'nin yaslanan
bir llke oldugu dikkate alindiginda, yas ayrimciliginin reklam endistrisinin  6nemli
glindemlerinden birini olusturacagini séylemek yanlis olmayacaktir.

Bu konuyu daha derinlemesine incelemek amaciyla, 2022'de ilk kez reklamlardaki tiim
karakterler (ana karakter, yardimci karakter ya da figiiran rolii) ileri yas gériiniirligii
baglaminda incelendi. ileri yas icin Tirkiye'de resmi emeklilik yasi olarak kabul edilen 60 yas
kriter olarak alindi. 2022 Effie TV reklamlarinda ileri yas karakterlerin orani %21 olarak
bulgulandi. 2021 Cannes Lions film kategorisi reklamlarinda ileri yas_ karakterlerin
goriinirliginin %6.2 oldugu dikkate alindiginda, Effie TV reklamlarinda ileri yas bireylerin
temsili diger lilke pratiklerinin ilerisindedir.

6) Engelli bireyler reklamlarda sinirli temsiliyete sahip dezavantajli gruplardan bir digerini
olusturuyor. Effie TV reklamlarinda ilk kez kodlanan bir diger kapsayicilik parametresi
engelli karakterlerin, 2022'deki goriiniirliikleri sadece %1.4. S6z konusu oran, Cannes Lions
2021 film kategorisindeki reklamlarda engelli bireylerin temsiliyetiyle (%1.3) paralellik gésteriyor.
Dolayisiyla, engelli bireylere reklamlarda daha fazla yer verilmesi sadece Tirkiye 6zelinde degil,
global reklam endustrisi igcin de bir 6ncelik maddesidir.

7) 2022 Effie &dilli ve finalist TV reklamlarinda biiyiik beden kadin ana karakterlerin
gorunurlik orani %5. Benzer sekilde, 2021 Cannes Lions film kategorisinde yarisan reklamlarda
da bu oran %4.5. Diger taraftan, bliylik beden erkek ana karakterlerin temsiliyeti kadinlarin
8 kati (%42). 2021 Cannes Lions reklamlarinda erkek ana karakterlerin sadece %6.8'inin biiyiik
beden kategorisinde yer aldigi distnildiginde, erkek beden temsillerinin cesitlilik
performansi kadin ana karakterlere kiyasla daha olumludur.

8) 2022 Effie odiilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin g¢alisan roliinde
gosterilme orani gectigimiz lic senenin biraz lizerine ¢ikarak %34 olarak gergeklesti. "TUIK
istatistiklerle Kadin 2022" raporuna gére, Tiirkiye'de 15 ve lizeri yastaki kadinlarin istihdam orani
%28. Dolayisiyla, reklamlardaki ¢alisan kadin temsilleri niifus verisiyle paralel bir ¢izgide ilerliyor.
2022 Effie TV reklamlarinda erkek ana karakterlerin ise neredeyse yarisi calisan roliinde
resmediliyor. Bu oran 2019-2021 arasinda %35 idi.

8) isyerinde gosterilen kadin ana karakter orani ise gectigimiz iic seneden farklilagmadi. 2022
Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterlerin %18'i isyerinde goriliirken yarisi evde
resmediliyor. Buna karsilik, isyerinde gosterilen erkek karakter orani gectigimiz l¢ sene
ortalamasinin neredeyse 2 kati (%26).



https://seejane.org/wp-content/uploads/GDI-2022-Cannes-Lions-Report.pdf
https://seejane.org/wp-content/uploads/GDI-2022-Cannes-Lions-Report.pdf
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2022-49668
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
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10) Reklamlarda erkeklik temsilleri, erkegin ev ve cocukla iligkisi baglaminda ge¢mise kiyasla
daha olumlu bir resim sunuyor. 2022 Effie 6diillii ve finalist TV reklamlarinda, evi cekip
ceviren roliindeki erkek ana karakterlerin orani artiyor. 2019-2021 yillani arasinda evin
dizeniyle ilgilenen, bulasik veya camasir yikayan erkek temsilleri ortalama %6 oranindaydi.
2022'de bu oran %10'a yilkseldi. Cocuklarla etkilesim icerisindeki erkek ana karakter orani
ise 2022'de %18 oldu. 2019-2021 arasindaki ortalama %11 idi.

11) 2022 Effie 6diillii ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterler en fazla kariyer kadini
olarak gosteriliyor (%21). Kariyer kadini temsillerini otorite figiiri kadinlar (%13) ve ev kadinlari
(%13) takip ediyor. Gegtigimiz lic seneden farkh olarak, cekicilikle mesgul kadinlar
reklamlarda en fazla goriiniirliik kazanan kadin stereotipleri arasinda yer aldi. 2022'de %12
olan s6z konusu oran, 2021'de %9, 2020'de %6 idi.

12) 2022 sonuglarina gore, Effie TV reklamlarinda erkek ana karakterler agirlikli olarak komik
adam (%27) ve otorite figiirli (%25) olarak resmedilmeye devam ediyor. Diger taraftan,
geleneksel disi rollerde gosterilen erkeklerdeki artis da siirliyor. S6z konusu temsiller;
2020'de erkek ana karakterlerin %5'ini, 2021'de %9'unu, 2022'de ise %11'ini olusturuyor. Ancak,
Effie TV reklamlarinda erkek ana karakterlerin kadinlara kiyasla daha fazla geleneksel cinsiyet
rolleriyle sinirlandigi gériiliyor.

13) 2022 Effie 6diillii ve finalist TV reklamlarinda Ginli kullanimi orani artarak devam ediyor.
Gectigimiz 2 sene ortalama %40 olan iinlii kullanimi, 2022'de %48'e yiikseldi. Unlii
kullanimindaki cinsiyet dagilimi incelendiginde esitlik¢i bir yaklasim géze carpiyor. Kadin
inlaler en fazla kariyer kadini (%20) ve gekicilikle mesgul kadin (%20); erkek Unliiler ise ya komik
adam (%47) ya da otorite figiirii (%40) rollerinde goriliyor.




Arastirmanin Kapsami ve Metolojisi

2022 Effie Awards Tirkiye'de 6diil alan ve finalist olan toplam 243 TV reklami kodlanmigtir. 15 TV
reklami analiz disinda birakilmis ve toplamda 228 TV reklami lizerinden nihai analiz
gerceklestirilmistir. Analize dahil edilen reklamlarin 117'sini Effie odulli TV reklamlan,
111'ini finalist TV reklamlar olusturmaktadir.

Arastirmanin glvenilirligini saglamak amaciyla, pilot asamasinda érnekleme dahil olan 30 TV
reklam filmi her iki kodlayici tarafindan kodlamistir. Pilot asama kodlamalari lizerinden sonug
karsilastirmasi yapilmis ve uyumsuzluklar kodlayicilarin anlagsmasi saglanarak giderilmistir. Geri
kalan TV reklam filmleri kodlayicilar arasinda paylastirilarak kodlama asamasi tamamlanmis ve
analize gecilmistir.




One Cikan Bulgular




Gorunurluk

2022 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

%57

B Kadin
W Erkek

2019-2021
N=585 N=176

2018 yilindan bugiine genel trend, Effie TV reklamlarinda kadin goériniirligiinin esitlikgi
yonde ilerledigini gosteriyor. 2007-2018 arasinda Effie 6dilli TV reklamlarindaki kadin ana
karakter ortalamasi %35 iken 2022'de bu oran %43 olarak gerceklesti. 2019-2021 arasinda
her 2 Effie TV reklamindan 1'inde kadin ana karakter kullanilmasi, Tiirkiye'deki reklam
endiistrinin konuya dair kat ettigi yolu gosteriyor. Bu noktada, ana karakter cinsiyet
dagilimlanini 6zellikle geleneksel olarak kadin ve erkeklerle 6zdeslestirilen iriin kategorileri
baglaminda g6zetmek 6nemlidir.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

Banka ve Finans Telekomiinikasyon Ev Temizlik Saghk &
N=g N=5 ve Bakim Kisisel Kerunma
N=13 N=17

Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen Banka&Finans ve Telekomiinikasyon kategorilerinde
kadin ana karakterin goériintrligiinde kayda deger artislar var. 2019-2021 arasindaki Banka &
Finans TV reklamlarinda kadin ana karakter ortalamasi %37 iken bu oran 2022'de %63
olarak gerceklesti. Tiirkiye'de Toplumsal Cinsiyet ve Kadin Algisi Arastirmasi 2022 sonuglari,
kadin katilimcilarin %52'sinin kendine ait banka hesabi, %42'sinin kendine ait kredi kartinin
oldugunu ortaya koyuyor. Bu cerceveden degerlendirildiginde; Banka&Finans markalarinin
kadinlar reklamlarinda daha fazla gériiniir kilmasi, kadinlarin ekonomik gliclenmesi baglaminda
onemli bir gelisme olarak degerlendirilebilir.



https://gender.khas.edu.tr/tr/turkiyede-toplumsal-cinsiyet-ve-kadin-algisi-arastirmasi

Gorunurluk

2022 Effie verisine bakildiginda, kadin ana karakter goriiniirliigii agisindan olumlu gelisme
sergileyen bir diger kategori ise Telekomiinikasyon. 2007-2018 Effie odulld
Telekomiinikasyon TV reklamlarindaki kadin ana karakterlerin temsil edilme orani %6 olarak
bulgulanmigti. 2019-2021 ortalamasina (%23) kiyasla yaklasik 2 kat bir artigla 2022 Effie TV
reklamlarinda bu oran %40 olarak gerceklesti. TUIK Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmasi 2022 sonugclarina gére, Tirkiye'deki kadinlar arasinda internet kullanim orani %80,9,
35-44 yasta cep telefonu sahipligi orani %96,2. Bu cerceveden degerlendirildiginde,
Telekomiinikasyon markalarinin reklamlarinda kadin goérinirligiindeki artisin devam etmesi
nifus gerceklerinin yansitilmasi agisindan é6nemlidir.

Geleneksel olarak kadinlarla 6zdeslestirilen Ev Temizlik&Bakim kategorisindeki her 3 TV
reklamindan 1'inde erkek ana karakter kullaniliyor. 2022'de bu oran korundu. 2007-2018
Effie 6dilli Ev Temizlik&Bakim TV reklamlarindaki erkek ana karakter goriinirliginiin %9 oldugu
g6z 6nline alindiginda, katedilen yol dikkat cekicidir.

2022 Effie TV Reklamlarinda Kategori Bazinda Ana Karakter

%77

%37 i %45 %45 B Erkek

......... %10
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Geleneksel olarak agirlikli erkekler tarafindan temsil edilen Otomotiv kategorisi, degisime
gosterdigi direngle 6ne cikiyor. 2007-2018 arasindaki Effie 6dilli TV reklamlarinda %17 olan
kadin ana karakter goriiniirligl, 2019-2021 arasinda %10 olarak bulgulanmisti. 2022 Effie
odilli ve finalist otomotiv TV reklamlarinin tamaminda erkek ana karakter kullanildigi

gorilmektedir.

2022 Effie TV Reklamlarinda
Yardima Karakter Karsilastirmasi

B Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
B Kadin&Erkek Yrd. Kar.

2019-2021 2022 Effie
N=355 N=143

Son 3 yildaki Effie 6dillu ve finalist TV reklamlarina kiyasla kadin ana karakter kullaniminda bir
disls gozlemlenmekle birlikte, 2022'de kadin goriiniirliigiiniin yardimci karakter oranindaki
artisla desteklendigi soylenebilir. 2019-2021 arasinda %37 olan kadin yardimci karakter
orani 2022'de %44'e yiikselmistir.


https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Hanehalki-Bilisim-Teknolojileri-%28BT%29-Kullanim-Arastirmasi-2022-45587
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2022 Effie TV Reklamlarinda
Disses Karsilastirmasi

Il Kadin Digses
B Erkek Digses

B Kadin&Erkek Digses

2019-2021 2022
MN=687 MN=1%2

2007-2018 Effie odilli TV reklamlar verisine goére kadin digses kullanim orani %10 idi. 2019-
2021 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda kadin digses kullanim ortalamasi ise %24 olarak
gerceklesmisti. Bu cercevede, son 3 yilda degisim gostermeyen kadin digses kullaniminin
2022'de ivme kazanarak %38 ile Effie Awards Tirkiye tarihindeki en yiiksek oranina
ulastigi goriiliiyor.

2022 Effie TV Reklamlarinda Jingle
Seslendirenin Cinsiyeti Karsilastirmasi

B Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
I Kadin&Erkek Jingle

2019-2021 2022
N=379 N=101

Reklam jinglelarinda agirlikh kadin sesi kullanimi devam ediyor. 2022 Effie TV reklamlarindaki
her 10 jingle’in 6'sini kadinlar seslendiriyor.



Cesitlilik & Kapsayicilik:
Yas, Beden, Engellilik

Effie TV reklamlarinda kadin ana karakterler baglaminda daha fazla gézlemlenen yas aynmciligi
devam ediyor. 2007-2018 arasinda Effie 6dilli TV reklamlarinda %42 olan yirmilerindeki kadin
ana karakter orani, 2019-2021 arasindaki Effie odulli ve finalist TV reklamlarinda %52 idi.
2022'de de bu oran degismedi. Her 2 kadindan 1'i yirmilerinde resmediliyor. Ayrica, 50 yas
istli kadin ana karakterler de erkeklerle karsilastinldiginda olduk¢a sinirh (%3'e %15).
Cinsiyetten bagimsiz incelendiginde, ana karakterlerin sadece %12'si 50 yas listii. Tirkiye'nin
yaslanan bir tilke oldugu, 2021 yilinda 33,1 olan ortanca yasin 2022'de 33,5'e yiikseldigi dikkate
alinirsa; yas ayrimciliginin reklam endistrisinin 6énemli glindemlerinden birini olusturacagini
soylemek mimkiin. Diger taraftan, olumlu bir gelisme olarak hem kadin hem de erkek ana
karakterlerde 35-49 yas arasinin temsiliyeti ytikseliyor.

2022 Effie 2022 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yasi

W 18-34 Yas B 15-34 Yag
B 35-49 Yag B 35-49 Yag
B 50+ Yag B 50+ Yag
2019-2021 2022 2019-2021 2022
N=302 N=7& N=283 N=100

Effie Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi raporunda, 2022'de ilk kez reklamlardaki tiim
karakterler ileri yas ve engellilik gériiniirliigii baglaminda incelendi. ileri yas icin Tiirkiye'de
resmi emeklilik yasi olarak kabul edilen 60 yas kriter olarak alindi. 2022 Effie TV reklamlarinda
ileri yas karakterlerin orani %21. TUIK istatistiklerle Yashlar 2022 verilerine gére, Tiirkiye'de 65
ve daha yukar yastaki nifusun toplam niifus icerisindeki orani %9.9'dur. Geena Davis Institute
on Gender and Media'nin hazirladigi "Purpose Driven Progress 2022" Raporu 2021 Cannes
Lions film kategorisi reklamlarinda 60 yas Ustli karakterlerin gorinirliglinin %6.2
oldugunu gosteriyor. Bu cercevede, Effie TV reklamlarinda ileri yas bireylerin temsilinin
diger llke pratiklerinin ilerisinde oldugunu sdylemek mimkiin. Ancak, reklam hikayesinin
tastyicisi olan ana karakter bazinda 50 yas Ustli gorindrliginin sinirli kaldigr dikkatlerden
kagmamal.

Engelli bireyler reklamlarda sinirli temsiliyete sahip dezevantajli gruplardan bir digerini
olusturuyor. 2022 Effie TV reklamlarinda engelli karakter orani %1.4 seviyesinde. TUIK 2019
Saglik Arastirmasi’'na gore, Tirkiye'de niifusun %13.4'l ortopedik engelli, %5.8'i gérme engelli
grubunda yer aliyor. Cannes Lions 2021 film kategorisindeki reklamlarda engelli bireylerin
orani %1.3 olarak raporlanmistir. S6z konusu bulgular; reklamda cesitlilik, esitlik ve
kapsayicilik kriterlerinin hayata gecirilmesinde engelli bireylerin temsilini ilerleme kaydedilmesi
gereken 6nemli bir baslik olarak ortaya koyuyor.
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https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Yaslilar-2022-49667#:~:text=T%C3%BCrkiye'de%202022%20y%C4%B1l%C4%B1nda%20toplam,bir%20ya%C5%9Fl%C4%B1%20fert%20ya%C5%9Fad%C4%B1%C4%9F%C4%B1%20g%C3%B6r%C3%BCld%C3%BC.
https://seejane.org/wp-content/uploads/GDI-2022-Cannes-Lions-Report.pdf
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Turkey-Health-Survey-2019-33661

Cesitlilik & Kapsayicilik:
Yas, Beden, Engellilik

2022 Effie 6diillu ve finalist TV reklamlarinda bliylik beden kadin ana karakterlerin goériinirliik
orani %5. Benzer sekilde, 2021 Cannes Lions film kategorisinde yarisan reklamlarda da bu oran
%4,5. Diger taraftan, bliylik beden erkek ana karakterlerin temsiliyeti kadinlarin 8 kati
(%42). Bu cerceveden degerlendirildiginde, Effie TV reklamlarinda kadinlarin erkeklere kiyasla
daha ince beden tipleriyle goriiniirliik kazanmas siirekliligini koruyor. Erkekler cok daha
cesitlilik iceren beden tipleriyle gosteriliyor.
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Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen kash viicut tipleriyle temsil edilen kadin ana
karakter orani 2022 Effie TV reklamlarinda %13 olarak bulgulandi. Erkek ana karakterlerde bu
oran %22.

2022 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Beden Kas Orani

B Kash

2022 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani

B Kash

B Kash Degil B Kasl Degil

2020 2021 2022 2020 2021 2022
Ne=107 N=107 N=7& N6 W= N=100

4. Dalga Feminizm kiiltirel aktivizm glictnd, kesisimsellikler (cinsiyet, din, dil, irk, cinsel kimlik,
cinsel yonelim, sinif, beden, yas, vb.) tzerinden maruz kalinan esitsizlikler, kadinlarin bedensel
gorilinus tzerinden asagilanmasi (body shaming), beden olumlamasi (body positivity) gibi konu
baslklarinda hayata geciriyor. Bu nedenle; reklamlardaki kadin temsillerinin yas ve beden
tipleri baglaminda kapsayicihiginin artirlmasi o6ncelikli aksiyon alanlarindan biri olarak
degerlendirilmesi gerekiyor.



Kadinin Gig¢lenmesi ve
Reklamda Kadinin Calisan Rolu

2022 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterlerin c¢alisan roliinde
gosterilme orani gectigimiz lic senenin biraz lizerine gikarak %34 olarak gerceklesti. "TUIK
istatistiklerle Kadin 2022" raporuna gére, Tirkiye'de 15 ve (izeri yastaki kadinlarin istihdam orani
%28. Dolayisiyla, reklamlarda ¢alisan kadin temsilleri niifus verisiyle paralel bir ¢izgide ilerliyor.
2022 Effie TV reklamlarinda erkek ana karakterlerin ise neredeyse yarisi calisan roliinde
resmediliyor. Bu oran 2019-2021 arasinda %35 idi.
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isyerinde gdsterilen kadin ana karakter orani ise gectigimiz iic seneden farklilagmadi. 2022 Effie
TV reklamlarinda kadin ana karakterlerin %18'i isyerinde goriiliirken yarnsi evde
resmediliyor. Buna karsilik, isyerinde gosterilen erkek karakter orani gectigimiz li¢ sene
ortalamasinin neredeyse 2 kati. Erkek ana karakterlerin Effie TV reklamlarinda resmedildigi
ortam/mekanlar kadinlara gére ¢ok daha gesitlilik barindiryor.
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2022 Effie odilli ve finalist TV reklamlarinda, kadin ana karakterler en fazla kariyer kadini
olarak gésteriliyor (%21). Kariyer kadini temsillerini otorite figiirii kadinlar (%13) ve ev
kadinlari (%13) takip ediyor. Gectigimiz lic seneden farkl olarak, cekicilikle mesgul kadinlar
reklamlarda en fazla goriinirliik kazanan kadin stereotipleri arasinda yer aldi. 2022'de %12 olan
s6z konusu oran, 2021'de %9, 2020'de %6 idi.
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https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2022-49668
https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Istatistiklerle-Kadin-2021-45635%23%3A%7E%3Atext%3DT%C3%9C%C4%B0K%20Kurumsal&text=Adrese%20Dayal%C4%B1%20N%C3%BCfus%20Kay%C4%B1t%20Sistemi%2C1%27ini%20ise%20erkekler%20olu%C5%9Fturdu

Donlsen & Donusmeyen Yuzuyle
Reklamda Erkeklikler

2022 Effie odulli ve finalist TV reklamlarinda, evi cekip ceviren roliindeki erkek ana
karakterlerin orani artiyor. 2019-2021 yillan arasinda evin dlzeniyle ilgilenen, bulasik veya
camasir yikayan erkek temsilleri ortalama %6 oranindaydi. 2022'de bu oran %10'a ytikseldi.
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Cocuklarla etkilesim icerisindeki erkek ana karakterlerin gériintrligiindeki ivme ise devam
ediyor. 2019-2021 yillan arasinda %11 olan s6z konusu oran, 2022 Effie 6diillii ve finalist
TV reklamlarinda %18'e yiikseldi. Bu bulguyu; reklamlarda erkeklige dair deneyimsel cesitlilik
(yakinlik ve ilgi, hobiler ve yetenekler) barindiran temsillerin, cocuklar ile kurulan iligki Gzerinden
kendine yer bulabildigi seklinde okumak miimkdn.
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2022 sonuclarina gére, Effie TV reklamlarinda erkekler agirlikli olarak komik adam (%27) ve
otorite figlirli (%25) olarak resmedilmeye devam ediyor. Diger taraftan, geleneksel disi
rollerde gosterilen erkeklerdeki artis da siirliyor. S6z konusu temsiller; 2020'de erkek ana
karakterlerin %5'ini, 2021'de %9'unu, 2022'de ise %11'ini olusturuyor. Ancak, Effie TV
reklamlarinda erkek ana karakterlerin kadinlara kiyasla daha fazla geleneksel cinsiyet rolleriyle
sinirlandigi goriliyor.
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Komik Adam Otorite Figliri Siradan inzan Geleneksel Dizi Kariyer Erkegi



Reklamlarda Unlii Kullanimi
ve Unliilerin Cinsiyet Rolleri

2022 Effie odilli ve finalist TV reklamlaninda Gnli kullanimi orani artarak devam ediyor.
Gectigimiz 2 sene ortalama %40 olan Unli kullanimi, 2022'de %A48'e yiikseldi. Unli
kullanimindaki cinsiyet dagilimi incelendiginde esitlik¢i bir yaklasim oldugu gériliyor.
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2022 Effie TV reklamlarinda ana karakter olarak yer alan kadin tnliiler, bir taraftan ilerici cinsiyet rolleri
kapsaminda kariyer kadini (%20) ve otorite figiirii (%17) olarak gésteriliyor. Diger yandan, fiziksel
cekicilikle mesgul kadin (%20) ya da seks objesi kadin (%12) rollerinde geleneksel stereotipleri
yansitiyor. Erkek tinliiler ise reklam hikayelerinde ya komik adam (%47) ya da otorite figiirii (%40)
olarak yer aliyor. Geleneksel digi rollerde gésterilen erkek tinliler ise son derece kisitli (%5).

2022 Effie TV Reklamlarinda Kadin Unliiniin Baskin Cinsiyet Rolii

%20 %20
%17

N=d1
Kariyer Kadini Cekicilikle Otorite Figiirl Sekz Objesi
Mesgul Kadin
2022 Effie TV Reklamlarinda Erkek Unliiniin Baskin Cinsiyet Roli
PS5 PS5
W=43

Komik Adam Chorite Figliri Galenakssl Disi Siradan Insan



Uygulamaya Yénelik Oneriler

Unstereotype Alliance 3P (Gériiniirliik/Presence, Bakis_Acisi/Perspective, Kisilik/Personality)
Pazarlama lletisimi Cercevesi temelinde degerlendirildiginde, daha ilerici reklam icerikleri
iretmek acisindan asagidaki aksiyon alanlari 6ne ¢ikiyor:

GORUNURLUK (PRESENCE)

1) Effie TV reklamlarinda kadin ana karakter goérindrliginin belirli Griin kategorilerinde
digerlerine kiyasla daha fazla artis sergiledigi goriliyor (6rn. Banka & Finans,
Telekomiinikasyon). Geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslesen diger kategorilerde de (&rn.
Otomotiv) benzer bir ivmenin 6nceliklendirilmesi bu olumlu tabloyu sektér geneline yaymayi
saglayacaktir. Ayni yaklasim, kadin temsiliyetinin agirliklh oldugu kategorilerdeki erkek
gorindrligini artirmak agisindan da dikkate alinmalidir.

2) 50 yas sti kadinlarin ana karakter olarak kullanimi ve kadinlarin daha fazla cesitlilik iceren
beden tipleriyle temsili agisindan reklamlarin niifus gergeklerini yansitmadigi gorilmektedir.
Sektoriin reklam hikayelerine bu farkindalikla yaklagsmasi ve casting sireglerinde kapsayicilik
perspektifini daha fazla gozeterek ilerlemesi 6nem arz etmektedir.

3) Engelli bireylerin reklamlardaki temsili diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de sinirlidir. Reklam
hikayelerinde toplumdaki cesitliligi yansitmak, (retilen icerigin kapsayiciligini artirmak
noktasinda engelli bireylerin goriintrliglini goézetmek sektorel 6ncelikler arasinda yer almalidir.

4) Ev isleriyle ugrasan ve cocuklarla etkilesim icinde olan erkek ana karakterlerin Effie TV
reklamlarinda gériinirligiinin artmasi, Tirkiye'de donlisen ebeveynlik pratiklerinin reklamlara
yansitilmasi agisindan olumludur. Reklamin olumlu rol modeller tizerinden tutum ve davraniglan
donistirl glcl, bu tir ilerici erkeklik temsilleriyle daha da goériindr kilinabilir.

BAKIS ACISI (PERSPECTIVE)

5) Reklamlarda kadin digses kullanimi, 2007-2021 arasindaki Effie TV reklamlarina kiyasla
2022'de ilk defa dikkate deger bir artis gostermistir. Reklam hikayesinde kimin bakis agisinin
yansitildigina dair temel parametrelerden olan digseste bu olumlu ilerlemenin korunmasi
tiiketicilere daha esitlikgi reklam icerikleri sunulmasina katki saglayacaktir.

KiSILIK (PERSONALITY)

6) Effie TV reklamlarinin son 3 yil trendine bakildiginda, erkek ana karakterlerin kadinlara gére
daha az gesitlilik barindiran ve geleneksel rollerde resmedildigi gériiliiyor. Erkek ana karakterler,
reklam hikayesinde agirlikl olarak ya komik adam ya otorite figiirii olarak yer aliyor. Erkeklerin ne
kadar gorinir oldugunun 6tesinde ne tiir rollerde gériiniir kilindigi da dikkate alinmali; daha
katmanli ve ¢ boyutlu erkeklik tasvirlerini hayata gecirmek hedeflenmelidir.



https://www.unstereotypealliance.org/en/resources/research-and-tools/3ps-unstereotype-marketing-communications-playbook
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